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COCINAS + BANOS » CLOSETS

Plaza Odara, Av. Yucatan Local A06-1
Mérida, Yucatan
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La cocina no es sélo un lugar... es el
corazon del hogar.

Cocina integral con cubierta de
cuarzo Calacatta Y% piedra
tecnoldgica. Interiores en MDF
Blanco, frentes y vistas en Alto brillo
Gris European Import y MDF color
Monarca. Herrajes en cierre suave e
[luminacién incluida.
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Envio sin costo a toda la republica. @ 9889660353

Contamos con confeccion de prendas en tallas especiales. @itzumi_fashion
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Desde que iniciamos este proyecto editorial, hemos tenido la for-
tuna de encontrar una comunidad que cree en el valor de la creativi-
dad. Agradecemos profundamente la recepcién de nuestros lectores y
el entusiasmo de quienes siguen este proyecto en nuestras redes socia-
les. Sus comentarios, mensajes y muestras de apoyo nos recuerdan que
este espacio no solo habla de creatividad, sino también de comunidad.

En los Ultimos meses hemos conocido a talentos extraordina-
rios que han decidido sumarse a esta plataforma para compartir su
vision, su proceso y las experiencias que han dado forma a su trayec-
toria. Cada encuentro confirma que el sureste mexicano esta lleno
de voces creativas que merecen ser vistas, escuchadas y reconocidas.

Los invitamos a continuar la conversacién a través de nuestro po-
dcast, donde las entrevistas nos permiten explorar con mayor profun-
didad las ideas, retos y motivaciones detras de cada proyecto creativo.

Gracias por acompafiarnos en este recorrido y por seguir impulsando,
junto con nosotros, un espacio dedicado a reconocer el talento, las ideas

y las historias que enriquecen el panorama creativo de nuestra region.

Bienvenidos a una nueva edicién de Exponente Creativo.
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Para esta segunda edicion de Exponen-
te Creativo retomamos la intencidén con la
gue nacid este proyecto: abrir un espacio
para reconocer, compartir y dar visibilidad
al talento creativo que existe en Yucatan.

Esta revista reune historias, procesos y vi-
siones de personas que estdn creando co-
sas interesantes en nuestra region. Arqui-
tectos, disefiadores, artistas, fotégrafos y
creativos de distintas areas que, desde su tra-
bajo, estan aportando nuevas formas de pensar,
disefiar y construir el entorno que habitamos.

Como creativa, siempre me ha parecido va-
lioso conocer lo que hay detras de cada proyec-
to. No solo el resultado final, sino también las
ideas, la intenciéon y el camino que llevé a que
algo tomara forma.

O HAGAMOS S,

SCENE
q
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Sin duda el gran complemento de este pro-
yecto es nuestra comunidad y cada uno de los
embajadores de la creatividad que confian en
este espacio para compartir sus historias, te invi-
tamos a escucharnos y ver las conversaciones en
nuestro Podcast disponible en YouTube y Spotify.

Exponente Creativo tiene vida gracias a tantos
talentos que hacen esto posible, estamos muy
agradecidos con la produccion de No Hagamos
Ruido a cargo de Elizabeth Michel quien nos ha
asesorado en todo momento para hacer que
este proyecto tenga luces, camara y microfonos.

Mauricio Flota
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En ese sentido, esta revista busca acer-
carnos un poco mas a las personas de-
tras del trabajo creativo y entender cémo
piensan, como trabajan y qué los inspira.

Yucatdn cuenta con una comunidad crea-
tiva muy activa, llena de talento y de pro-
puestas que siguen evolucionando. Con
Exponente Creativo queremos continuar ge-
nerando un espacio donde estas voces pue-
dan compartirse, encontrarse e inspirar a
otros, fortaleciendo asi la escena creativa local.

Gracias a todas las personas que for-
man parte de esta edicion por abrirnos
una ventana a su trabajo y a su vision. Este
proyecto existe gracias a quienes crean.

Bienvenidos a la segunda edicién.

Regina Velasco

Exponente Creativo é
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Desde muy joven Rodolfo Baeza ‘encontré en el bujo una
forma de comprenderse a si mismo y de eXpres‘ar:-é:queIIo
que las palabras no siempre logran decir. Aunque su forma-
cion profesional comenzd en el disefio gl’aflco 'su inquie-
tud creativa lo llevd a explorar distintos Iélguajes visuales
que con el tiempo fueron ampliando su \mlrada artistica.

\
A lo largo de su trayectoria ha transitado er%tre el disefio, la
produccion visual y la obra pléstica, construyéndo un camino
donde cada experiencia ha sido parte del ap;endlzaje Hoy su
trabajo se manifiesta principalmente a tra es del dibujo y las
artes visuales, medios con los que contintia explo/ando emo-
ciones, memoria y procesos persohales que hardado forma a
su identidad como artista.

@rodolfobaezaoficial c rodolfobaezaart www.rodolfobaeza.com
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Rodolfo Baeza nace en la ciudad de México
un 31 de diciembre de 1977. Siendo sus padres
y familia originarios de Mérida, Yucatan, regresan
a dicha ciudad al afio siguiente. Desde muy nifio,
Rodolfo descubre en el dibujo un medio para en-
contrarse consigo mismo. Disefiador grafico de
profesidn, ha incursionado ademas en disciplinas
como el video, la animacién stop motion vy la foto-

graffa. En el afio 2001 regresa al DF donde realiza

estudios de animacidn, cinefotografia y video digi-
tal con René Castillo, Mario Luna y RO75 respecti-
vamente, en paralelo a su obra plastica.

Trabajé también con el director Carlos Carre-
ra en su cortometraje animado “De raiz”. En el
2006 regresa a Mérida para fundar su compafiia
de disefio y produccién visual 100PIES MOTION
& DESIGN paralelo a su obra plastica que comien-
za a adquirir fuerza a través de su exhibiciéon en

-9.

medios digitales y galerias alternativas. Identifica
desde temprana edad emociones y sentimientos
que solo a través del dibujo podia liberar.

Con el paso de los afios la intimidad y trans-
parencia emocional que logra a través del di-
bujo marcaria su interés en torno a diferentes
manifestaciones de las artes visuales. Cualquier
aparente desvio del camino del arte, era parte
del aprendizaje requerido para llegar al mundo
de la plastica. Desde entonces ha mostrado su
trabajo en exposiciones tanto individuales como
colectivas, bienales y ferias en diversos estados
de México e ltalia.

Frase favorita:

* lniveieaimsmo”
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P. Después de haber expuesto a nivel interna-
cional, écomo definirias hoy la responsabilidad
del artista frente a su tiempo y contexto social?

R. Para mi el artista, antes que nada debe ser
honesto consigo mismo y ser fiel siempre a la
busqueda de su verdad, interiorizar en sus emo-
ciones, inquietudes, dolores y alegrias, dudas y
certezas aun con miedo a lo que se va a encon-
trar, condcete a ti mismo grabado en el templo de
Apolo sigue siendo la maxima de la plenitud y me
parece que como pintor ese es siempre mi obje-
tivo asi que para mi la responsabilidad radica en
hablar de mi verdad como proyeccién de lo que
el mundo es para mi, emitir mis propias opiniones
nunca a la ligera y siempre razonadas y sentidas.
Congruencia.

P. ¢Como ha evolucionado tu lenguaje pictori-
co alo largo de los afios y qué elementos perma-
necen como una constante en tu obra?

R. Constantes en mi obra es siempre el ser hu-
mano, el rostro, la existencia del ser, la mirada que
espejea, confronta, la busqueda de encontrarme
en la mirada del sujeto pintado, mantengo estos
elementos de forma involuntaria, casi como una
necesidad, aunque también en ocasiones busco
otros elementos para contar historias que me
interesan como la mujer, la madre, la senectud,
la muerte como pasaje y transito. La obra evolu-
ciona a la par que lo hace el que la realiza y si, he
cambiado a lo largo de mi carrera como artista y
asi mi obray por supuesto seguira evolucionando.

P. En un circuito artistico cada vez mas globa-
lizado y comercial, ¢ cOmo se mantiene la auten-
ticidad sin perder relevancia?

R. Para mi lo mas importante es ser fiel a tu
propia busqueda, justo en este globalizado medio
saturado de estilos y propuestas, donde todo se
muestra y tenemos acceso a diferentes ofertas
artisticas y no artisticas, comerciales y experimen-
tales, para mi lo mas importante es si bien pue-
des nutrirte de la informacién, tratar de buscar la
esencia adentro de tiy tratando de entenderla es
como llego a lo que pinto vy si, estoy influenciado
por muchos frentes, musica, cine, literatura, plati-
cas, interacciones, familia y al final es la mezcla de
todo lo que converge en una pintura.

Exponente Creativo
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Autorretrato
Oleo sobre tela
180x120cm
2012

Mauricio

Oleo sobre tela
90x 90 cm
2015
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P. {Tu obra nace mas desde la intuicion emo-
cional o desde una construccion conceptual pre-
via? ¢Como dialogan ambas dimensiones en tu
proceso?

R. A veces nace desde una idea concebida, con-
ceptualizada y planeada para decir o representar
algo que me interesa, otras veces solo descargo
mi emocionalidad en la sesion del dia y otras es
una combinacién de ambas, casi nunca estd de-
finido esta dinamica antes de comenzar a pintar,
me siento y pinto, dialogo con el cuadro, escucho
musica o un documental, a veces solo silencio
mientras pinto y lo mas importante para mi es
que el proceso es el cuadro, el viaje es el destino,
el final nunca es para mi algo tan emocionante
como el tiempo en que lo estoy armando todo,
es casi adictivo.

-11 -

P. Cuando imaginas tu legado artistico dentro
de algunos afios, équé te gustaria que las per-
sonas comprendieran o sintieran al enfrentarse
atuobra?

R. Me gustaria que al ver mi obra se sintieran
motivadas a ver hacia adentro, mirarse por den-
tro, verse en el espejo emocional, sanarse, encon-
trarse con su esencia y con suerte abonar a cons-
truir un mundo més honesto.

P. Mas alla de las exposiciones y el reconoci-
miento internacional, ¢qué momento personal
ha marcado un antes y un después en tu manera
de entender tu obra y tu propia identidad?

R. El nacimiento de mi amado hijo cambid todo
mi mundo y eso por supuesto incluye mi concep-
cion de la pintura, las ideas y verme en él todos
los dias me ensefia a que siempre tengo algo que
aprender, de él, de mi, del mundo que me rodea
y eso permea siempre en la obra que produzco.

Exponente Creativo
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barlos & Manuel

Casa Cucine es una empresa 100% yucateca que se ha afianzado
como la primera en el sureste en ofrecer un servicio integral en
la fabricacién de cocinas, clésets y mobiliario de alta gama. Para
sus fundadores, Carlos y Manuel, el disefio interior no es solo una
decisidn estética, sino una labor de interpretacion profunda donde
cada espacio nace de una lectura precisa de los habitos y dinami-
cas familiares. Bajo esta premisa, entienden que el intervenir un
lugar implica transformar la manera en que se vive y se construyen
los recuerdos, utilizando la funcionalidad y la calidad como medios
para definir su propuesta contemporanea. En esta conversacion,
exploramos la sensibilidad y el proceso creativo que distingue su
vision en el panorama del disefio actual.

Exponente Creativo -12-




P: ¢éQué aspectos consideran esenciales para
un disefio funcional y personal?

R: El punto de partida siempre es la observacion
de la vida real. No disefiamos bajo un catédlogo
rigido, sino analizando cémo el cliente habita su
entorno: desde la frecuencia de sus reuniones
sociales hasta sus necesidades mas intimas de
almacenamiento y sus habitos culinarios. Nues-
tra labor es descifrar esas dindmicas para que la
cocina o el vestidor no sean solo muebles, sino
una extensién organica de su personalidad que
facilite su dia a dia.

P: En un mercado de tendencias efimeras,
écomo aseguran la vigencia de sus proyectos?
R: Las tendencias son referencias, pero jamas el
origen. En Casa Cucine apostamos por la perma-
nencia a través de lineas limpias, proporciones
equilibradas y seleccién de materiales. Innova-
mos constantemente en herrajes y sistemas de
apertura inteligentes, manteniendo siempre una
base estética atemporal. Es asi como logramos
que un proyecto se sienta actual, manteniendo
valory elegancia con el paso de las décadas.

P: ¢éDe qué manera la materialidad y la luz
transforman la experiencia de habitar?

R: La materialidad es el alma de la experiencia
emocional. Al combinar maderas naturales, su-
perficies de alta resistencia y herrajes de alto
desempefio, creamos texturas que transmiten
solidez. Junto a una iluminacion estratégica,
logramos que el espacio deje de ser solo practi-
co para volverse acogedor, elevando el bienestar
de quienes lo habitan.

P: ¢éQué define hoy el lenguaje de disefo y la
distincion de Casa Cucine?

R: Nos distingue el equilibrio entre la precisién
técnica y la calidez humana. Hemos entendido
que el verdadero lujo no reside en lo ostentoso,
sino en lo bien pensado; en aquello que fluye
naturalmente con la vida. Nuestra evolucién
nace de una escucha atenta y una observacién
mas profunda, involucrandonos en cada detalle
—desde la fabricacidn hasta la instalacién— cui-
dando cada detalle con el rigor de un proyecto
propio, asegurando que cada espacio cuente una
historia de identidad.

-13 -
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Eotee Hilog [8nceria

@entrehilos.mid
o Entre Hilos Lenceria
www.entrehiloslenceria.mx

Q @entrehiloslenceriamx

Entre Hilos Lenceria® es una marca que bus-
ca en cada mujer conectar con su identidad
sin etiquetas y poder reconocerse; prioriza la
parte emocional sobre la estética perfecta o
las tendencias momentdneas ofreciendo
pertenencia.

Fotografia por: Ricardo Torres .
} -14 -
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Entre Hilos: Una identidad mas
que lenceria

Mas que sensualidad: una nueva conversacion.
En un mercado tradicionalmente enfocado en
lo sensual, Nat decidid hablar en voz alta sobre
el encaje y la lenceria desde otro lugar: el de la
comodidad cotidiana y el disfrute personal. Su
propuesta ayudé a normalizar la lenceria como
parte de la identidad femenina, no como algo
reservado para alguien mds, sino para una mis-
ma. Nat entiende gue innovar no significa seguir
cada tendencia, sino escuchar a su comunidad y
mantenerse fiel a su identidad; analiza el entorno
digital, pero prioriza conocer profundamente a su
clienta: sus gustos, necesidades y emociones.

Cuando una idea se convierte en identidad.
Emprender, para Nat, significa crear con lo que
se tiene, aprender de los errores y escuchar ese
“aplauso interno” que impulsa a seguir. Su pro-
yecto comenzé mientras estudiaba fisioterapia
y realizaba su servicio social, cuando empez6 a
vender lenceria de manera informal. Lo que inicié
como algo paralelo pronto se transformé en una
oportunidad para construir una marca con iden-
tidad propia. Con el tiempo, Entre Hilos dejé de
ser solo un espacio de venta para convertirse en
un proyecto creativo donde convergen la moda,
la fotografia, el disefio y la creacion de contenido;
mas que una marca, es un lugar de conexion con
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y6 su marca desde la intuicion, la autenticidad y
el deseo genuino de acercar un producto como-

pr—

do y de calidad a mas mujeres. Lo que marcé el
verdadero “clic” fue entender que no vendia solo
una prenda, sino una narrativa de amor propio,
comodidad diaria y feminidad sin etiquetas.

-15-

Escuchar antes que seguir tendencias.

En un entorno digital donde las tendencias cam-
bian constantemente, Natalia mantiene una idea
clara: innovar no significa solo seguir modas por-
que para ella el verdadero valor esta en escuchar
al cliente y entender qué busca en una marca.
Observar como interactian con el producto y
comprender sus necesidades se vuelve parte
esencial del proceso creativo. Estos elementos
le permiten mantener viva la identidad de Entre
Hilos mas que reaccionar a lo que dicta el merca-
do, Nat apuesta por construir desde la conexion
y gracias a esta vision, su marca ha logrado algo
mas que ventas y ha formado una comunidad.

El motor invisible del emprendimiento

Después de afios construyendo su marcay llevan-
do su libreta con ella, Nat entiende que estudiar
los algoritmos y tendencias es importante, pero
no menos importante que el escuchar a tu pro-
pio publico, emprender también es convivir con
la duda; aun asi, cree que los suefios no necesi-
tan condiciones perfectas para comenzar. Invita a
crear con lo que se tiene y a ver los errores como
parte del camino. Porque el “No” ya esta asegu-
rado pero lo diferente ocurre cuando alguien se
atreve a que si funcione.



Negnan Gardeiia
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Meghan Cardeiia, es una creativa multidisciplina-
ria cuya labor vincula el arte, laimageny la P
gestion cultural. Su formacién en
Artes Visuales le permitio fu-
sionar la moda, el disefio vy la
fotografia, utilizando lengua-
jes como el grabado v el textil
como base para articular su
vision actual.

Con experiencia en proyectos |
como Week of Art Yucatan, >\
Meghan ha afianzado su cami- »
no en la produccién y logistica
editorial, disfrutando el didlogo
constante entre el artista y el publico.
Paralelamente, desarrolla una carrera como
modelo editorial y de pasarela, actividad
gue considera una extension natural de sus
estudios para poder experimentar con la
narrativa visual. Esta dualidad profesional
se complementa con su faceta personal en
plataformas digitales, donde documenta
su dia a dia y su disciplina en pasiones
como la equitacién y el Jiu-Jitsu Brasi- |
lefio, integrando cada aspecto en una ]
identidad creativa coherente y en
constante evolucion.

@meghancf_

Fotografia por: Ricardo Torres
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Conoce a Alejandro Concha, el creador de la marca "Alebrije",
un estudio dedicado a transformar espacios Unicos en experien-
cias memorables mediante el disefio estratégico, manufactura
personalizada y atencién al detalle. Su filosofia entiende como
"espacio" a una herramienta que comunica identidad, conec-
tando con el usuario e impulsando el posicionamiento. Por ello
acompafian cada proyecto, comercial o residencial, desde la
primera idea hasta su ejecucion final, creando ambientes fun-
cionales, auténticos y con caracter.

@alebrije.interiores
Alebrijeinteriors.com

@ ventas@alebrijeinteriors.com

-17 - Exponente Creativo



Manica & Gar

basa Nany

Casa Naru: El arte de transformarse
desde la comunidad

Un refugio para la sensibilidad colectiva

En Mérida, donde la creatividad encuentra cons-
tantemente nuevos suelos para florecer, surge
Casa Naru, un taller cultural que apuesta por el
arte como una experiencia transformadora. Mas
que un centro de ensefianza técnica, este espacio
se ha afianzado como punto de encuentro para
quienes desean reconectar con su sensibilidad,
experimentar con la materia y formar parte de
una comunidad que comparte una vision profun-
da del quehacer artistico.

710 0105 contele.”
i VIVHVSH Gmparie

@casa.naru

0 Casa Naru
o @casanaru

. WWWw.Casanaru.mx

Exponente Creativo -18 -



El origen de una vocacion latente.

El proyecto es impulsado por Ménica Farias,
directora y promotora cuya trayectoria refleja
un retorno apasionado a sus raices. Aungue su
camino profesional inicié en el disefio grafico, su
vocacidon artistica se mantuvo latente, cobran-

do una fuerza definitiva durante su estancia en
Francia. Después de una extensa trayectoria en
la ensefianza individual, su proyecto cobré vida
en medio de la pandemia, materializindose en
un espacio donde el arte se ensefia, se exhibe
y se comparte. Inaugurada oficialmente el 8 de
marzo de 2025, Casa Naru es el resultado de un
proceso de maduracion y el apoyo de una red de
primeros visitantes que dieron alma al concepto.

La alquimia del proceso creativo.

Bajo la filosofia “El arte de transformarse”, el
taller ofrece disciplinas que van desde acuarela
y pintura acrilica hasta laboratorios de dibu-
jo e ilustracién botanica. Para Monica Farias,
el proceso creativo es una forma esencial de
meditacién: un estado de presencia absoluta
donde el ritmo cotidiano se detiene. En esta
etapa, el proyecto suma el talento de Carmen
Elizondo, artista visual y arquitecta, quien co-
labora en el desarrollo de contenidos y nuevas
propuestas educativas.

Puente hacia el arte contemporaneo.

Juntas, estructuran una oferta que utiliza las
artes pldsticas como medios de conexiéon so-
cial, eliminando la percepcién de que el arte

-19-

es algo distante o exclusivo. A través de un
calendario que equilibra talleres abiertos con

actividades especializadas y exposiciones, Casa
Naru se consolida como un vinculo hacia lo
contemporaneo. No obstante, su valor mas
tangible reside en el ambiente que se gene-
ra entre sus paredes: una comunidad donde
diversos horizontes convergen para descubrir
nuevas formas de ver el mundo.

Un legado en constante evolucion.

Lo que comenzé como una inquietud personal
en los talleres de Francia y se gestd en la inti-
midad de la docencia, hoy florece en Mérida
como una plataforma de identidad. En esta
etapa de consolidacion, la unién de Modnica
Farias y Carmen Elizondo fortalece un ecosis-
tema donde el arte deja de ser contemplacion
para convertirse en vivencia. Casa Naru es, en
esencia, un refugio donde es posible detener
el tiempo y permitir que la creaciéon cumpla su
promesa mas genuina: la de transformarnos.

Exponente Creativo



Palnela Larg

ArCagrams

@arcagrama

Www.arcagrama.com

Para Pamela Lara, la comunicacién y el marke-
ting digital no se limitan a la promocién de pro-
ductos o servicios. Su vision parte de algo mas
profundo: descubrir la esencia de una marca y
transformarla en un mensaje que conecte con
las personas.

Pamela es cofundadora y directora operativa
de Arcagrama, una agencia de disefio, publi-
cidad y marketing digital con mas de doce
afios de experiencia trabajando con
marcas, emprendedores y empre-
sas de distintos sectores. A lo
largo de este tiempo ha desa- /4
rrollado una forma de trabajolj‘
muy cercana con sus clientes, /!
basada en la escucha, la ase-
soriay la construccion conjun-
ta de ideas.

Parte de su visién ha sido
siempre acompafiar a cada
cliente en el proceso de darle”
forma a su comunicacion: en- ~
tender qué necesita su marca,
hacia dénde quiere crecer vy
cémo puede proyectarse en el
mundo digital.

NI
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Una frase creada por el estudio.




Mds que ofrecer Unicamente un servicio, Pamela busca generar

un acompafiamiento estratégico, donde cada proyecto pueda de-

sarrollarse con claridad y propodsito. Para ella, el contenido digital

tiene mucho mas valor cuando no solo busca vender, sino cuando

también aporta algo a las personas que lo ven.

Pero también hay algo que considera fundamental:

Las personas que forman parte del proyecto.

Arcagrama nace de dos pa-
labras: arcano y grama. Arcano
hace referencia a aquello que
es secreto, misterioso, pro-
fundo y de gran importancia;
algo que no siempre es facil de
descubrir. Grama, por su par-
te, se relaciona con la palabra
escrita, con el lenguaje, con el
mensaje. Asi surge Arcagrama:
el arte de descubrir y expre-
sar lo esencial de una marca
a través de la comunicacion.

A lo largo de estos afios, Arca-
grama ha desarrollado cam-
pafias digitales, estrategias de
contenido, produccion audio-
visual, disefio grafico y ges-
tion de redes sociales. Pero
mas alld de las herramientas
o las plataformas, lo que real-
mente guia su trabajo es la
conviccién de que el conte-
nido debe tener propdsito.

El equipo de Arcagrama se in-
teresa en crear contenido que
aporte valor, que despierte
emociones, que cuente histo-
riasy que logre generar una co-
nexion genuina entre las marcas
y su audiencia. Cada proyecto
es distinto, porque cada ne-
gocio tiene una identidad, un
ritmo y una manera unica de
relacionarse con su comunidad.

Jhit

Arcagrama también es un pro-
yecto profundamente humano.
Parte del equipo estd confor-
mado por mujeres creativas que
aportan su talento y visién a cada
estrategia: Nelly, Abby, Krystel,
Andrea y Fatima. Juntas constru-
yen ideas, conceptos y solucio-
nes que permiten que las marcas
se expresen con claridad y perso-
nalidad en el entorno digital.
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Mi trabajo nace de la ex-

}

ploracion del movimiento
como una forma de inves-
tigar emociones, historias
y experiencias humanas a
través del cuerpo; como
bailarina y creadora escé-
nica originaria de Mérida,
Yucatdn, he participado en
proyectos escénicos y procesos de
investigacion que han formado una
mirada artistica sensible y conectada
con la expresién personal. Mi interés
esta en crear piezas donde la danza
no solo se vea, sino que también se
sienta, ya que, creo en el movimien-
to como un lenguaje capaz de co-
municar lo que muchas veces las
palabras no alcanzan a decir.
Para mi, la danza también es
un espacio de crecimiento |
personal: un lugar donde la "
disciplina, la intuicion y la
confianza se encuentran /
con una mirada poética ‘.
y lirica; aspiro inspirar a f'
nuevas generaciones a |
descubrir su propia voz
dentro de la danza.

Fotografia por: Ricardo
Torres
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RCARDD TORRES FOTOGRAFI

@comida_yucatan
@rt.cont

Ricardo Torres Fotografia

@richtorres6

www.ricardotorres.mx

Ricardo Torres, ha sabido navegar la transfor-
macién de la imagen ehlaera digital. Con una
trayectoria que evoluciond de la adrenalina
de los eventos a la meticulosidad del estudio,
su enfoque actual combina estética con una
solida estrategia comercial. Para Ricardo, cada
proyecto es un proceso colaborativo donde la
clave reside en interpretar correctamente el
moodboard y la narrativa de cada cliente. Su
trabajo no solo captura objetos; ajusta la
identidad de marca mediante la experimen-
tacion y la humildad técnica, logrando resul-

tados donde la luz y los objetivos de negocio 7]
convergen con éxito: [] [] H[“JH “
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P. Iniciaste en eventos y hoy trabajas producto y
alimentos. ¢Qué aprendizajes de esos inicios si-
guen influyendo en tu trabajo actual?

R. Lo principal es la mentalidad de evolucién
constante; en esta carrera, el que no evolucio-
na se queda atras. He aprendido que siempre
hay algo nuevo que observar en el trabajo de
los demas, ya sea un amateur o un profesional
experimentado. La fotografia me ensefid que
nunca dejas de aprender y que cada proyecto es
una oportunidad para reinventar tu técnica.

P. ¢Qué cambid en tu forma de trabajar al pasar
de capturar momentos espontdneos a construir
imagenes dirigidas en estudio?

R. Me volvi mucho mas disciplinado con la
luz. En la fotografia de alimentos y producto
tienes el tiempo para analizar qué iluminacion
requiere cada elemento. El reto es dotar a cada
marca de su propia personalidad a través de la
luz, resolviendo cada ventaja o desventaja técnica
directamente en la cdmara antes de disparar.

P. ¢Qué tendencias marcan hoy la industria de
la fotografia comercial?

R. La tendencia clave es la fusién entre la fotogra-
fia digital y la Inteligencia Artificial. Hoy es mas
sencillo crear atmosferas complejas mediante
IA para envolver una buena toma o componer

imagenes de alto impacto sin necesidad de sets
costosos. Muchos estudios ya estan mezclando
estas herramientas para elevar la narrativa visual
sin limites de presupuesto.

P. ¢éQué consejo clave darias para mantenerse
vigente en esta industria?

R. Si empiezas: analiza tu propia luz comparan-
dola con la de tus referentes. Si estds en nivel
medio: invierte en workshops y practica con
conciencia. Si eres avanzado: colabora y sal de
tu zona de confort. La clave es observar con ojo
critico y nunca dejar de practicar; la curiosidad es
lo que te mantiene relevante.

S =8,
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Pamela Balboa es la mente y las manos detras
de Ojo Mexicano, un proyecto que trasciende
el disefio industrial para convertirse en un
manifiesto de vida. A través de tapetes, piezas
textiles y objetos utilitarios que parecen cobrar
vida, Pamela invita a transformar lo cotidiano en
algo extraordinario, recordandonos que el acto
de crear con las manos es un acto revolucionario.

@ojomexicano.mx

o Ojo Mexicano

© 010 MExICANO

Exponente Creativo

‘Tng0 8l porr g8 crear

”
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Lo que empezd como un ejercicio de naturaleza
académica durante la pandemia, evoluciond
en un universo donde el folklore mexicano,
la nostalgia de la infancia y la imperfeccion se
entrelazan.
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P. ¢Qué te motivd a dar el salto de solo
apreciar el disefio a crear tu propio espacio de
produccion y taller creativo?

R. Desde pequefia supe que mi camino estaba en

las artes; pintar y tejer eran mis lenguajes. En la
carrera de Disefio Industrial, mis momentos de
mayor felicidad eran en el taller, entre madera
y cerdmica. Entendi que mi pasién no era solo
proyectar en papel, sino hacer que las cosas
existieran a través de mis manos. Crear mi
propio espacio fue una consecuencia natural:
necesitaba un lugar para experimentar, producir
y, sobre todo, compartir ese proceso de creacion
con los demas.

P. En un mundo cada vez mas digital, ¢qué valor
le das al trabajo manual y al proceso artesanal
dentro de tu taller?

R. Para mi, lo es todo. Vivimos volcados en
las redes, compardndonos y anhelando lo
ajeno, mientras apagamos nuestra capacidad
creadora. El trabajo manual te obliga a la
presencia absoluta. En mis talleres, el enfoque
no es el resultado perfecto, sino el fluir. Cuando
creas algo desde cero, esa pieza adquiere un
valor emocional que ningun objeto industrial es
capaz de replicar.
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P. ¢éComo defines el "estilo Ojo Mexicano"?
¢Qué hace que una pieza salida de tu taller sea
irreconocible?

R. Es una mezcla de detalle, obsesién y biografia.
Los ojos, por ejemplo, no son un recurso al azar;
yo tengo heterocromia sectorial (un ojo azul
con una mancha café), y esa caracteristica se
convirtio en mi sello. Para mi, el ojo es identidad
y profundidad. Hay mucha irreverencia en
transformar un objeto simple en una pieza que
abra conversacion.

P. Tu enfoque busca una utilidad con identidad.
¢Como logras que un objeto no sea solo decora-
tivo, sino que cuente una historia?

R. Para mi, el objeto es solo una excusa para ge-
nerar emociones. No busco que el disefio "com-
bine", sino que provoque una sonrisa o se vuelva
el centro de una charla. Si una pieza logra que
alguien sienta algo, su propdsito esta cumplido.

P. ¢éQué define el éxito de un proyecto en tu ta-
ller y qué te mantiene inspirada?

R. El éxito ocurre cuando mis alumnas descubren
su propio potencial creativo. En mi taller abra-
zamos la imperfeccion y el juego; prefiero crear
desde la honestidad y la conexidn real que desde
la busqueda de la perfeccién. Esa libertad de "flo-
recer en el caos" es lo que mantiene mi motor
encendido.
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@nohagamosruido

Mich es una comunicadora que apuesta
por una conversaciéon mas consciente y
auténtica. A través de su proyecto lla-
mado "No Hagamos Ruido" y promue-
ve e invita en una forma de comunicar
donde la escucha, el respeto y el pro-

posito se convierten en el verdadero
mensaje.

Fotografia por: Ricardo Torres



Comunicar con propdsito en una
era donde escuchar se ha vuelto
un acto extraordinario.

Con mas de veinte afios de experiencia en radio,
produccién, conduccién y comunicacién con mar-
cas, Elizabeth Michel Méndez, conocida en el medio
como Mich, ha construido una trayectoria marcada
por la curiosidad, la escucha y la conexion directa
con las historias que definen nuestro tiempo. A lo
largo de su carrera, ha encontrado en el micréfono
no solo una herramienta de trabajo, sino un espa-
cio privilegiado para aprender de personas, temas y
tendencias desde una perspectiva cercana y huma-
na; una posicién que le ha permitido estar siempre
en primera fila frente a la informacién y los acon-
tecimientos que moldean la conversacion contem-
poranea.

" ool seneio g
1 s espuests

Desde esa experiencia nace No Hagamos Ruido, un
proyecto que parte de una reflexion clara sobre el
momento actual: Vivimos en una era hiperconecta-
da, saturada de opiniones, plataformas y estimulos
constantes, donde paraddjicamente escuchamos
cada vez menos. Frente a este panorama, la pro-
puesta de Mich busca regresar a lo esencial: comu-
nicar con proposito y permitir que el silencio recu-
pere su valor como herramienta para comprender
lo verdaderamente importante. Mds que producir
contenido, su enfoque estd en generar espacios
donde las ideas, las voces y las historias puedan ser
escuchadas con atencién.

Un estilo que se distingue por un tono fresco y di-
namico, pero profundamente respetuoso. Lejos de
una comunicacién rigida o acartonada, privilegia
la escucha activa y la conversacion genuina, en-
tendiendo que muchas veces la informacién mds
valiosa aparece cuando se permite el tiempo para
observar, callar y escuchar con intencion. Para ella,
el silencio también forma parte del discurso: es el
lugar donde se abren nuevas preguntas y donde las
respuestas adquieren mayor profundidad.
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Mirando hacia el futuro, Mich busca consolidarse
como una lider en produccion con proposito, im-
pulsando proyectos sostenibles en el tiempo y con
impacto social. Entre sus objetivos esta la creacion
de una comunidad de creadores, la identificacion
de nuevos talentos y el desarrollo de productos di-
gitales que lleven el sello distintivo de No Hagamos
Ruido, reconociendo y amplificando proyectos con
verdadero significado. A largo plazo, aspira a cons-
truir un portafolio sélido que permita desarrollar
campafias y colaboraciones con marcas nacionales
a través de podcasts y contenidos estratégicos.

En el centro de su visién permanece una idea sen-
cilla pero poderosa. Toda comunicacion debe partir
de un propdsito claro. Cuando las marcas entienden
su “para qué” y construyen su narrativa desde la
congruencia, logran conectar de manera auténtica
con las personas. Porque, como resume una de las
frases que guia su filosofia de trabajo: en medio del
silencio se encuentran las mejores respuestas.

Una invitacidon a permitir escuchar. Evita caer en
una conversacion rigida o acartonada, apostando
por un didlogo mas natural donde la escucha ac-
tiva se vuelve fundamental. Para Mich, una buena
conversacion no se trata solo de preguntar, sino de
saber escuchar con atencién, porque muchas veces
el invitado termina revelando informacién mucho
mas valiosa de lo que estaba planeado en un inicio.
En ese proceso, entender cuando guardar silencio
se vuelve una habilidad clave: hacer una pausa per-
mite escuchar de verdad y abrir espacio a respues-
tas mas auténticas.




Dwimexico

Consultora en disefio estra- %
tégico y especialista en Service
Design, enfocada en transformar
la forma en que las empresas di-
sefian sus servicios y experiencias.
Jessica Avila tiene una trayectoria
centrada en entender el comporta-
miento del usuario y traducirlo en
decisiones empresariales mas hu-
manas, eficientes y sostenibles.

A través de Growi, su consultora.



Disenar experiencias es parte de
transformar empresas.

P. Growi fue una de las primeras consultoras espe-
cializadas en disefio estratégico y de servicios en el
sureste del pais. ¢ Cdmo surge la idea de crear este
proyecto?

R. Growi surge al observar que muchas empresas
estaban enfocando su estrategia casi exclusivamen-
te en lo digital, lo que generaba una desconexion
con la experiencia real del cliente. En ese proceso
se estaba dejando de lado la importancia del con-
tacto humano y de los espacios fisicos; detectar esa
brecha me llevo a crear una consultora enfocada
en disefio estratégico de servicios que ayudara a las
empresas a construir experiencias mas integrales y
centradas en el usuario.

P. Durante mucho tiempo el disefio fue visto Unica-
mente como una cuestion estética. ¢En qué mo-
mento entendiste que podia convertirse en una
herramienta estratégica dentro de los negocios?

R. Con el tiempo comprendi que la transforma-
cién dentro de las empresas no siempre requiere
grandes presupuestos o cambios radicales, muchas
veces lo que realmente genera impacto son
decisiones estratégicas bien pensadas. Aprendi que
tomar distancia, analizar con objetividad lo que
esta sucediendo alrededor de una organizacion y
entender el comportamiento de los usuarios per-
mite identificar oportunidades muy claras; cuando
esas observaciones se convierten en acciones
puntuales, el disefio deja de ser algo estético y se
transforma en una herramienta estratégica que
puede generar valor y rentabilidad.

P. Desde tu experiencia trabajando con empresas,
équé cambia realmente dentro de una organiza-
cion cuando decide implementar Service Design?
R. Lo que cambia no es solo el servicio que se
ofrece al cliente, sino la estructura misma de la
toma de decisiones dentro de la empresa. Muchas
organizaciones operan basandose en politicas
internas o en la intuicidn de sus lideres; pero
cuando se introduce el disefio de servicios, la logica
cambia: las decisiones comienzan a tomarse en
funcion de las necesidades reales del usuario. Esto
permite que la empresa se convierta en un sistema
mas humano, mas agil y mejor organizado.

P. Implementar nuevas formas de trabajo dentro
de las empresas no siempre es sencillo. En tu
experiencia, écudl ha sido la mayor resistencia al
proponer este tipo de transformacion?

R. Curiosamente, la mayor resistencia no es el cam-
bio en si, sino la incertidumbre sobre el retorno de
inversién; muchas organizaciones temen modificar
sus procesos porgue no tienen claridad sobre los
resultados que obtendran, en muchos casos pre-
fieren seguir repitiendo esquemas. Mi estrategia
ha sido trabajar con evidencia tangible y procesos
colaborativos. Cuando los lideres participan en

la co-creacion de soluciones y pueden ver datos
reales que respaldan las decisiones, la percepcion
cambia.

P. En un contexto donde muchas empresas buscan
crecer rapidamente, ¢qué error ves con mayor fre-
cuencia en la forma en que intentan expandirse?
R. Un error muy comun es confundir crecimiento
con volumen. Muchas empresas creen que crecer
significa atraer constantemente nuevos clientes,
cuando en realidad el verdadero crecimiento
sostenible proviene de optimizar la experiencia

de quienes ya estan dentro del sistema. Es mucho
mas sencillo invertir en publicidad para atraer
nuevos usuarios que hacer el trabajo profundo de
redisefiar procesos internos para satisfacer mejor
a los clientes existentes. Sin embargo, cuando

una empresa descuida esa experiencia, pierde
oportunidades de ingresos organicos y recomen-
daciones que ninguna campafia publicitaria puede
reemplazar.

P. Pensando en el futuro del sector, écémo visua-
lizas el papel del disefio estratégico dentro de las
empresas mexicanas en los préximos afios?

R. Creo que en los proximos cinco afios el disefio
estratégico dejara de verse como un lujo creativo
para convertirse en una capacidad central dentro
de las organizaciones; hoy el componente digital ya
es practicamente obligatorio para cualquier empre-
sa, por lo que el verdadero diferenciador estara en
cémo las empresas disefian experiencias humanas
alrededor de esa tecnologia. El disefio estratégico
tendra un papel clave en humanizar los sistemas
digitales y en crear relaciones mas sdlidas entre las
empresas y sus usuarios.
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Helptax

@Helptax_ o Helptax

www.helptax.mx o @Helptax

P. Helptax propone una forma distinta de enten-
der la contabilidad. ¢Cdmo nace este proyecto y
qué buscaban cambiar en la manera en que los
emprendedores se relacionan con estos temas?
R. Helptax nace de la idea de que las personas
puedan ver la contabilidad de una forma diferen-
te. Muchas veces estos temas se perciben como
algo complicado o lejano, cuando en realidad son
parte fundamental del crecimiento de cualquier
negocio. Desde el inicio buscamos explicarlos de
forma clara, cercana y menos técnica. Incluso so-
lemos decir en broma a algunos clientes que al
trabajar con nosotros estan entrando al “mundo
de los adultos”, porque comienzan a entender
mejor como funcionan sus nimeros.

P. Detras de Helptax esta Manuel Cen. ¢Qué
experiencia lo llevo a crear este proyecto?

R. Helptax fue creado por Manuel Cen, con-
tador con mas de nueve afios de expe-
riencia en el area contable y financiera.
A lo largo de su trayectoria trabajando
con empresas de distintos giros y etapas
de crecimiento, ha podido conocer
de cerca cdmo funcionan los ne-
gocios y los retos que enfren-

tan muchos emprendedores

al organizar sus finanzas. Esa
experiencia lo llevé a crear [
Helptax con la vision de N
acompafiar a los negocios
no solo en el cumplimiento
fiscal, sino también en el en-
tendimiento de su informa-
cion financiera.

Exponente Creativo

P. Muchos emprendedores ven la contabilidad
como algo complicado. ¢{Qué cambia cuando
empiezan a trabajar con ustedes?
R. Muchos llegan pensando que la contabilidad
se trata Unicamente de presentar impuestos.
Sin embargo, al analizar su informacién finan-
ciera suelen aparecer temas mas profundos:
organizacion del dinero, margenes de utilidad,
control de gastos o areas donde el negocio
puede mejorar. Ese proceso cambia la relacion
con el cliente, que deja de ver al contador solo
como alguien que cumple obligaciones fiscales
y empieza a verlo como un aliado para entender
mejor su negocio.
P. Desde su experiencia acompaifiando a em-
prendedores, équé situaciones se repiten
con mayor frecuencia cuando un negocio co-
mienza a crecer?
R. Algo muy comun es el miedo a dar el si-
guiente paso: darse de alta ante el SAT o em-
pezar a facturar. Muchas personas ya estan
vendiendo, pero cuando llega el momento
de formalizar su actividad sienten in-
certidumbre y piensan que todo
se volvera mds complicado.
Cuando llegan con nosotros,
lo primero que buscamos es
explicarles como funciona
— realmente el sistema y dar-
les tranquilidad.




Kendra Acevedo es una modelo, bailarina y
creadora de contenido originaria de Mérida,
Yucatan, cuya historia dentro del mundo ar-
tistico comenz6 desde muy temprana edad. A
los siete afios participd en su primer certamen
de belleza, experiencia que desperto su interés
por los escenarios y la expresion artistica. Con
el paso del tiempo decidié enfocarse en el
ballet, disciplina que practicé durante varios
afios antes de descubrir una nueva etapa en la
danza a través de las danzas arabes.

Su regreso al modelaje llegé en 2023

cuando participd en una pasarela organi-

zada por Isis Amor. Poco después decidié
contactar directamente al disefiador Guillermo
Alayén para formar parte de una de sus presen-
taciones, lo que marcd su primera experiencia
oficial modelando para un disefiador y el inicio
de una etapa de crecimiento dentro del medio.

Desde entonces ha participado en pasarelas de
diversos disefnadores y colaborado con distintas
marcas, explorando también nuevas areas
como la conduccidn de eventos, la grabacion
de comerciales y la creacién de contenido

R

Modelo & Geadord i

Hdop
digital. A través de sus redes sociales
comparte el proceso detras de cada
proyecto, mostrando que el trabajo en
el mundo de la moda implica disciplina,
preparacion y pasion.

Mas alla de los reflectores, Kendra
reconoce que cada proyecto es
resultado del trabajo en equipo y del
apoyo de quienes la acompafian en
su camino, especialmente su madre,
quien también funge como su mana-
ger. Con una visidn clara hacia el futuro, busca
seguir creciendo en el mundo del modelaje y
la creacion de contenido, inspirando a otros a
perseguir sus metas con actitud, constancia y
determinacion.

Fotografia cortesia de: Alfredo Pascual

@kendraacevedo_
o @kendra_acevedo
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Somos una pareja con el objetivo de sumergir-
nos en el mundo creativo de la fotografia y el
video. Aunque nuestras carreras parezcan dis-
tintas (Diego es contador y Camila disefiadora
y fotégrafa), compartimos una pasién comun:
el arte. Desde la musica hasta la pintura, el arte
nos mueve y nos define. Fue de esta sinergia que
nacio Off Grid, donde combinamos nuestros ta-
lentos, conocimientos y pasion para emprender
este proyecto, buscando dar vida a producciones

@weare_offgrid

- . . . -4
visuales auténticas;con intencion y propésito.
L

Para Camila y Diego, colocarse detras de la
camara significa mucho mas que capturar una
imagen. Cada fotografia o video representa una
oportunidad de crear una conexion humanay
construir una narrativa visual con intencién. Su
enfoque parte de comprender a fondo a cada
cliente y desarrollar una estructura clara para
cada produccién, buscando que el resultado
no solo destaque por su estética, sino también
por el mensaje y la emociéon que transmite.

Dentro de su proceso creativo, el valor reside

L . . .
en el camino tanto como en el destino. Disfru-

tan profundamente la experiencia de campo:
conectar con las personas durante la sesién,
ver como se sueltan frente al lente en un re-
trato y compartir esos primeros "crudos" que
ya despiertan emocion. Por supuesto, el cierre
perfecto llega al entregar el resultado final y
ohservafla reaccion de quienes se reencuen-

tran con un recuerdo, una meta o una etapa a

clave de su vida.
Frase favorita:

e * [le st pogue it
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- Ferreira Gullar
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@pavlova_casapastelera o pavlova casa pastelera 0 pavlova_casapastelera
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Estratega digital especializado en pauta publici-
taria, con siete afios impulsando marcas en los
sectores inmobiliario, retail y de servicios. Su
enfoque fusiona precisién técnica y visién crea-
tiva para transformar presupuestos en resultados
tangibles. Esta filosofia nace de una necesidad
latente en la industria: el equilibrio real.

Para Mauricio, la clave es unir estrategias sélidas
con una estética impecable, evitando que la crea-
tividad carezca de sustento o que los ndmeros
ignoren la identidad visual de
la marca. En un entorno sa-
turado, su trabajo demuestra
que el éxito no es casualidad,
sino la alineacién perfecta
entre una planeacion estraté-
gica y una ejecucion visual de
alto nivel.

P. ¢Qué te motivé a lanzar

tu marca personal?

R. Noté que la industria nece-

sitaba equilibrio. Hay opciones

que se van por la creatividad

sin estrategia, y otras que

buscan resultados descuidan-

do lo visual. Mi objetivo es unir ambos mundos
para obtener resultados reales.

P. ¢ Por qué tu enfoque va mas alla de solo hacer
“anuncios bonitos”?

R. La clave no es solo la imagen, sino conocer qué
necesita saber tu cliente para convencerse de
gue tu eres la solucién. Una estrategia clara es lo
gue hace que la audiencia se interese genuina-
mente en tu oferta.

P. En tus palabras, équé significa realmente
“mapear un objetivo” antes de invertir?

R. Toda inversién busca un resultado moneta-
rio. Es vital entender qué retorno esperas de tu
presupuesto; de nada sirve invertir si no sabes
cuanto recuperaras o si tu anuncio no esta bien
segmentado. Para lograrlo, es indispensable
transformar los datos en decisiones inteligentes
gue maximicen cada peso invertido.
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P. ¢{Como logras que un mensaje creativo se
convierta en una transaccion real?

R. Conociendo a profundidad a los clientes de mis
clientes. La creatividad es el pilar para encontrar
el mensaje adecuado; si sabemos a quién le ha-
blamos, ideamos la comunicacion exacta que la
estrategia requiere para convertir.

P. ¢Cudl es el error mas comun de las marcas
en redes?

R. Creer que es facil porque todos tenemos
acceso a las plataformas.
Muchas marcas fallan porque
no se enfocan en lo que el

cliente necesita ver antes de
HS [:PBH']"] ser contactado por ventas.

Entender de marketing es
la base para tomar acciones

acertadas.

P. Ademas de ejecutar cam-
paias, équé tipo de andlisis
entregas en tus reportes?
Los reportes justifican el
éxito o las areas de oportu-
nidad. El objetivo es justificar
con numeros las acciones, no
solo basandonos en cantidad de mensajes, sino
entendiendo cuanto dinero genera el esfuerzo
y cuantas ventas se lograron por cada anuncio.
Esto nos ayuda a entender qué mensaje es el mas
acertado para futuras propuestas.

P. Hoy en dia, équé peso tiene el formato de
video en el éxito de una campaiia?

R. Toda campafia debe evolucionar con las ten-
dencias. Hoy manda el video vertical de corta
duracion; la clave es ofrecer contenido de valor
y entretenido que comunique tu producto con
absoluta claridad.

P. ¢Como defines tu cuando una campaiia fue
realmente exitosa para el cliente?

R. El éxito es la suma de estrategia y ejecucion.
Mi métrica clave es el crecimiento de ingresos,
resultado de alinear el esfuerzo creativo con una
captacién digital enfocada en ventas.

Exponente Creativo
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Mera Stdo

@menastudio_mx
@anasaules

www.menastudiomx.com

o ana.saules

Un camino en el disefio que nacié desde la in-
tuicion y la necesidad de crear. Soy Ana Xime-
na Saulés, disefiadora de moda y fundadora de
Mena Studio; a través de la experimentacion
textil, el bordado y la cercania con la artesania,
encontré una identidad creativa que reinterpreta
la memoria cultural mexicana desde una mirada
contemporanea, creando prendas atemporales
donde el disefio y lo artesanal dialogan de forma
natural. Para mi, “vestir la memoria” significa lle-
var contigo aquello que te ha formado.

Mi proceso nace de la intuicion y del deseo de
crear piezas que acompafien la vida cotidiana
con sensibilidad y autenticidad; nace un proyecto
nombrado "Mena Studio" que, también ha creci-
do gracias a la comunidad que ha conectado con
mi forma de disefiar, recorddandome que la crea-
tividad es un camino constante de exploracién y
evolucion.

Exponente Creativo
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Paola no cree en verdades absolutas
dentro del disefio. Cree en la curio-
sidad constante, en la humildad de
seguir aprendiendo y en atreverse a
mirar distinto cuando todos aceptan la
respuesta evidente. Para ella, la creati-
vidad empieza justo ahi: en la decisién
de cuestionar lo establecido y propo-
ner nuevas formas de ver.



Pensar distinto, puede ser un
acto de creacion.

Minombre es Paola Peniche Strzemkowska y soy
Licenciada en Disefio Grafico, especializada en bran-
dingy creacién de marcas. Como ocurre con muchas
vocaciones, el origen no fue una revelacion eviden-
te, sino un habito: resolver problemas a través de la
creatividad. Hubo, sin embargo, un punto de quie-
bre. Un antes y un después, comparable con cierta
ironfa a un A.C. y D.C. personal. Ocurrié una tarde,
después de la secundaria, a partir de una tarea es-
colar. Debia decorar una carpeta en blanco pues la
maestra necesitaba distinguirlas entre los alumnos
del salén. Recuerdo la emocion de esa tarde: Un
lienzo en blanco dispuesto a ser transformado. El
goce fue casi ritual cortando y pegando retazos de
mis revistas favoritas.

El collage fue tomando forma mientras la tarde
pasaba. En aquella tarea se escondia algo revelador.
Al dia siguiente, al llegar a la escuela, noté que no
todas las carpetas habian sido decoradas como era
originalmente la tarea. La mia, de alguna manera,
destacd entre las demas. Una compafiera se acerco
y me dijo: “Oye, me encantd codmo quedo tu carpe-
ta, éme harias la mia?”. Sonrei al pensar que alguien
mas me daba la oportunidad de volver a pasar otra
tarde haciendo collages. Acepté y comencé a pre-
guntarle por sus artistas y colores favoritos. Queria
que su carpeta hablara de ella y reflejara su perso-
nalidad, comprendi después, cuando esa emocion
inicial comenzo a repetirse ya no como tarea, sino
como necesidad que crear seria parte esencial de
mi vida y se convertiria en el hilo conductor de mi
camino profesional.

La creatividad siempre formé parte de mi en-
torno; mi abuela paterna, pintora y eterna estu-
diante de las artes, y mis papds, emprendedores
de su propio negocio, fueron mis principales
referentes. Con ellos aprendi que los suefios sf
se cumplen cuando se persiguen con disciplina
y pasion. Al estudiar disefio grafico comprendi
la parte técnica, manual y visual que conforma
la profesién. Sin embargo, lo que realmente co-
necté conmigo fue descubrir que el verdadero
trabajo comienza escuchando a los clientes. En-
tendi que disefiar exige curiosidad y sensibilidad;
convertirse en una esponja capaz de comprender

perspectivas, necesidades y aquello que muchas
veces el otro no logra identificar por si mismo;
que por resultado me apasionan varios puntos,
como el empatizar, ponerse en los zapatos del
otro y acompafiar al otro en su proceso creativo.
P Branding nace de la necesidad de formalizar
mis servicios de disefio y se construye a partir de la
inicial de mi nombre y mi primer apellido: la letra
P. Como freelancer especializada en la creacion y
desarrollo de marcas, disfruto transformar ideas
en realidades, guiando a cada cliente hacia resul-
tados que comuniquen e impacten. Si algo puedo
confirmar es que cada proyecto de branding crea
conexiones irrepetibles; existe cierta magia al reca-
bar la informacion de distintos giros y emprende-
dores, ya que permite conocer distintos sistemas
de creencias, inspiraciones, formas de trabajo y
experiencias que suman al autodescubrimiento y
transforman conceptos, en ideas graficas.

Es por eso que cada proyecto puede inter-
pretarse de manera distinta, incluso dentro de
mercados similares. La tarea como disefiador co-
mienza al observar con curiosidad y formular las
preguntas correctas. Gran parte del brief creativo
es escuchar. Escuchar mas alla de las palabras, es-
cuchar entre lineas lo que el cliente esta querien-
do comunicar. Es ese momento, donde la mente
del creador en didlogo con la esencia del cliente
transforma una marca en una propuesta Unica y
auténtica. Si algo me acompafia hasta hoy es la
certeza de seguir el instinto y elegir aquello que
me permita crear y expresarme.

En el mundo grafico no creo en verdades abso-
lutas ni en la figura del maestro permanente. Creo
en el aprendizaje continuo, en la curiosidad y en la
humildad de quien entiende que siempre hay algo
nuevo por descubrir. Es ahi donde empieza la crea-
tividad: cuando aprendemos a observar nuestro
entorno y a buscar soluciones alternativas frente a
los problemas. Nunca fui de las respuestas mas l6-
gicas, pero si de aquellas que se atrevian a salir de
la norma. Quiza crear tenga que ver precisamente
con eso, cuando dejamos de aceptar la respuesta
evidente y nos atrevemos a mirar distinto. Con el
tiempo entendi que esa diferencia era, en realidad,
mi mayor herramienta y hoy es no sélo una voca-
cién, sino una forma de vida.
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Natalia Xacur es una mente curiosa que ha
transformado la observacién cotidiana en un
lenguaje visual que conecta con millones. Como
referente de su generacion, entiende que su
labor en las plataformas digitales va mas alla del
entretenimiento, convirtiéndose en un ejercicio
de autenticidad y, sobre todo, de responsabilidad.
En esta charla, Natalia nos comparte cémo ha
afianzado su propia visién creativa, utilizando
las redes sociales como medios para explorar
la frontera entre lo planeado y lo espontaneo,
siempre bajo la premisa de que la imperfeccion
es el puente mas genuino hacia los demas.

P. ¢Como te describes a ti mismay qué es lo que
mas disfrutas de tu vida creativa?

R. Me defino como una observadora incansable.
Siempre estoy buscando inspiracién en lugares
o momentos cotidianos para transformarlos
en ideas. Lo que mas disfruto es ver cémo una
pequefia chispa creativa puede resonar con
tantas personas; esa capacidad de compartir
mi perspectiva y verla evolucionar en algo mas
grande es fascinante.

P: éQuién es Natalia cuando se apagan las
camaras? Cuéntanos sobre esa faceta personal
o algun interés que pocos conocen de ti.
R. Fuera de las camaras soy alguien que valora
la desconexion: viajar, escuchar musica y pasar
tiempo de calidad con mis amigos. Algo que quiza
no muchos saben es que me apasiona el disefio
y la conceptualizacion de proyectos que fusionen
la creatividad pura con el entorno digital; me
gusta pensar en el detras de escena de lo que
construyo.

P. En un mundo tan saturado, ¢de dénde nacen
tus ideas y como equilibras lo planeado con lo
auténtico?

R. Mis ideas nacen de vivencias y conversaciones
diarias. Aunque planeo contenidos con una
intencion estética, siempre dejo espacio para
la improvisacion. Lo mas valioso ocurre cuando
una idea estructurada se transforma en algo
espontaneo. Es en esa interseccion donde la
comunicacion se vuelve realmente auténtica.
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P. Como voz influyente de tu generacion, ¢ cual
ha sido tu mayor aprendizaje?

R. Entender la responsabilidad que implica
tener una voz en internet. No se trata solo de
publicar, sino de ser consciente del impacto y la
inspiracion que puedes generar. He aprendido
que la clave para haber afianzado mi comunidad
ha sido confiar en mi propia visidn y atreverme
a ser yo misma, sin filtros.

P. ¢Hacia donde se dirige Natalia, tanto en lo
personal como en lo profesional?

R.Buscouncrecimientointegral. Personalmente,
quiero seguir descubriendo nuevas formas
de expresion. Profesionalmente, mi meta es
evolucionar hacia nuevos formatos y construir
proyectos tangibles, como marcas propias, que
trasciendan el contenido digital y materialicen
mi visién creativa en otros dmbitos.

P. ¢éQué le dirias a alguien que tiene ideas
increibles pero le aterra la cdmara?

R. El miedo es solo el primer paso. La cdmara
intimida al principio, pero con el tiempo se
vuelve una aliada. Si tienes algo que decir, el
mundo merece escucharlo; la perfeccion es
secundaria frente al valor de una buena idea.

P. Mirando este momento de tu vida y el
entorno digital en el que te desenvuelves,
équé es aquello que mas agradeces?

R. Agradezco haber crecido en una era donde
las ideas no tienen fronteras y donde se puede
construir algo desde cero con creatividad
y constancia. La oportunidad de conectar
con personas de tantos lugares y compartir
experiencias es un privilegio que sin duda no

doy por sentado.
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Dare to be Rare: Un estudio
creativo que transforman la
rareza en identidad.

P. Rareza como identidad. Ustedes redefinen la
palabra “Rara” como algo extraordinario. ¢éEn
qué momento entendieron que ese riesgo seria
su mayor fortaleza creativa?

R. Desde el inicio tuvimos claro que queriamos
construir una marca auténtica. Decidimos trans-
formar lo ordinario en algo con significado a tra-
vés del arte. Sabiamos que podia ser un riesgo,
pero confidbamos en la esencia y personalidad
del proyecto, porque ahi estaba realmente el
mensaje.

P. Al ser dos socias al frente del estudio, écomo
dialogan sus visiones durante el proceso crea-
tivo y qué disfrutan mas de esa construccion
conjunta?

R. Nuestro proceso parte de la diferencia. Cada
una interpreta la estética y la intencion desde
perspectivas distintas: una mas conceptual y es-
tratégica, y otra mas intuitiva y emocional. Ese
intercambio de ideas se convierte en una cons-
truccioén sélida que enriguece el resultado final.

o B0 erantn il il
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P. Mas alla de la estética, équé buscan provo-
car en las marcas y en las audiencias cuando
desarrollan una “Authentic Creation”?

R. Buscamos crear algo que trascienda lo visual.

Nos interesa construir identidades coherentes
con su esencia y capaces de generar una cone-
xion genuina con las personas. Mas que mos-
trar estética, queremos crear vinculos durade-
ros entre la marca y su audiencia. También nos
llena mucho ver pequefios fragmentos de no-
sotras y de lo que hacemos reflejados en cosas
tangibles: en una marca que vive en la ciudad,
en un espacio que cobra vida, o incluso en co-
mentarios positivos de personas que conectan
con lo que creamos.
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P. En medio de las exigencias de la industria
creativa, ¢équé momentos les recuerdan por
qué eligieron dedicarse a crear?

R. Crear es una forma de expresar ideas y emo-
ciones que a veces no pueden decirse con pala-
bras. Momentos como ver a un cliente emocio-
narse al descubrir su marca por primera vez o
ver nuestro trabajo reflejado en espacios reales
nos recuerdan por qué elegimos este camino.

P. ¢Qué consejo compartirian con otros creati-
vos que buscan construir una marca auténtica
en la industria?

R. Avanzar a su propio ritmo y confiar en su
proceso. No compararse con otros y mantener-
se fieles a su esencia. La autenticidad es lo que
realmente conecta con las personas y lo que
permite construir algo sélido con el tiempo.

P. ¢Qué consejo le darias a los nuevos talentos
del sector creativo?

R. Avanza a tu propio ritmo y confia en tus pro-
cesos sin sentir la presion de crecer rapido ni
de compararte con los demas, Cada proyecto
tiene su propio camino, por eso es importante
mantenerte fiel a tu esencia y recordar por qué
empezaste. Sobre todo, valora tu trabajo, no lo
hagas porque, lo que haces tiene valor, y mere-
ce ser respetado, empezando por ti. Finalmente,
aprende a poner limites y protege tu vision para
construir una marca auténtica, sélida y coheren-
te con el tiempo.

Exponente Creativo
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En un mundo donde muchas marcas buscan
diferenciarse a través de la estética,
Elohim Coffee demuestra que el disefio
mas poderoso es el que nace de una
historia real.

Elohim no comenzé como un proyec-
to comercial tradicional. Nacié de una
experiencia profundamente humana.
Sus fundadores son sobrevivientes de
suicidio, una vivencia que marcé pro-
fundamente sus vidas y los llevd a ha-

cerse preguntas dificiles sobre el dolor,
el propdsito y la esperanza. Hubo
momentos de silencio, de dudas
y de heridas dificiles de explicar.

Pero también hubo una decisién:

transformar esa historia en algo

que pudiera ayudar a otros.

Asi naci6 Elohim Coffee.

Mds que una marca, Elohim es

una forma distinta de enten-

der el café: como un vehiculo

para conectar personas y abrir

conversaciones importantes.

Uno de los elementos mas distin-

tivos de la marca es su Cold Brew

embotellado en vidrio oscuro, un

formato inspirado en la cultura de

la cerveza artesanal. La eleccion
no fue solo estética. El vidrio oscuro cumple una
funcion técnica clave: protege al café de laluzy
de la oxidacion, ayudando a preservar los aro-
mas, las notas y la calidad del café de especiali-
dad que utilizan.

Pero detras de esa decision también existia una
busqueda creativa: queriamos algo disruptivo

Exponente Creativo
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en la forma de beber café frio. Durante mucho
tiempo el café se ha asociado a una taza caliente
y a rituales mas tradicionales. Con nuestro Cold
Brew quisimos cambiar esa narrativa. La botella
inspirada en la cerveza artesanal transforma la
experiencia: permite disfrutar el café de espe-
cialidad de una forma mas fresca, casual y so-
cial. Abrir una botella de Cold Brew de Elohim se
siente mas como abrir una cerveza con amigos
que como pedir una taza tradicional. Ese peque-
fio cambio convierte al café en una bebida
mas cercana, relajada y contemporanea.

Las etiquetas siguen esa misma filosofia. El
disefio busca sentirse cercano, auténtico
y humano. No es solo informacién sobre
una bebida; es una invitacion a detener-
se un momento, leer y descubrir que de-
tras de cada botella hay una historia real.

Porque Elohim no busca ser Unicamente
un producto.
Es una experiencia que mezcla café de
especialidad, disefio con identidad
y un propodsito social claro: abrir
conversaciones sobre salud mental
y prevencion del suicidio, especial-
mente entre jévenes y adultos que
muchas veces sienten que estan so-
los en sus luchas.
El café después de todo, siempre
ha sido un punto de encuentro. Un
pretexto para sentarse, escuchar y
hablar.
En Elohim creen profundamente
en eso. Por eso suelen decir que el
café es el medio, pero el propdsito
es mucho mas grande.
Cada botella representa la opor-
tunidad de iniciar una conversa-
cion, de recordar que pedir ayuda
es valido y de construir una cultura donde
hablar de salud mental deje de ser un tabu.

Porque al final, Elohim no es solo café.

Es café con propdsito, con esperanza y con im-
pacto social.

@elohimcold () Elohim Coffee SHOP
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Daniela Crounse es una bailarina profesional,

]
modelo y estudiante de la licenciatura en Cosméti-
ca y Estética originaria de Mérida, Yucatan. Desde
pequefia encontré en el arte y la belleza un espa-
cio natural de expresion. Su vida gira alrededor
de disciplinas que conectan con la creatividad y
el cuidado personal: bailar, maquillar, modelar y
ensefiar, actividades que hoy forman parte de su
. @danicrounse desarrollo profesional y de su proyecto de vida.

Dentro de la danza, Daniela ha descubierto una
de las experiencias que mas disfruta: la conexion

con el publico. Para ella, el contacto visual mien-
tras baila es un momento especial que le permite
transmitir emocidon y presencia en el escenario.
Esa misma pasion la llevd también a convertirse en
maestra, buscando compartir con sus alumnas un
mensaje claro: con disciplina, constancia y amor
por lo que se hace, cualquier meta es posible.

Su formacién como bailarina también abrid las
puertas al modelaje. Aunque tomé algunas clases,
fue la danza la que le dio seguridad escénica, porte
y naturalidad frente a la cdmara. Con el tiempo
. comenzaron a surgir invitaciones para parti-
i cipar como modelo en distintos proyectos,
\ integrando asi dos de sus grandes intere-

ses dentro del mismo camino creativo.

Mirando hacia el futuro, Daniela
tiene dos suefios muy claros. Por
.. un lado, desea abrir su propio spa

_‘especializado y también desea
fundar una academia de danza en
la que pueda formar a nuevas ge-
neraciones.

\ Mas alld de los estandares tra-
dicionales del medio, Daniela cree que
lo mas importante es la actitud y la autenticidad.
Para quienes desean incursionar en el modelaje o las
artes, su consejo es prepararse, confiar en su propio
estilo y destacar por aquello que los hace diferentes.
En su caso, el arte le permitio salir de su zona de con-
fort y descubrir una versién mas segura de si misma,
recordandole que el talento crece cuando se trabaja
con pasién y determinacion.

Fotografia cortesia de: Roy Rojas
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ol o8 Moda

por Braian Escobar.

Fotografia:

Luz Sarmiento
(@sarmiento.photos)
Gaffer & edicién:

Jorge Quevedo
(@quevedo_contigo).
Direccion creativa & styling:
Karla Sarmiento y Luz Sarmiento
Modelo:

Karla Sarmiento
(@karla_sarvera)
Magquillaje:

Eddy Guillén
(@eddyglam_)
Disefiadores invitados:
Miguel Yafiez
(@miguelyanez_) — top
Kana Taller Artesanal
(@kanatallerartesanal) — pantalon
Karla Sarmiento — saco y falda
(@lasarmiento.maison)
Tofio Castro Disefios
(@tono_castro_disenos) — vestido
Joyeria:

Khaleesi Accesorios
(@khalessi_accesories)
Accesorios y calzado:
Huella de Piel
(@huella_de_piel)

Se ha establecido que lamoday el disefio ocu-
rren en reconocidas metrépolis que necesitan
avenidas o puntos excéntricos para existir, pero
qgue no responden a coordenadas: responden
a encuentros. Ese es el manifiesto de Sinergia:
la colaboracién de los artistas para un resulta-
do mayor que el trabajo individual. Un proyecto
innovador que entrelaza el talento de disefia-
dores, fotégrafos y estilistas para la disrupcién
de la monotonia y los estereotipos regionales.
Visionaria, atipica e inventiva, esta editorial re-
vela una nueva propuesta desde Comitdn de
Dominguez, con la intencion de visibilizar piezas
revolucionarias, experimentar con una moda
primigenia y rechazar la tendencia territorial.

En Chiapas, la moda y el disefio han segui-
do un patrén textil que, si bien ha enaltecido
la identidad cultural, no ha correspondido a la
Exponente Creativo

esencia innovadora de los artistas. Ante este
panorama, Sinergia nace con la intencion de
romper este prejuicio ciclico y, paralelamente,
reunir y divulgar el talento local. Aqui, Comitan
emerge como un territorio de creatividad inau-
dita que no adopta moldes ni obedece a iner-
cias externas. Un lugar en el que las aptitudes
de los disefiadores no siguen un patrén sino que
construyen un legado inédito; una muestra del
auténtico potencial que reside en la ciudad.

Esta directriz no puede entenderse sin la in-
trepidez y direccion de Karla Sarmiento, quien
—ademas de desempefiarse como modelo vy
disefiadora de la sesidon — experimentd en Mé-
rida una cuna de talentos y reconocié proyectos
colaborativos en los que el sentido de comuni-
dad no fue un obstaculo para el vanguardismo,
sino el punto de partida. Egresada de la Univer-
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sidad Anahuac Mayab, la disefiadora de Moda e
Innovacién se inspird en esta vision y, dispuesta
a seguir los valores de permanencia y rebeldia
que guian esa industria, trasladd esta energia a

Comitan con el apoyo esencial y creativo de su
hermana Luz Sarmiento, fotégrafa de la editorial.

Desdibujado por la musa de la peninsula yu-
cateca, Sinergia se revela como una vicisitud co-
munitaria de resistencia. Esta idea estd presente
en la sesion fotogréfica: una estética Western
Rock que emana del simbolismo de la autono-
mia, un lenguaje de poder y presencia. Detrds
de escena, el esquema de luces y el trabajo de
edicion de Jorge Quevedo, potencializados por
el maquillaje de Eddy Guillén, ambos creativos
notables de la entidad, fortalecen la narrativa
visual de esta editorial. Como disefiadores invi-
tados, impulsados por la elegancia de la disiden-
cia y lo alternativo, Miguel Yafiez, Tofio Castro
y Kana Taller Artesanal configuran la disposicion
estética guiados por la vanguardia y la riqueza
textil. Por Ultimo, dos marcas que entienden
la moda como un proceso de disidencia y que

transforman las ideas en resultados: Huella de
Piel, con accesorios y calzado de cuero incompa-
rables; y Khaleesi Accesorios, joyeria de impeca-
ble singularidad.

Sinergia se desdibuja como una colectividad
que se reconoce y que puede crear desde su
propio contexto. Mas que un punto de llegada,
Sinergia se establece como un punto de encuen-
tro, un inicio. Una invitacion a seguir entrelazan-
do nuevos manifiestos, espacios y visiones don-
de la moda deje de ser producto de prejuicios
externosy el disefio se convierta en un territorio
de enunciacion y ruptura. Porque...

A la sombra del arbol,

como quien va tejiendo una guirnalda,
vamos entrelazando nuestros cantos.
Nos habiamos ido

y he agui que volvemos a juntarnos.

-“Los amigos” de Rosario Castellanos




@niufemagazine

-
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Raices distintas, un camino comun.

Cuando llegas a un territorio nuevo, a menudo
eres visto como un extrafio; no obstante, con el
tiempo y la dedicacién, esa mirada se transfor-
ma en reconocimiento. Fatima Jiménez, nacida
en Veracruz, y Andrea lbafiez, de El Salvador,
coincidieron en Yucatdn al iniciar sus estudios
en Disefio Gréfico. Desde su primer encuentro
conectaron creativamente y al concluir sus estu-
dios decidieron emprender juntas un camino en
el area editorial, un campo que les apasiona por
su caracter experimental y su libertad narrativa.
No han dejado de explorar y construir un proyec-
to auténtico, disefiado para personas reales.

Una revista para identidades reales.

Bajo esta premisa nace un proyecto editorial
que busca amplificar la presencia de mujeres
artistas emergentes y visibilizar nuevas voces
en el arte y el disefio . Su enfoque apuesta por
mostrar procesos creativos vivos, sin importar la
etapa en la que se encuentren; el proyecto se de-
dica a generar un espacio en donde sus ideas e
inquietudes circulen libremente. Por el otro lado,
expande estas fronteras mediante proyectos en
colaboracién con diversas artistas bajo la misma
intencién creando fanzines y objetos o articulos
que fortalecen la red colectiva.

Mas diseiio, menos ego.

En el mundo creativo abundan los espacios
donde el reconocimiento personal domina la
conversacion. Frente a eso, este proyecto propo-
ne una mirada distinta: el arte entendido como
una extension de la identidad y no como una
competencia por validacion. Todo se construye
desde la comunidad, promoviendo un entorno
donde lo importante es compartiry dar visibilidad
a nuevas perspectivas; una voz que surge desde
Latinoamérica y apuesta por una estética dife-
rente, demostrando que es posible generar una
narrativa visual con caracter y presencia dentro
de la escena contemporanea.

Estética y narrativa: Memoria visual.

El lenguaje visual de Niufem entrelaza la narrati-
va con referencias de subculturas y movimientos
contraculturales que moldean el estilo de disefio
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contemporaneo; cada entrega se construye a
partir de conversaciones intimas explorando qué
habita en el interior de las artistas para retratarlas
desde la autenticidad. Esta mezcla construye una
identidad grafica que no solo documenta obras,
sino que sitla a cada creadora en un universo
visual propio. Asi, el proyecto funciona como un
archivo vivo donde la estética y el didlogo conver-
gen para generar nuevas formas de ver el arte.

Raices digitales, suefios fisicos.

El proyecto cuida su esencia a través de la foto-
grafia de autor y redacciones humanas, garanti-
zando que cada artista conserve su material para
uso libre; buscan que las artistas puedan contar
con un portafolio sélido, pues esto es vital en el
camino creativo. El gran paso serd llevar el forma-
to digital al formato fisico, manteniendo siempre
su espiritu experimental y abriendo la puerta a
todas aquellas voces que tengan algo que expre-
sar, siguiendo asi su propodsito de amplificar el
ruido en el mundo del arte emergente.

Exponente Creativo
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Riviera Maya 2020

@mariferchaconn
@teenmodel.yucatan

y
au “ " @teenmodel.mexico

La creatividad no tiene limites, y Marifer Cha-
cén es prueba de ello. En una reciente entre-
vista con Exponente Creativo, la actual Miss
Model México Riviera Maya 2026 compartio
su fascinante transicion del modelaje edito-
rial al mundo de los certdmenes de belleza.
Tras ganar su primer titulo nacional represen-
tando a Yucatdn, Marifer se prepara ahora
para el certamen Miss Top Model Interna-
tional en Lima, Pery, este préximo junio.

El camino hacia la corona internacional &
y

exige una produccion de alto nivel,
/.(

con retos que incluyen portar
hasta 20 vestuarios especificos.
Por ello, la reina ha lanzado
una invitacién abierta a di-
sefiadores emergentes vy
consolidados para sumarse
a su proyecto y mostrar el
talento mexicano ante 0jos |
de todo el mundo. Marifer
nos recuerda que el éxito
radica en atreverse: "Si
tienen un suefio, intén-
tenlo; no pierden nada y

ganan mucho".
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Hard Street es un proyecto creativo formado
por Ezequiel Misael Jiménez Caamal, Edgar Chin
Chin y Eri Jair Davalos Quijano, tres jovenes que
encontraron en la fotografia una manera de cap-
turar momentos Unicos y contar historias a través
de la imagen. La idea surgié de una conversacion
entre amigos que tomé fuerza cuando decidie-
ron empezar a trabajar juntos y convertir su in-
terés por la fotografia en un proyecto mas serio.

Hardstreet es mas que una marca de fotogra-
fia y video; es la unidn de tres amigos apasiona-
dos. Edgar, Ezequiel y Eri compartian un suefio:
crear algo propio. Comenzaron con zapatos,
pero la fotografia los conquistd. Con camaras
de medio uso, Edgar y Ezequiel se lanzaron a las
calles, ofreciendo fotos gratis a personas y cap-
turando la esencia de cada momento.

La incorporacién de Eri con equipo
moderno fue clave. Juntos, disefia-
ron el logo y la pagina web, dan-

g -t
do vida a Hardstreet, una marca -
que refleja su creatividad y vision. &

oA

Mas alla de la técnica, disfrutan que cada sesion
sea distinta y que cada persona viva una experien-
ciairrepetible frente ala cdmara. Para ellos, la foto-
grafiano solo capturaimagenes, también conserva
emociones y momentos que suceden unasola vez.

Bajo esa filosofia, Hard Street contintia constru-
yendo su camino creativo con una idea clara: captu-
rar momentos Unicos que se convierte en historia.

HARD STREET

@hardstreetl

o Hard Street

o @Hard_Street

i

HENIR

GHIN  DAVALDS  GAANIAL
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La nueva generacion creativa esta marcando el rumbo del disefio con propuestas frescas, valientes y
profundamente conscientes de su entorno. En esta edicion celebramos a los estudiantes que, tras un
proceso de seleccién realizado por nuestro equipo editorial, demostraron que el talento no entiende
de edades, sino de vision, disciplina y pasion. Cada proyecto publicado en esta seccion es testimonio
de una formacion sdlida y de una mirada contemporanea que cuestiona, experimenta y propone.
Creemos firmemente que el futuro de la industria creativa se construye desde las aulas, donde hoy se

gestan las ideas que mafiana transformaran nuestra realidad.

Nombre:

Soffa Escalante
Estudios:

Disefio Grafico
Talento:
Identidad Gréfica
@30thirty.studio Edad: 21 afios

Soy un exponente creativo porque transformo
ideas en experiencias visuales con emocién y per-
sonalidad. Mi estilo combina color, dinamismo y
narrativa clara para conectar de inmediato, dise-
fio con intencion para crear impacto contar histo-
rias y crear universos visuales que permanezcan
en la memoria.

#
ASEPARALOR "
] o |

Nombre:

Carolina Carballo
Estudios:

Disefio de Moda
Talento:

Desarrollo conceptual
@portfoliocc.crudo | Edad: 21 afios

Soy exponente creativo porque veo a la moda
con un universos visual; covierto emociones en
conceptos a través de siluetas, texturas y compo-
sicién, donde cada decisidon conecta lo auténtico
para dar un concepto para que las personas se
reconozcan y se sienta como un reflejo de ellos
mismos.
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Nombre:

Vani Calderdn
Estudios:

Disefio de Moda
Talento:

directora creativa
@vani_calderon Edad: 22 afios

Soy exponente creativo porque entiendo el dise-
filo como una forma de reinterpretar el mundo
desde la exploracion constante y la evolucién per-
sonal. Creo desde la intuicién y la narrativa visual,
convencida de que el arte es un proceso vivo que
se transforma junto con quien lo crea, porgue el
disefio, para mi, es evolucion constante.

Nombre:

Emilia Gonzélez
Estudios:

Disefio Industrial
Talento:
Creacién de

contenido de disefio
@portafoliobyemi Edad: 20 afios

Soy un exponente creativo porque comparto mi
proceso y proyectos de Disefio Industrial para ins-
pirar a otros a crear; busco el mostrar la belleza
y el alcance de esta carrera a quienes aun no la
descubren a través de lo que comparto y conec-
tar con quienes disfrutan crear y descubrir .

Nombre:
Paulina Estrada
Estudios:
Disefio Multimedia
Talento:

5 Arte en 3D
@ppauestradart Edad: 22 afios

Soy un exponente creativo porque transformo
ideas en experiencias visuales a través del arte
3D junto con el modelado y texturizado, mi tra-

bajo busca transmitir creatividad y emociones,

demostrando que el arte igial ambvén cuenta 4 [yl 1y 1 1 B[RO AN

historias y conectar con las personas desde la pu-

blicidad y en el drea de videojuegos. H[]PH”[]HF "”HVHS E[]SHS ”
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Hacemos que imprimir tus ideas
sea mds fdcil, contdctanos:

6 sucursales, un solo nimero

999 275 94 54

SUCURSAL PLAZA ODARA
Av. Yucatdn con Av. Vasconcelos, Fracc. La Florida

SUCURSAL PLAZA POCITO
Av. Garcia Lavin con Av. Cdmara de comercio,
Col.San Ramadn Norte

SUCURSAL PLAZA ROYAL CAUCEL
Av. calle 23 Local 14, CD. Caucel

SUCURSAL PLAZA AKROPOLIS
Av. calle 61 Local 45, Fracc. Las Américas

SUCURSAL FRANCISCO DE MONTEJO
Av. calle 50 con 53F, Fracc. Fco. de Montejo

SUCURSAL MONTEBELLO
Av. 10 con calle 29, Fracc. Montebello

f @megaprintmx




