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proyectos, tratando de ¢
Cobraba menos de 1o que mereciay no tenia un plan para cambiar todo eso.

No era falta de talento. Era falta de estrategia y conocimiento de negocio.

PUSH existe para darte exactamente eso. Herramientas creadas a partir de mi propia
experiencia profesional, aplicables a la realidad del mercado en el que operas.

No es un curso. No es motivacion. Es el sistema que yo tardé 15 afos en construir.

Roberto Puig
P T



No es inspiracién, es negocio.

EL PRIMER GRUPO DE

PUSH
OIARL.

ARRANGA EN AGDSTO 2026

Para el freelance que esta listo para hacer negocio.

8 Sesiones : Modalidad Grupal Online En Vivo - Limitado a 15 Personas.

Mas informacion en — PUSHME.MX
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Gracias por abrir estas paginas y acompafarnos en una nueva edicion
de Exponente Creativo.

Este espacio fue creado para acercarte a las historias, las ideas y los
procesos que hay detras de proyectos que estan transformando nues-
tra comunidad creativa. Cada entrevista, fotografia y proyecto refle-
jan por lo menos una muestra del talento, dedicacion y la pasién de
quienes decidieron compartir una parte de su camino con nosotros.

Esperamos que disfrutes este recorrido, descubras nuevas perspectivas
y que cada pagina te inspire a seguir creando, aprendiendo y viendo la crea-
tividad como una forma de conectar con los demds.

En esta tercera entrega hemos tenido el acercamiento con diversas dis-
ciplinas quienes han conectado con nuestra idea para crear una comunidad
de creadores a través de un medio que les permita dejar un legado de una
manera distinta y al mismo tiempo intima en un espacio de lectura.

Esperamos que disfrutes descubriendo personajes que comparten te-
rritorio creativo en nuestro bello estado de Yucatan y quienes son orgullo-

sos transformadores de nuestra sociedad.

Bienvenido a Exponente Creativo en su tercera edicion.
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Para esta nueva edicion de Exponente Crea-
tivo seguimos con la misma conviccion que dio
origen a este proyecto: crear un espacio donde
las historias, los procesos vy las ideas detras de la
creatividad puedan compartirse, inspirar y forta-
lecer la comunidad creativa de Yucatan.

En estas paginas reunimos el trabajo y la vi-
sion de personas que, desde distintas disciplinas,
construyen proyectos con pasién y propdsito.
Arquitectos, disefiadores, artistas, fotdgrafos y
emprendedores que siguen aportando nuevas
ideas a nuestro entorno creativo.

Siempre he pensado que lo mas interesante
de un proyecto no es Unicamente el resul-
tado final. También lo son las decisiones,
los retos, los aprendizajes y todo aque-
llo que sucede antes de que una idea
cobre vida. Conocer esos procesos es
una de las mejores formas de enten-
der la creatividad.

Con esta edicion queremos seguir
compartiendo esas historias. Creemos
que cada proyecto tiene algo que ense-
flar y que conocer distintos procesos
inspira nuevas ideas, conversaciones
y formas de crear.

Yucatdn cuenta con una comu-
nidad creativa que continda creciendo
gracias al talento y la colaboracién. En
Exponente Creativo queremos seguir im-
pulsando ese encuentro entre personas y
proyectos para fortalecer una comunidad
que no deja de crecer.

Fotografia de: Ricardo Torres

Gracias a quienes confiaron en este proyec-
to y nos permitieron conocer un poco mds de
su trabajo. También gracias a quienes nos leen
y forman parte de esta comunidad. Esperamos
que disfruten esta edicién.

Bienvenidos a una nueva edicion.

Regina Velasco.
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Hay oficios que se aprenden porque en
ese momento es lo que mas te llena, y hay
caminos que se abren sin planearlos, con
las manos temblando, los bolsillos vacios
y sin mapa. Yo abri uno de esos.
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A los 18 afios empecé en esto. Hoy tengo 39y
llevo 21 afios viviendo de la mixologia. He estado
detras de barras ajenas, en restaurantes, en mis
propios bares, y en la carretera o cruzando mares
con barras mdviles que parecian imposibles de
lograr. Fui el primero en Yucatdn en sacar la cocte-
leria de cuatro paredes y llevarla a donde nadie la
habia llevado: a barcos, a islas, azoteas de 15 pisos
y a eventos en medio de la nada, literal de la nada.

,

0703600 un morel. Yo o et

Educaba a la gente para que entendiera que
si se podia transportar una barra completa, que
si se podia crear cocteleria de nivel en cualquier
lugar. Les ensefié que la experiencia no depende
del lugar, depende de quién estd sirviendo y con
qué intencién.
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Me llena de orgullo ver que lo que empezd
como una idea loca hoy es parte del
paisaje. Personas que trabajaron
con nosotros llevaron ese
aprendizaje a sus pro-
pios proyectos.

’
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Mientras otros replican lo que ya se hizo, no-

sotros seguimos creando. La trayectoria no se co-
pia. Las noches sin dormir, los proveedores que te
fallan, los clientes que te ensefian mas que cual-
quier diplomado, los eventos que salen mal y te
obligan a resolver con mucha creatividad. Eso es
lo que marca la diferencia.

Y esa diferencia se nota cuando vuelves a ver a
la gente después de un evento y te dicen: “no ha-
bia vivido algo asi”. Ahi es donde sé que seguimos
marcando tendencia.

o
|

Hemos pasado por todo. Pandemia, crisis, al-
tibajos, clientes que no estuvieron de acuerdo,
problemas en carretera, eventos que se compli-
can. Siempre dolié. Siempre costd. Pero siempre
aprendimos y siempre resolvimos con mucha,
pero mucha creatividad. Evolucionamos con la in-
dustria y la evolucionamos también a ella.

Hoy la industria cambié mds rapido que nun-
ca. Y en lugar de verlo como un problema, lo veo
como una invitacién a seguir innovando.

El reto no es competir con lo que ya existe. El
reto es mantener la calidad cuando nadie te estd
viendo, cuidar el oficio, y seguir aportando algo
gue inspire a otros a subir el estandar.

0008 G500 0 00,
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Me apasiona cuando
alguien llega diciendo “no
me gusta el mezcal” y se va

diciendo “no sabia que po-

|u

dia saber asi”. Me apasiona
disefiar una experiencia que se
guede en la memoria mucho después

de que el hielo se derritié. Me apa-

siona que la gente se vaya sintiéndo-
se vista, cuidada, con una historia que
contar. Por eso mis creaciones no bus-
can impresionar. Buscan conectar. Quiero
gue la gente se lleve la emocién, no solo
el nombre del trago. Eso es lo que queda.

Exponente Creativo

Llevo 21 afios haciendo esto, y hoy mi edad,
mi madurez y mi experiencia me empujan a ir
Lo que
sigue es construir cosas nuevas que nazcan de

mas alla. No a cerrar, sino a expandir.

todo lo que vivi, de todas las veces que me cai
y me levanté. Seguir creando formatos, expe-
riencias y espacios que no existian antes, para
gue otros puedan inspirarse y seguir el camino.

No me interesa ser el mas rapido. Me inte-
resa seguir aqui, creando, evolucionando, vy
abriendo nuevas puertas para que todos los
gue quieran caminarlas encuentren algo mejor
de lo que dejamos ayer.

Porque al final, la mixologia me ensefi¢ esto:
Todo se oxida, se evapora o se diluye si no le
pones intencidn. Las relaciones, los proyectos,

los suefios.
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@vetadeteca
o Veta de Teca

1] .
Todo comenzé en 2020 con una pequefia decisién que cambiaria Iﬂ [}””“ ZH HS [H”

nuestras vidas. Lo que inici6 como un proyecto lleno de ilusion
se convirtié en un camino de aprendizaje constante, llevandonos |m[]
desde lo mas basico hasta los retos mas complejos. Gracias al es-

fuerzo, la dedicacion y la confianza de nuestros clientes, hoy con-

tamos con un espacio propio donde cada idea cobra vida y cada B
proyecto se transforma en una realidad, reflejando el crecimiento

y la pasion que han marcado nuestra trayectoria. U

Exponente Creativo -12-



La Belleza Natural de la Teca
Desde el primer momento en que se descubre
la belleza natural de la madera de teca, resulta
evidente por qué es un material tan aprecia-
do. Mas alla de su atractiva apariencia, la teca
posee cualidades excepcionales que la distin-
guen de otras. Entre ellas destaca su contenido
de aceites naturales, los cuales contribuyen a
una mayor resistencia frente a plagas como el
comejény las termitas.

Sin embargo, una de las caracteristicas que mas
valoramos es su extraordinaria durabilidad en
ambientes con altos niveles de humedad. Enuna
ciudad como Meérida, donde el clima hiumedo
forma parte de la vida cotidiana, la madera de
teca demuestra todo su potencial, conservando
su estabilidad, resistencia y belleza a lo largo del
tiempo. Son precisamente estas propiedades
naturales las que nos terminaron de convencer
como una de las mejores opciones para fabricar
nuestros productos.

-13-

Nuestro objetivo es que cada cliente encuentre
en nuestros muebles algo especial: un detalle
auténtico e irrepetible que forme parte de su
espacio y que nadie mas tendra. Porque son pre-
cisamente esas "imperfecciones" las que apor-
tan personalidad, belleza y exclusividad a cada
creacion.

Tratamos siempre de no encasillar el estilo de
una casa solo por los colores o muebles que
puedan tener, porque hay muchos que no
tienen un estilo definido, sino un conjunto de
piezas que reflejan su estilo personal y esto es
lo mas dificil, ser quienes son y tratamos de que
cada pieza que puedan encontrar con nosotros
sea Unica, que al verla sepan que puede formar
parte de su dia a dia, que puede encajar con su
personalidad o estilo, siendo util y de valor. Mas
alla de los muebles y objetos decorativos, nos
gustaria que cada persona descubriera la his-
toria, la pasion y el trabajo artesanal que existe
detras de cada pieza.

Exponente Creativo
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Fotografia por: Ricardo Torres

@michelcomunicacion /4
@nohagamosruido

Hace algunos meses presen-
tamos a Elizabeth Michel y su
proyecto No Hagamos Ruido,
una iniciativa que promueve
una forma de comunicar don-
de la escucha, el respeto y el
proposito son tan importantes
como el propio mensaje.

Queremos compartir, des-
pués de vivir la experiencia de
producir el podcast de Expo-
nente Creativo junto a su equi-
po, podemos decir que esa fi-
losofia no solo forma parte de
su discurso, se refleja en cada
detalle de su trabajo.
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Desde el primer episodio encontramos mucho
mds que un estudio de grabacién. Encontramos
un equipo que acompafia, asesora y orienta du-
rante todo el proceso creativo. Cada sesién ha
sido una oportunidad para aprender, resolver
dudas y descubrir nuevas formas de construir
conversaciones mas naturales y significativas. Esa
cercania genera la confianza necesaria para que
tanto los conductores como los invitados puedan
concentrarse en lo verdaderamente importante:
compartir sus historias.

Algo que hemos aprendido trabajando con No
Hagamos Ruido es que producir un podcast no
consiste Unicamente en encender micréfonos y
grabar contenido. Existe una intencién clara de-
tras de cada decision, desde la preparacion previa
hasta la forma en que se guia la conversacion. El
objetivo no es producir por producir, sino crear
espacios donde las ideas encuentren el tiempo y
la atencién que merecen para desarrollarse con
autenticidad.

También hemos sido testigos de la comunidad
gue ha comenzado a formarse alrededor del
proyecto. En cada jornada de produccion
coinciden emprendedores, creativos,
especialistas y marcas que encuen-
tran en este espacio un punto de
encuentro para compartir expe-
riencias, generar colaboracio-
nes y construir nuevas opor- £
tunidades. ;

Esa capacidad para |;
conectar personas
termina convirtién-
dose en uno de los
mayores valores del

estudio. Como equipo, en Exponente Creativo
agradecemos haber encontrado un aliado que
entiende que una buena conversacion puede
inspirar, ensefiar y generar impacto cuando se
construye con intencién.

Si estas pensando en iniciar un podcast o de-
sarrollar un proyecto de comunicacion, nuestra
experiencia nos permite recomendar abrir el
micréfono de la mano de profesionales que sa-
ben escuchar antes de grabar. Porque cuando el
proposito guia la produccion, las conversaciones
dejan de ser contenido para convertirse en ex-
periencias que realmente permanecen.
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Jisgnadora de Moda

@reginapanostudio

Algunas marcas nacen de una idea; otras tie-

nen sus raices en una historia que se construye
durante afios. Regina Pano Studio es resultado
de una tradicion familiar vinculada al mundo de
la moda, inspirada por la zapateria que su abue-
la fundo hace 42 afios y por el ejemplo de traba-
jo, disciplina y dedicacion que recibié tanto de
ella como de su madre.

Aunque creci6 rodeada de este entorno, Regina
nunca sintio que seguir ese camino fuera una
obligacién. Con el tiempo descubrié que que-
ria aportar su propia vision al disefio de moda y
crear una marca con identidad propia. Asi nacio
Regina Pano Studio, comenzando con una linea
de bolsas de piel y con la intencion de expan-
dirse hacia categorias como zapatos, ropa y ac-
cesorios, siempre honrando el legado familiar
mientras construye una propuesta contempora-
nea hecha en México.

Desarrollar una marca requiere paciencia,
constancia y la capacidad de confiar en la
‘\ intuicion sin dejar de aprender de quie-
nes tienen mas experiencia. Esa combi-
‘ nacion le ha permitido tomar decisiones
con mayor claridad y construir un pro-

* yecto que refleja sus valores.

’ “ Mas que seguir tendencias, Regina

busca que cada detalle de su marca
tenga un propdsito. Su visién de-

muestra que el disefio adquiere un

significado especial cuando nace
de una historia auténtica y se de-
sarrolla con intencion, convirtien-
do cada pieza en una extension de
la identidad de quien la crea.

Fotografia por: Ricardo Torres



P: ¢Como describirias el estilo que define a
Regina Pano Studio?

R: Describiria el estilo de Regina Pano Studio
como atemporal, chic y con identidad propia.
Busco crear piezas en piel genuina que reflejen
calidad artesanal y autenticidad. Cada disefio
nace con la intenciéon de tener significado,
creando productos con caracter que conecten
con las personas mientras impulsan el valory la
percepcién de lo hecho en México.

P: éQué personas, experiencias o referencias
inspiran tu trabajo al momento de disefiar una
nueva coleccién o producto?

R: Cada pieza nace de una inspiracion real y
de un proceso creativo muy personal. Me ins-
pira observar, conectar ideas y traducir emo-
ciones en objetos que tengan identidad propia.
Busco que cada disefio conserve algo humano
y refleje la sensibilidad con la que fue creado.

P: ¢Como equilibras la creatividad con as-
pectos como la funcionalidad, los materiales
y la durabilidad de cada pieza?

R: El disefio no solo debe verse bien, también
debe acompafiar la vida real de quien lo usa.
Busco equilibrar estética y funcionalidad desde
el inicio del proceso: pensar en materiales du-
raderos, cuidar la construccion y disefiar piezas
comodas y Utiles sin perder identidad.

P: Si pudieras dejar una huella en la indus-
tria de la moda a través de tu trabajo, équé
te gustaria que las personas recordaran de
tu marca y de tus diseios?

R: Me gustaria que recordaran a Regina Pano
Studio como una marca que crea piezas hones-
tas, bien hechas y con intencion. Que detras
de cada disefio existe un proceso y un legado
humano. Mas alla de la calidad o la estética, me
gustaria que las personas sintieran que encontra-
ron piezas que las acompafian en su dia a dia y
que, con el tiempo, se convierten en parte de su
historia.
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Soy disefiadora industrial de profesion, es-
pecializada en branding, direccién creativa y
construccion de marcas. Mi trabajo nace de una
profunda curiosidad por entender qué hace que
una marca conecte genuinamente con las per-
sonas. Desde Eterno Relato
acompafio a marcas en dis-
tintas etapas de crecimien-
to ayudandolas a transformar
ideas, historias y aspiraciones en
identidades memorables, coheren-
tes y preparadas para perdurar en el
tiempo.

Eterno Relato nacio a raiz de un proceso
de transformacién en mi vida personal y pro-
fesional que me obligd a reflexionar sobre
el tipo de trabajo que queria construir,
el impacto que queria generar y la for-
ma en que entendia el tener un negocio ‘
creativo. En medio de ese proceso me di
cuenta de algo por lo que siempre me
he sentido enormemente afortunada:
estoy rodeada de mujeres increiblemen-
te talentosas con las que comparto una
visién profundamente humana sobre las
marcas. En Eterno Relato cada una de
nosotras aporta una perspectiva y cono-
cimientos distintos, pero compartimos
el mismo propdsito, construir marcas
con intencién de permanencia.
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Fotografia por: Ricardo Torres
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Esa misma filosofia conecta cada uno de los
servicios que ofrecemos. Para mi, la estrategia,
el branding, la direccion creativa, el contenido y
la experiencia digital no son procesos indepen-
dientes, sino capitulos de una misma historia.
Cuando existe claridad sobre la esencia de una
marca, cada decision se vuelve coherente y for-
talece la identidad que busca construir.

También entiendo el disefio como una forma
de narrar sin palabras. No creo que existan dos
historias iguales, por eso cada proyecto repre-
senta la oportunidad de traducir experiencias,
ideas y suefios en una identidad visual auténti-
ca, capaz de evolucionar con el tiempo sin per-
der su esencia.

Siempre he creido que una marca es mucho
mds que un logotipo o una estrategia visual. Lo
que realmente me interesa descubrir son las ra-
zones que la llevaron a existir, aquello que mu-
chas veces no se ve, pero que le da sentido a
todo lo demas. Antes de disefiar, necesito com-
prender quién estd detrads del proyecto, cudles
son sus aspiraciones y el lugar que desea ocupar
en la vida de las personas.

Lo que mas me gustaria es que, al terminar un
proyecto, cada cliente sintiera que logré com-
prender realmente su marca. Que encontrara
respuestas, se sintiera escuchado y descubriera
una direccién clara para comunicar quién es.
Porque crear contenido puede ser sencillo, pero
construir una marca que conecte, permanezca y
genere valor requiere reflexién, intencién y una
vision creativa capaz de trascender el tiempo.

-19- Exponente Creativo



@emoilustra

Emo Ilustra es el proyecto creativo |
de Isabel Moguel, disefiadora gréfica e ‘
ilustradora egresada de la Universidad |
Marista de Mérida. Desde 2021 utiliza |
este espacio para compartir su traba-
jo, desarrollando un estilo propio que |
combina ilustracién y disefio grafico.

Actualmente forma parte de Secret
Name Naming Studio como disefia-
dora y, de manera paralela, trabaja
como ilustradora freelance. Ademas,
comparte su experiencia a través de
talleres de ilustracién, reafirmando su
interés por inspirar y acercar el dibujo
a nuevas generaciones.
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P: ¢(Tienes algin momento personal en tu
vida que identifiques decisivo para elegir tu
camino creativo?

R: Dibujar ha acompafiado a Isabel Moguel
desde la infancia. A los ocho afios comenzé a
tomar clases de dibujo y pintura, descubriendo
no solo una forma de expresarse, sino también
de concentrarse y conectar con el mundo que
la rodeaba. Aunque inicialmente quiso estu-
diar Artes Visuales, el temor a las oportunida-
des laborales la llevo a elegir Disefio Grafico.

Durante la carrera atraveso una etapa de incer-
tidumbre que la hizo cuestionar su relacién con
el dibujo. Sin embargo, una clase de ilustracién
digital con el maestro Kolega Soberanis cambid
por completo su perspectiva. Poco después
adquirié su primer iPad y encontré en la ilus-
tracién digital el medio con el que, hasta hoy,
continda desarrollando su universo creativo.

P: Sobre tu estilo Maximalista ¢Como des-
cubriste que ese lenguaje visual era la mejor
manera de representar quién eres?

R: Creo que haber crecido en una cultura tan
colorida y naturalmente maximalista como la
mexicana ha influido mucho en mi forma de
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crear. Una de mis mayores inspiraciones sigue
siendo mi yo chiquita: las cosas que me gusta-
ban, lo que me entretenia y la manera en que
veia el mundo desde la perspectiva de una nifia.

Siempre he sido una persona muy sensible; me
gusta decir que "siento mucho las cosas". Esa
forma de experimentar las emociones me ha
vuelto mas perceptiva con mi entornoy se refleja
de manera natural en mis ilustraciones.

P: ¢De qué manera la salud mental ha mol-
deado tu forma de crear y relacionarte con
tu arte?

R: Creo que justamente el hecho de ser una
persona sumamente sensible me ha hecho que
muchas veces refleje sentimientos directa o in-
directamente a través de mis ilustraciones. Ul-
timamente me ha gustado hacer contenido en
Instagram contando un poquito mas de mis pro-
cesos al crear cuando no nos sentimos tan bien,
y esto me ha ayudado mucho a como direccionar
estos sentires de una manera mas saludable y
gue no afecte tanto mi dia a dia.

Como lo dije recientemente en un post, creo
firmemente que el acto de crear es a su vez un
acto de regulacion emocional.

Exponente Creativo



P: Algo muy interesante de tu vision es que
no todo tiene que convertirse en un negocio.
éPor qué crees que es importante seguir crean-
do cosas simplemente porque quieres que exis-
tan?

R: Como mi trabajo y mis hobbies giran al-
rededor de crear, durante mucho tiempo
senti la presion de encontrar la manera de
monetizar todo. Eso me llevé a enfrentar
varios bloqueos creativos y me hizo enten-
der la importancia de separar el trabajo del
hobby, aunque ambos consistan en dibujar.

También aprendi que es sano dedicar tiempo
a actividades que no buscan un resultado eco-
némico. Por eso disfruto tanto mis clases de
dibujo en Kune Taller Creativo, donde puedo
crear por el simple gusto de hacerlo. Esa misma
idea me animé a desarrollar proyectos perso-
nales, como mi album de stickers, recordan-
dome que muchas de las cosas que nacen del
corazdén también encuentran personas con
quienes conectar.

P: éQué senales te hacen pensar que un
lugar realmente impulsa el crecimiento crea-
tivo de las personas?

R: Desde hace cuatro afios trabajo en Secret
Name, una agencia donde aprendi que crecer
como creativo también significa colaborar. Ahi
conoci la filosofia de Carlos Cornejo: "No compi-
tas, haz compitas", una idea que ha marcado mi
forma de desenvolverme en la industria.
Exponente Creativo

Gracias a esa vision entendi la importancia de
trabajar en equipo, recomendar a otros creati-
vos y construir relaciones que impulsen el creci-
miento de todos. Me gustaria que existieran mas
agencias que apostaran por el desarrollo de las
personas y no solo por la produccién constante.

P:éQué tiene la colaboracidn creativa que
hace que ciertos proyectos se sientan mas
vivos o mas significativos para ti?

R: Actualmente estoy realizando uno de mis
proyectos mas ambiciosos: un album de figuritas
de peliculas hechas por mujeres, como los que
haciamos de nifios. Aunque lo estoy desarrollan-
do por mi cuenta, mi novio me ha ayudado con
la produccién de los videos y a darles sentido a
los guiones de las publicaciones. Carlos también
me ha apoyado con proveedores, y otros amigos
creativos me han impulsado compartiendo vy
apoyando el proyecto en redes sociales. Al final,
creo que recibir ayuda de tus amigos siempre
hace que las cosas sean mucho mas llevaderas.
P:¢Cémo visualizas tu futuro?

R: Me gustaria seguir creando y cada vez mas
dedicarme al 100% a la ilustracion. Como cual-
quier ilustradora y artista, me gustaria en algun
punto dedicarme mds a ilustraciones propias e
igual colaborar con marcas cada vez mas gran-
des. Y tal vez hacer mds proyectos musicales
como portadas de albumes (ya realicé una de la
artista Francely Abreu, me gustaria realizar mas).

m
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Ser tu es tu mayor poder.
Tu autenticidad es magnetica y
atrae a las personas correctas.

Creo que las personas correctas
legan cuando dejas de esconder
quien eres. Aveces logue intentamos
ocultar es lo que realmente nos hace
oonectar. Se tu mismo. Ese es tu
poder. Confiaen ti.

Cada vez estoy menos
interesada. en parecer y

@tista.mx

o tista.mx
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@mendez.frames
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.2Actualmente trabajo como director de arte
‘len:la industria de la animacidn, pero estoy en

Hace alrededor de diez afios comencé a tra-
bajar como ilustrador en la industria de la ani-
. “macién, me di cuenta de que era algo que me
bgustaba mucho y con el paso del tiempo fui
crteando 'y puliendo nuevas habilidades, una
de ‘ellas era poder crear fondos para anima-
cién, ya que desde pequefio admiraba mucho
la fotografia. Hoy en dia es algo que me sigue
apasionando y ya detras de un lente es algo
que estoy aprendiendo sobre todo la narrati-
va urbana donde se encuentra mucho la inte-
raccion social.

“ 0 emores sl o "
TGES0 B munto e

Experimentar con una nueva herramienta.
Es algo bonito, ya que en la ilustracién uno
se toma su tiempo para crear algo y fallar en
el camino. Algo que tiene la fotografia es que
el feedback sobre lo que haces puede ser me-
dianamente inmediato. Te das cuenta de un
encuadre o narrativa que esta lograda de cier-
ta forma que puedes recomponer rapido.
, Comunicar con la fotografia.
' ‘Me gusta mucho representar la sociedad de
{-cierto modo, no estoy diciendo que sea un ex-
perto, pero puedo decir que de alguna forma
me gusta compartir lo que mis ojos ven so-
cialmente. De ahi nace un poco mi fotografia
. _urbana, sobre todo porque me parece espec-
_ tacularlo que el ser humano puede transmitir
y la‘magia que oculta en su dia a dia.

—_
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Actualmente me encuentro en una eta-
pa de exploraciéon dentro de la fotogra-
fia, pero de lo que estoy por seguro es que
busco impactar con mi fotografia de una
forma positiva. Me interesa documentar
la vida cotidiana y convertir esos momen-
tos que suelen pasar desapercibidos en una
especie de bitdcora visual, capaz de pre-
servar escenas que el ritmo acelerado del
mundo muchas veces nos impide observar.

Me gustaria poder darte un paso a paso,
pero la verdad es que estoy en una etapa
medianamente experimental. Pero lo que si
puedo decir es que antes de salir a la calle,
intento tomar un tema para el dia. Asi me
puedo enfocar en cumplir con ese objetivo.
No es que no tome fotos de cualquier cosa,
pero intento seguir esa primera “misién”, en
la trayectoria surgen cosas bonitas que no
puedes dejar pasar. Tomando en cuenta mis
conocimientos sobre composicién y narrativa,
intento proyectarlo ahora en la fotografia.

Por ahora, lo que busco es poder crear un
estilo propio; si me gusta la fotografia calle-
jeray un poco documental. Pero alin estoy en
esa busqueda de qué puedo yo, Misael Mén-
dez, aportar al mundo de la fotografia. Estaria
encantado de poder hacer una especie de ga-
leria con las fotos urbanas de un lugar, pero
esperemos que en el futuro se pueda lograr.

Pienso que seria bonito que las personas
vean que se pueden trasladar los conocimien-
tos de una disciplina a otra, que no hay miedo
a equivocarse y volver a aprender una técnica
nueva. Posiblemente sea lento, pero no impo-
sible. Ademas, poder crear cosas siempre es
bonito, no importa como. Hoy, partiendo de la
ilustracion y pasando esos conocimientos a la
fotografia. Tal vez el dia de mafiana me anime
a algo diferente, pero siempre en lo creativo.

-25-
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Vani & Vale

Enredds

Entredds nacié como una tesis, pero muy pron-
to se convirtié en algo mucho mas grande para
nosotras.

Es el resultado de una amistad, de incontables
conversaciones, de suefios compartidos y de una
pregunta constante: ¢cémo podemos construir
el trabajo que siempre hemos querido tener?
Asi comenzo este proyecto, entre dos personas
creativas que encontraron en el disefio, la moda
y la direccién creativa una forma de crear juntas

Durante nuestro proceso identificamos una
problemdtica que vivimos de cerca: muchas
marcas, artistas y proyectos creativos tienen
ideas valiosas, pero no siempre cuentan con las
herramientas para traducirlas en una imagen vi-

| —
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@mx.entredos
o @entredds-vaniyvale

sual clara, profesional y coherente. Esto provoca
que su comunicacién pierda fuerza y que proyec-
tos con muchisimo potencial tengan dificultades
para conectar con su publico.

Por ello, entredds propone un servicio de es-
tilismo con direccién creativa que acompafia a
cada proyecto desde la conceptualizacion hasta
su ejecucion.

Nuestro enfoque estd dirigido a creadoras y
creadores de Yucatan: artistas musicales, disefia-
dores independientes, fotdgrafos, artistas visua-
les, modelos, stylists emergentes, creadoras de
contenido, productoras audiovisuales y marcas
locales que buscan fortalecer su identidad visual.

emventredos

@mxantredos
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Entredds nace del carifio, de la amistad y del
deseo de convertir aquello que amamos en nues-
tro trabajo ideal. Este es solo el primer capitulo
de algo que esperamos nos acompafie durante
muchos afios, evolucionando junto a nosotrasy a
todas las personas que decidan confiar en nues-
tro trabajo.

P: ¢Como transforman esas ideas dispersas
en una propuesta visual coherente?

R: Cuando una marca o artista tiene muchas
ideas, nuestro trabajo es identificar aquello
que realmente define su esencia. Mas que
sumar referencias o tendencias, buscamos
encontrar el hilo conductor que las conec-
ta y convertirlo en una narrativa visual clara.
Para lograrlo, analizamos los objetivos, refe-
rencias e inspiracion del cliente, filtramos la
informacién y definimos los conceptos clave
que daran direccion al proyecto. Con esa base,
transformamos las ideas en Moodboards y
propuestas visuales donde cada elemento res-
ponde a un mismo propdsito y fortalece una
identidad coherente.

P: ¢éQué oportunidades y necesidades
identifican actualmente en el ecosistema
creativo local?

R: Yucatan vive un momento creativo muy in-
teresante, con el surgimiento constante de artis-
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Lo que hace especial a Entredds es que cada
proyecto se desarrolla-a través de una meto-
dologia, esto nos permite ofrecer procesos mas
claros, colaborativos y estratégicos.

tas, disefiadores, fotdgrafos, marcas y proyectos
independientes que buscan comunicar una visién
propia. Sin embargo, muchas de estas iniciativas
aun enfrentan el reto de transformar su talento
en propuestas estratégicamente estructuradas.

También vemos una gran oportunidad en for-
talecer la colaboracién entre disciplinas. Existe
una comunidad diversa y con mucho potencial,
pero generar mas conexiones entre profesiona-
les permitiria desarrollar proyectos mas integra-
les, sélidos y con mayor alcance.

P: ¢éQué es lo que mas disfrutan de su pro-
ceso creativo?

R: Nos motiva enfrentar desafios, analizar si-
tuaciones complejas y encontrar soluciones que
respondan tanto a las necesidades del cliente
como a los objetivos del proyecto.

Para nosotras, la creatividad no se trata uni-
camente de generar ideas atractivas, sino de en-
tender un problema, identificar oportunidades y
transformar conceptos abstractos en propuestas
concretas. Disfrutamos especialmente ese mo-
mento en el que distintas piezas comienzan a
conectarse y encontramos la direccion que le da
sentido a todo el proyecto.

Exponente Creativo



ARISKX

. @ariiisxx

Soy Ari, ilustradora, disefiadora grafica
y ya me ando metiendo en el campo
de Ul y UX. Mi primer modelo a seguir
fue mi hermana mayor; verla crear y
moverse en cosas artisticas me hizo
acercarme a ese mundo sin sentirlo
tan lejano.

Al principio dibujaba como hobby, por-
que me gustaba y ya. Pienso que no
tienes que hacerlo “por algo profun-
do” todo el tiempo, me gusta probar
estilos, personajes, colores y cosas que
no se vean iguales a todo lo demas.

ST

Fotografia por: Ricardo Torres



Mi nombre es Arantza, aunque prefiero que
me digan Ari. El nombre “ariiisxx” nacié desde
que era muy pequefia, cuando jugaba videojue-
gos y necesitaba crear un usuario. Como “Ari”
solo no estaba disponible, empecé a agregar le-
tras de forma intuitiva.

Con el tiempo, ese nombre dejé de ser solo
un usuario de videojuegos y se convirtid en
una parte importante de mi identidad creativa.
Desde muy pequefia he estado rodeada de crea-
tividad.

En mi familia siempre han estado presentes
distintas formas de expresién artistica, especial-
mente la ilustracién y el trabajo manual en dife-
rentes técnicas. Ese entorno hizo que el dibujo
y la creacion visual fueran algo natural para mi.
La ilustracién empezd como un gusto personal,
pero poco a poco se convirtid en una manera
de expresarme, imaginar personajes, construir
mundos y comunicar ideas visualmente.

Mi interés por la ilustracion y la creatividad
fue una de las razones principales por las que
decidi estudiar disefio grafico.

El disefio grafico me permitié darle estruc-
tura a mi creatividad: pasar de dibujar por
gusto a pensar en composicién, color, comu-
nicacion visual, estilo, identidad y propdsito.
Uno de mis mayores intereses personales y
visuales ha sido la cultura asiatica, me llama
la atencién su forma distinta de ver la crea-
tividad, el color, la estética, los personajes,
la moda, la ilustracién y la narrativa visual.
Ese interés me llevd incluso a estudiar coreano
durante varios afios.

Aunque lo dejé por falta de tiempo, todavia
lo practico de vez en cuando y sigue siendo una
parte importante de mis gustos e inspiracion.
También durante mucho tiempo fui fan del man-
hwa y dibujé personajes.
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Cuando entré a estudiar disefio grafico, em-
pecé a transformar mi cuenta personal en un
espacio mas publico y profesional. Ya no queria
que fuera solamente un lugar donde compartie-
ra dibujos, sino también una plataforma donde
pudiera mostrar mi trabajo, mis intereses, mi es-
tilo y mi proceso creativo. Ese cambio me ayudd
a entender mejor quién soy como ilustradora y
disefiadora gréfica.

Me considero una persona creativa, aunque
también tengo muchos bloqueos creativos. Para
mi, eso también forma parte del proceso. No
siempre las ideas aparecen de inmediato, pero
cuando llegan, normalmente vienen de obser-
var, mezclar referencias y dejar que mi mente
conecte cosas distintas.

Fotografia por: Jonathan Figueroa

Exponente Creativo

Soy una persona muy nocturna. Siento que en
la noche es cuando aparecen mis mejores ideas,
porque todo se siente mas silencioso, mas libre
y menos estructurado.

Me gustan las cosas diferentes, llamativas y
fuera de lo comun, me atraen los colores fuertes,
las composiciones visuales que destacan y las
propuestas que no se sienten iguales a todo lo
demas. Mi visién como ilustradora y disefia-
dora gréfica estda muy conectada con la idea
de crear algo que tenga identidad propia.

La cultura asiatica,

los videojuegos, el
manga, los colores Ilamativos y la ilustracion
han sido referencias importantes en mi cami-
no. Todos esos elementos se mezclan con mi
propia forma de crear.
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@themariachimask

o @mariachimask
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El talento creativo de Yucatan continia ganando re-

conocimiento internacional. En la edicion 2026 del Festi-
val Internacional de Cine Latino de Los Angeles (LALIFF),
Magic Hammer Studios presentd The Mariachi Mask, un
cortometraje animado en 3D que fue proyectado en es-
pacios emblematicos como el TCL Chinese Theatre y en
una funcion especial del programa SPARK Animation Fe-
llowship realizada en los estudios de Walt Disney Anima-
tion Studios.

Dirigida por el cineasta mexicano Guillermo Casarin, la
historia sigue a Fofo, un nifio perteneciente a una familia
de mariachis que suefia con convertirse en luchador, ex-
plorando temas como la identidad, la tradicion familiar y
la busqueda del propio camino. La produccion destaca por
combinar una estética inspirada en la cultura mexicana
con una banda sonora interpretada por mariachis de Boyle
Heights y la participacion del musico Richard Mata, quien
da voz a uno de los personajes principales.

Detrds de esta produccion existe un importante tra-
bajo técnico y artistico realizado por el equipo de Magic
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Hammer Studios en Mérida. La participacion del estudio
en un proyecto de esta magnitud refleja el crecimiento
de la industria de animacion en el sureste de México y
demuestra que el talento local puede integrarse a pro-
ducciones con estandares internacionales, aportando
creatividad, innovacion y una sélida capacidad técnica.
El proyecto contd con el respaldo del Latino Film Institute y
el fondo de equidad creativa de Netflix, consolidando una
colaboracion entre talento mexicano e industria interna-
cional. Ademas de representar un logro para el estudio,
esta produccion fortalece la presencia de Yucatan dentro
del panorama global de la animacion y abre nuevas opor-
tunidades para que mas proyectos desarrollados en la re-
gion encuentren espacios de exhibicidn y colaboracién en
la industria cinematografica.

Para Magic Hammer Studios, The Mariachi Mask re-
presenta mucho mas que una seleccion en un festival
internacional. Es la confirmacién de que las historias con
identidad cultural, desarrolladas desde México, pueden
conectar con audiencias de todo el mundo y posicionar al
talento yucateco como un referente dentro de la anima-
cién contemporanea.

Exponente Creativo
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Pamela Mukul

@samrad_dancer
@samrad_dancestudio
@mrad.experience

Hablar de Samira Mrad (Pamela Mukul) es ha-
blar de una creadora que ha llevado la danza orien-
tal mas alla del escenario. A lo largo de mas de dos
décadas de trayectoria, su trabajo ha evolucionado
de la interpretacién a la direccidn artistica, la pro-
duccién de espectaculos y la gestion cultural, con-
virtiéndose en una de las principales impulsoras de
esta disciplina en el sureste de México.

Como directora de Samira Mrad Dance Studio,
entiende la danza como una experiencia integral
donde convergen la investigacion, la narrativa, la
musica, el disefio escénico y la formacion de nue-
vas generaciones. Cada proyecto nace desde una
profunda exploracion de la cultura arabe, bus-
cando representar sus tradiciones con respeto y
autenticidad, al mismo tiempo que desarrolla pro-
puestas contemporaneas capaces de conectar con
publicos diversos.

\

“
B

-32-



T

Su formacién con maestros internacionales y su
participacion en compaiias como Kazafy Troupe
México y Jillina's Bellydance Experience ampliaron
su visién sobre las posibilidades del espectacu-
lo escénico. En 2025 encabezd la produccion
internacional de Alice in Wonderland en Yucatan,
un proyecto que reafirmd su interés por construir
experiencias donde la danza dialoga con el teatro,
la produccion vy la direccion creativa.

Ese mismo interés dio origen a Race N' Drums,
un festival y competencia 100% enfocada a
Bellydancers que busca profesionalizar la danza
oriental mediante espacios de formacion,
intercambio y crecimiento para bailarines
de distintas partes del pais. Actualmente
este evento prepara su cuarta edicién
del 24-26 de Julio de 2026 en Mérida,

Yucatan con una cartelera de maes-
tros internacionales. Para Samira,
ensefiar no consiste Unicamente en
transmitir técnica, sino en formar
artistas capaces de comprender el
contexto cultural de aquello que
interpretan.

Aunque la danza llegd a su vida
desde muy joven y marcé el rumbo
de su carrera, hoy su motivacién
va mucho mas alla del escenario.

Lo que realmente la inspira es
imaginar nuevas historias, dirigir
equipos creativos y construir
espectaculos que permanezcan en la
memoria del publico.

Su mayor aspiracion es dejar un legado de
colaboracion, profesionalismo y respeto por
la cultura que representa, demostrando que
la danza oriental puede convertirse en una
plataforma para crear comunidad, impulsar el
talento y abrir nuevas posibilidades para las
futuras generaciones de artistas.
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Janny Camaraog

bomumiedloga

Danny Camargo encontrd en la comunicacion

un espacio donde convergen la creatividad,

la sensibilidad y el deseo de conectar con
los demds. Conductora, fotdgrafa, locutora y
creadora de contenido, ha construido un ca-
mino que combina distintas disciplinas con un
mismo propdsito: contar historias que generen
emociones y dejar que cada proyecto refleje
Su esencia.

@by.dannycamargo
0 By Danny Camargo

0 @dannycamargo

Fotografia por: Ricardo Torres



Descubrir que la voz también puede contar
historias.

Desde pequefia, Danny sintié afinidad por todo
aquello que le permitiera crear. Aunque durante
mucho tiempo no tuvo claro cudl seria su profesién,
sabifa que buscaba un camino donde pudiera
expresarse con libertad y ayudar a otros a compartir
sus propias historias. La comunicacion aparecié poco
a poco, primero como una curiosidad y después
como una certeza. Observar los proyectos de su
hermana, experimentar con cdmaras y descubrir
el poder que tienen las palabras para conectar con
las personas fueron experiencias que terminaron
marcando el rumbo de su carrera.

Crear una identidad antes que seguir tendencias.

Uno de los mayores aprendizajes en su trayectoria
ha sido entender que construir una identidad
requiere tiempo. Como muchos profesionales
creativos, al inicio sintid la presién de adaptarse
a ciertos modelos y expectativas. Sin embargo,
descubrié que intentar parecerse a los demas
solo la alejaba de aquello que realmente queria
comunicar. Con el tiempo comenzé a confiar mas en
su personalidad, en sus intereses y en los proyectos
que despertaban una emocion genuina. Ese proceso
de autoconocimiento termind convirtiéndose en la
base de su trabajo. Hoy considera que la autenticidad
sigue siendo el recurso mas valioso para destacar
en una industria donde constantemente aparecen
nuevas voces.

La creatividad también sucede detras de camara.

Aunque la locucidon ha ocupado una parte
importante de su trayectoria, actualmente
disfruta explorar otras areas como la fotografia, la
conduccién y la produccion audiovisual. Para Danny,
todas forman parte del mismo lenguaje: comunicar.
Cada disciplina le ha permitido desarrollar una
mirada diferente. Mientras la fotografia le ensefid
a observar los detalles, la produccién audiovisual
le mostré todo el proceso que existe detras de un
mensaje. La conduccion, por su parte, fortalecid
su capacidad para conectar con las personas de
forma espontdnea. Juntas, estas experiencias le han
permitido construir una vision mas completa de la
comunicacion y prepararse para el siguiente paso de
su carrera: la direccién creativa.
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Construir una carrera con proposito.

Después de haber trabajado en radio,
agenciasy distintos proyectos audiovisuales,
Danny tiene claro hacia dénde quiere dirigir
su camino.

Su objetivo es liderar proyectos donde
la estrategia, la narrativa y la creatividad
convivan  para generar  experiencias
que conecten con las personas. busca
construir una carrera que le permita seguir
aprendiendo, colaborar con proyectos que
la inspiren y mantener un equilibrio entre el
crecimiento profesional y el personal.Para
ella, el verdadero éxito también consiste en
disfrutar el proceso.




Jaim Gritzews

OOykotdgrafoDePeeeos

Hay proyectos que nacen de una de-

cision cuidadosamente planeada vy
otros que aparecen en el momento
menos esperado. Para Jaim Gritzews-
ky, fotégrafo especializado en perros,
ese instante llegdé durante un recorrido
por la Biciruta de Mérida. Mientras disfru-
" taba de la fotografia como un pasatiempo,
descubrié que todas las imagenes que capturaba
tenian algo en comun: siempre habia un perro
detras de ellas. Aquella coincidencia termind re-
veldndole el camino que queria seguir.

Jaim Gritzewsky Fotdgrafo de Perros Q 0

www.soyfotografodeperros.com

@soyfotografodeperros
@fotografodeperros 0




Aunque estudid Arquitectura y durante varios
afios emprendié distintos negocios, la creativi-
dad siempre estuvo presente en su vida. Final-
mente decidid apostar por aquello que realmen-
te lo apasionaba: vender sus negocios, adquirir
mejor equipo fotografico y dedicar todo su tiem-
po a documentar el vinculo entre las personas
y sus perros. Diez afios después, ha realizado
cientos de sesiones en distintos paises, colabo-
rado con marcas internacionales como Canon,
Dyson, Oppo y Pro Plan, ademas de impulsar
iniciativas relacionadas con la adopcidn, la te-
nencia responsable y la inclusién pet friendly.

Mas alla de la fotografia, Jaim entiende cada
sesion como una oportunidad para conservar
recuerdos con un profundo valor emocional. A
través de su trabajo busca contar historias ca-
paces de permanecer en el tiempo y demostrar
que la creatividad también puede convertirse
en un vehiculo para fortalecer el vinculo entre
las personas y los animales. Hoy continlia com-
partiendo ese conocimiento mediante talleres
y conferencias, convencido de que las mejores
historias nacen cuando la pasidn encuentra el
valor para convertirse en un proyecto de vida.
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Ricardo Deloado

@pressente.mx

Mas que un taller de impresién, Pressente es un
espacio donde las ideas encuentran una forma
de materializarse. A través de la risografia, el |
disefio editorial y la colaboracion, este estudio
ha construido una comunidad que apuesta
por los procesos creativos, la experimentacién
y el valor de lo hecho con intencién.

Fotografia por: Ricardo Torres



La impresién como punto de encuentro.

Para Ricardo, la risografia fue mucho mas
que descubrir un sistema de impresion. En-
contrd una herramienta que reunia varias de
las cosas que mas disfruta: el disefio edito-
rial, los procesos manuales y la posibilidad de
colaborar con otros creativos. Después de la
pandemia, cuando buscaba fortalecer vinculos
con la comunidad artistica de Yucatan, Pres-
sente se convirtié en ese punto de encuentro
donde las publicaciones, ilustraciones y pro-
yectos personales podian cobrar una nueva
dimension.

Cada impresion cuenta una historia.

A diferencia de otros sistemas de impresién,
la risografia abraza laimperfeccion. Sus ligeras
variaciones de registro, la mezcla inesperada
de tintas y las texturas propias del proceso
hacen que cada pieza sea distinta. Lejos de in-
tentar ocultar esas caracteristicas, Pressente
las convierte en parte del valor de cada publi-
cacion. Cada impresién conserva un caracter
Unico que dificilmente puede replicarse de
forma industrial.

Un espacio para crear en comunidad.

Mas alld de imprimir publicaciones, Pressen-
te busca acompafiar a quienes tienen una idea
y quieren darle forma. El estudio desarrolla pro-
yectos editoriales, talleres y colaboraciones con
ilustradores, fotégrafos, disefiadores y artistas,
entendiendo que las mejores publicaciones
nacen cuando el proceso creativo también se
comparte. Calendarios colectivos, zines, proyec-
tos culturales y publicaciones independientes
forman parte de una visién donde el disefio fun-
ciona como un puente entre personas con inte-
reses comunes.

Mirar hacia el futuro desde lo impreso.

En una época dominada por lo digital, Pres-
sente apuesta por el valor de los objetos fisicos.
Su vision es consolidarse como una casa edito-
rial que impulse el talento del sureste y acer-
que la risografia a mas personas. Para Ricardo,
imprimir sigue siendo un acto profundamente
humano: una manera de detener el tiempo,
materializar una idea y demostrar que las publi-
caciones impresas contindan teniendo un lugar
dentro de la cultura contemporanea.
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Andrga feyes

Ard Real vent Desion/ Mamog Hl]I‘EI| -y
@andreal_eventdesign , ,, /‘ ?@\ 4

@mambafloral

Trabajando al lado de algunos de los mejores
productores de eventos de la industria, aprendi
a comunicar su visiéon a través de mis sketches.
Poco a poco fui aprendiendo mas sobre las flo-
es: “Ponle mas hortensias por aqui, los anturios
por acd”. Para calcular el peso de las estructuras
que disefiaba para ellos, también aprendi las
mecadnicas y diversas técnicas de produccidn,
hasta que comencé a desarrollar mi propio es-
tilo como florista.

e ams”
| e Tie el

- Charles Bukowski
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Para Andrea Reyes, el disefio floral nunca es-
tuvo separado de la arquitectura. Su camino co-
menzd realizando sketches para algunos de los
productores de eventos mas importantes de la
industria, donde descubrié que las flores podian
convertirse en un elemento capaz de transfor-
mar un espacio y despertar emociones.

Con el tiempo desarrollé un lenguaje propio
que hoy da identidad a AND REAL Event Design
y Mamba Floral.

Su proceso creativo parte de una pregunta
constante: écdmo convertir una idea en algo
auténtico? Esa busqueda la ha llevado a combi-
nar arquitectura, arte y disefio floral para crear
escenarios donde las flores trascienden lo de-
corativo y se convierten en el puente entre la

R realidad y un universo imaginario. Mas que

. ambientar un evento, busca construir expe-
riencias memorables.

La curiosidad es el motor de su traba-
jo. Encuentra inspiracion en el arte, el
color, la arquitectura y, sobre todo, en
\las personas. Antes de definir mate-
riales o paletas cromaticas, procura
comprender la esencia de quienes
viviran el espacio para que cada

proyecto refleje una historia Unica.

Para Andrea, disefiar significa
construir atmosferas. Cada de-
il cision responde a una emocion
gue se traduce en luz, texturas,
escala y movimiento, creando
experiencias que pueden reco-
rrerse y sentirse.

El desarrollo de Mamba Flo-
ral también le ha ensefiado que
emprender implica evolucionar
constantemente. Adaptarse, rein-
ventarse y aprender de cada etapa
forman parte de un proceso donde
la creatividad impulsa tanto los
espacios como su crecimiento
personal y profesional. Com-
partir esas experiencias
y ver el resultado junto a
quienes las viven sigue
siendo la mayor recom-
pensa de su trabajo.
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@terracuerdo
0 Terracuerdo
[Boracuepdo

Terracuerdo se enfoca en acercar a las perso-

nas a la naturaleza a través de experiencias sig-
nificativas. Entre sus principales actividades se
encuentran talleres de mini huertos de plantas
aromadticas, terrarios y macetas con acabado de
chukum, disefiados para fomentar la creativi-
dad, el bienestar y la conexién con el entorno.

Mas alla de los talleres, su vision se centra en
promover la educacién ambiental de manera
accesible y experiencial, creando espacios don-
de las personas puedan aprender, reflexionar y
reconectar con la naturaleza.

Fundado por Anneken Romero, el proyecto se
complementa con Ludnea, una firma de consul-
toria urbana y ambiental enfocada en sosteni-
bilidad y gestion territorial. Ambos proyectos
comparten el propdsito de impulsar una re-
lacién mas consciente entre las personas, las
ciudades y el medio ambiente, integrando ade-
mas estrategias de comunicacion y marketing
para acercar estos temas a mas personas.

it e g ecuendo e
00 o etz

www.terracuerdo.com

»

999 4438 6908
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éQué es La Locura Cura?

R. Un espacio donde la mente se relaja, el
alma se siente libre y el corazon vibra de alegria.
Aqui las historias reales se encuentran, las emo-
ciones se comparten, los suefios se abrazan y
cada conversacion tiene el poder de inspirar,
acompafiar y transformar.

éDe donde nace el Podcast?

R. La Locura Cura Podcast nace del suefio de
crear ese refugio que tantas veces buscamos y
pocas veces encontramos. Aqui, cada historia tie-
ne voz y cada experiencia compartida se transfor-
ma en un mensaje con proposito.

Este es tu lugar para identificarte, sanar, sol-
tar, reir, llorar, transformar y reconstruirte.

Porque creemos que las historias no solo se
cuentan; se abrazan, inspiran y transforman vidas.

@Ilalocuracurapodcast

S50 U 35 SIS 0coBAIES o nacen 1 3 pevction. Nocen

PO e lcurag

jLa comunidad mas bonita que ha nacido de
este podcast! Esta conformada por invitados, por
quienes nos escuchan episodio tras episodio y
ahora también por ti, que lees estas lineas. Sabe-
mos que detras de cada sonrisa hay batallas, pér-
y un sinfin de locuras
que nos han convertido en guienes somos.
También sabemos que detras de cada ser hu-
mano hay una esencia Unica que merece ser vis-
ta, escuchada y abrazada.
@ iNo nos une una historia perfecta!
@ Nos une la autenticidad.
@ Nos une lo real.

didas, suefios, cicatrices...

@ Nos une la empatia.

¥ Porque escuchar con el corazén es un acto de
amor.

¥ Y tu historia puede sembrar esperanza, puede
cambiar una perspectiva, inspirar o incluso trans-
formar una vida.

.‘ Donde”ru historia msplrg";
AL Locurd,curaaa 8

08 1 VG 18 evAntarse und O ez

Y créeme volveras a brillar con mas fuerza
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HICAP0 Jorres

Fotgeafo praesiondl

@ricardotorresfoto Cada vez hay mas negocios de todo tipo y
@comida_yucatan mucha mas necesidad de darse a conocer en los
@rt.cont medios por lo cual hay mucha mas necesidad de

; : tener buen contenido ya sea de manera inde-

o Ricardo Torres Fotograffa - : :
pendiente o por medio de una agencia de mar-
keting, hace apenas un par de afios muy pocos

0 @richtorres6 A - _p ¥ : _y.p

fotdgrafos y videdgrafos estaban especializados
en producto y redes sociales, y ahora ya existen
diferentes opciones desde producciones gran-

des para campafias hasta en pequefia y mediana

“ OB SRy ging 7 oo eteanheni s

www.ricardotorres.mx

-44 -



Continuo siendo aliado de agencias de mar-
keting y clientes independientes, mejorando
cada vez mas en interpretar la vision de cada
marca, mejorando mi equipo y mi conocimien-
to, aprendiendo de todo lo que me rodea y
también inspirandome de fotdgrafos que estan
haciendo cosas increibles no solo en el rubro
del contenido.

h L UUUP[HHIHHUES ol
P00 0 comenin

Creo que vienen empujando cada vez mas la
creatividad, independientemente si es con un
profesional o un aficionado, lo importante es
enseiiar la filosofia de tu marca por medio del
contenido.

Contenido real y organico le va a ganar la
carrera a la IA y a su inmediatez, daran mu-
cha mas confianza ver contenido hecho por
humanos que pensado en un prompt de la IA,
el contenido orgénico y real tendrd mucha mas
confianza de consumo.
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@dannavales

@casadval

Disefiadora de moda originaria de Monterrey,
Nuevo Ledn. Posee formacion en disefio gréfico,
estilismo, marketing y direccién creativa la ha
llevado a desarrollar una vision multidiscipli-
naria, donde la creatividad se convierte en una
herramienta para conectar personas y generar
experiencias memorables.

Hace tres afios encontré en Mérida un nuevo
hogar y una comunidad creativa que fortalecidé
su manera de entender el disefio. Mas alla de
crear prendas, su interés se centra en construir
proyectos donde la moda, la narrativa y el entre-
tenimiento convergen para provocar emociones
y fomentar vinculos genuinos.

A través de Casa Dval impulsa iniciativas que
buscan reunir talento creativo, fortalecer la cola-
boracion y crear espacios de expresion que per-
manezcan en la memoria de quienes los viven.

Cada nuevo proyecto comienza con una histo-
ria. Antes de pensar en la estética o en las pren-
das, Danna busca comprender qué quiere contar
y qué emocidn desea despertar en las personas.
Esa intencidn narrativa se convierte en la base
sobre la que se construyen el concepto, la direc-
cion visual y cada uno de los elementos que con-
forman la experiencia. Para Casa Dval, la creati-
vidad cobra verdadero sentido cuando nace de
una emocién auténtica y es capaz de generar
conexiones memorables entre quienes la viven.

“‘)I?m
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Casa Dval es una firma creativa especializada
en el desarrollo de experiencias conceptuales
que integran moda, cultura y entretenimiento.
Nuestro enfoque transforma la moda en un pun-
to de encuentro para comunidades creativas,
generando experiencias memorables que inspi-
ran la colaboracion, impulsan el talento emer-
gente y redefinen la manera en que las personas
interactlan con el arte y la creatividad.

El concepto nace de la convicciéon de que,
cuando una industria cae en la monotonia, la
mejor respuesta es atreverse a proponer algo
diferente. Cada experiencia esta concebida
como un espacio donde la moda deja de ser
el Unico protagonista para convertirse en un
punto de encuentro entre distintas disciplinas
creativas. Mds que presentar colecciones, el
proyecto busca reunir comunidades, impulsar
colaboraciones y generar oportunidades reales
para creativos emergentes, creando experien-

cias exclusivas por la calidad de lo que ofrecen,
pero inclusivas en las posibilidades que brindan
a quienes comienzan su camino.

Dentro del proceso creativo la emocion suele
convertirse en la guia principal. Le interesa en-

tender qué quiere que las personas recuerden y
cdémo desea que se sientan después de vivir una
experiencia.

A partir de esa emocioén surge el universo vi-
sual. La iluminacién, la musica, la ambientacidn,
las prendas y cada elemento se convierten en
herramientas para traducir una sensacién en
algo tangible. Su objetivo siempre es crear expe-
riencias coherentes, donde cada detalle tenga un
proposito.
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Soy disefiadora de moda y
artista yucateca. A través de mi
trabajo, exploro la transforma-
cion de elementos naturales
y emocionales en propuestas
visuales que habitan entre la
realidad y la imaginacion.

Para mi, una prenda se con-
vierte en arte cuando logra
contar una historia. Mi trabajo
se inspira en la naturaleza, las
emociones y esos pequefios
detalles que muchas veces pa-
san desapercibidos. A través de
formas, volumenes y elemen-
tos artesanales, busco crear
piezas que transmitan una idea
0 Una sensacion, mas que sim-
plemente vestir.

@casapiste_mx

G casa piste

Exponente Creativo

Naniy Nah i

: (oA PSTE

La naturaleza es mi principal fuente de inspira-
cién, pero también me atrae aquello que existe
entre la realidad y la ficcion. Me gusta reinter-
pretar flores, plantas y estructuras organicas para 4
transformarlas en voliumenes y texturas que evo-
can paisajes, criaturas o mundos imaginarios. _

Cada una de mis creaciones nace del
deseo de contar historias inspiradas en re-
cuerdos, suefios y emociones. Mds que
disefiar una prenda o un accesorio, me “
interesa generar una experiencia visual
gue permita a cada persona encontrar su
propia interpretacion.

Mi universo creativo se caracteriza por
formas organicas, detalles artesanales y una
blsqueda constante por despertar curiosi-
dad. Quiero que cada pieza conserve una
identidad propia y recuerde que la moda
también puede ser una forma de imaginar,
emocionar y contar historias.

- 48 -



Nary Ance

MODELD

@mary_zago
0 @mary_gonzalez114

Maria Arcelia Zapata Gonzalez, de 22 afios,
combina su carrera como modelo comercial y
de pasarela con sus estudios en la licenciatura
en Psicologia. Aunque desde nifia sintié una gran
fascinacion por el mundo de la moda, decidié
esperar hasta alcanzar la mayoria de edad para
iniciar su formacion profesional.

Hace cuatro afios comenzo a prepararse en
modelaje con Valentina Cervera, donde desarro-
[16 habilidades de expresidn escénica, pasarelay
desenvolvimiento personal. Su experiencia pre-
via en disciplinas como el hip hop y la gimnasia
artistica fortalecid su presencia sobre el escena-
rio, consolidando una trayectoria marcada por
la disciplina y el deseo constante de explorar
nuevas oportunidades. Mas que enfocarse en
los resultados, Maria disfruta el proceso de
aprendizaje, convencida de que cada reto re-
presenta una oportunidad para descubrir su
verdadero potencial.

Para Maria, el modelaje ha sido mucho mas
que una profesién; se ha convertido en una herra-
mienta de crecimiento personal que le ha permi-
tido fortalecer su confianza y rodearse de perso-
nas que la inspiran a superarse constantemente.

Colaborar con disefiadores, fotégrafos y
directores creativos le ha ensefiado el
e valor del trabajo en equipo y la im-
portancia de apostar por el talento
local, especialmente en un momento
donde Mérida comienza a consolidarse
como un referente creativo.

Su mayor deseo es motivar a otros a
dar el primer paso hacia aquello que los
apasiona, recordando que la disciplina, la
constancia y la disposicion para salir de
la zona de confort son la mejor inver-
sion para transformar la incertidumbre
en nuevas oportunidades.

Fotografias por Manu Morales
@soymanumorales
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Ftorialde Moda

Gabriela Vasquez Jaciel Novelo

Jenifer Sandoval

Acompafiante de proyecto: Trish Pérez

Disefiadora de modas, con 15 afios de carrera
en el ambito local y nacional, ganadora en dos
ocasiones del segundo lugar de Elle México Di-
sefia, docente en universidades locales y otros
estados, ocupando puestos de gerencia en Indu-
mental de CANAIVE delegacién Yucatan durante
3 afios, creadora de trish&trish.

Exponente Creativo -50-

Los disefiadores de moda no solo se dedican
a crear vestidos y prendas que cubran de los
elementos, crean también historias, un universo
propio, la inspiracién y concepto de una marca,
la conexidn entre el disefiador y el cliente que
desea usar sus prendas.

En esta editorial de moda que realizaron
talentos emergentes de la carrera de modas
demuestran talento, creatividad, una histo-
ria que despierta emociones y conecta con
el espectador.

Crean una obra de arte a través de su eleccién
de estilismo, maquillaje y fotograffa, mostrando
la autenticidad de la marca corazén de Ixchel del
disefiador Billy Manolo, de una manera concep-
tual y atractiva.

La visién de Gabriela Vasquez, Jaciel Novelo,
Valeria Garrido y Jenifer Sandoval despiertan
emociones y conectan con el espectador a un
nivel cultural y estético.

Sigan a este talento emergente, del cual ha-
blaremos y sabremos muchos mas de sus éxitos

por venir.




Fotografia:
Aracelly Veldzquez
(@aravelher)
Modelo:
Regina Berny
(@reginabernyc)
Locacién
Hotel Serenata Santa Lucia
(@serenatasantalucia).
Prendas
Corazon de Ixchel
(@corazondeixchel)
Disefiador
Billy Manolo
(@billymanolo)
Direccién Creativa
Jaciel Novelo
(@jacielnovelo)
Valeria Garrido
(@valeriagarridodmx)
Jennifer Sandoval
(@jenn_sac/@jeviul)
Gabriela Vasquez
( @gabrielaa_vasquez/@gvvmdesign)




PSi. Rarla Pang

Peicalopa

@psic.karlapano

o Karla Pano

Para Karla Maria Pano, la psicologia siempre
fue mas que una profesion: fue la oportunidad
de acompafiar a las personas en uno de los as-
pectos mas importantes de la vida, su mundo
emocional. Aunque desde muy joven supo que
queria estudiar Psicologia, fue durante su for-
macion en Terapia Focalizada en las Emociones
(EFT) donde encontré la vocacién que hoy da
sentido a su ejercicio profesional.

Lo que mas disfruta de su trabajo es convertir-
se en una guia para quienes deciden compartir
con ella su lado mas vulnerable. Cada proceso
terapéutico representa la posibilidad de com-
prender mejor las emociones y construir rela-
ciones mds seguras consigo mismos y con los
deméds.

Desde su experiencia, la creatividad desem-
pefia un papel esencial en la forma en que
las personas expresan aquello que
sienten. Explica que las emocio-
nes siempre buscan una manera
de manifestarse, incluso cuando
todavia no existen palabras para
describirlas. Por ello, durante las
sesiones invita a sus consultan-
tes a imaginar sus emociones
a través de colores, formas o
sensaciones fisicas, permitién-
doles descubrir nuevas formas
de comprender y comunicar su
mundo interior.

Esta vision también transforma
la manera en que entiende las relacio-
nes humanas. Para Karla, la creativi-
dad no pertenece Unicamente al am-
bito artistico; también esta presente

en la forma en que las personas construyen vin-
culos, resuelven conflictos y aprenden a cuidar
de quienes aman. Preguntas tan sencillas como
"é¢Cémo puedo amarte diferente?" o "éCoémo
puedo hacerte sentir mas seguro?" abren la
puerta a nuevas maneras de conectar desde la
empatia y la flexibilidad.

Convencida de que las experiencias comparti-
das fortalecen los lazos emocionales, recomien-
da a las parejas crear espacios donde puedan
explorar juntos su creatividad mediante activi-
dades como la pintura, la cerdmica, la fotografia
o la danza. Mas alla del resultado, estos momen-
tos se convierten en oportunidades para cons-
truir recuerdos, fortalecer la confianza y seguir
creando conexiones que nutran la relacién.

" e apesta por el e ™
AR 18 Orance 0 corezn

Fotografia por: Ricardo Torres



@lasfotosdeailin

ailinbellerphoto@gmail.com

ailinphoto.mypixieset.com

Fotogeafa

Originaria de Argentina, mi historia con la ima-
gen empezo a los 15 afios, el dia que tuve mi

primera camara en las manos. Lo que comenzo
como un pasatiempo me llevé a estudiar Creati-
vidad Publicitaria en Buenos Aires, especializan-
dome en Direccién de Arte. Mis primeros afios
profesionales transcurrieron entre agencias de
publicidad y disefio grafico, una escuela que me
ensefid a ver la fotografia no sélo como un arte,
sino como una herramienta estratégica.

Guiada por las ganas de explorar, emprendi
un viaje a pie por Sudamérica que termind cam-
bidndome la vida y me trajo hasta México. Fue
aqui, en Playa del Carmen, donde di el salto pro-
fesional: me integré a un estudio de fotografia
de bodas donde trabajé por casi sietg
afios. Esa etapa fue mi gran escue-
la; ahi dominé la técnica, aprendi a
resolver bajo cualquier tipo de luz
y entendi el verdadero engranaje
del negocio.

Me considero una persona
creativa, disruptiva y estratégica,
pero sobre todo, una viajera apa-
sionada por conectar con la gente
y encontrar la belleza en todo cuan-
to existe.

Actualmente, vivo en Mérida,
Yucatan, desde donde dirijo Ailin
Photography, poniendo toda mi ex-
periencia al servicio de marcas, fun-
dadores y personas que buscan proyectar su
valor real a través de retratos corporativos y
proyectos editoriales, buscando siempre una
estética honesta, sofisticada y con caracter.

Mi meta es transformar la esencia de un
lider o una marca en una obra de arte visual;
porque una gran fotografia no solo documen-
ta quién eres hoy, sino que proyecta con fuerza
hacia donde vas.






LSty atta, moteln & baontaloga

Originaria de Ciudad del Carmen, Cam-
peche, Yerlis Betancourt ha forjado su tra-
yectoria con disciplina y perseverancia,

integrando su vocacion por la salud con
su pasioén por el deporte y el modelaje.

Hoy es cirujana dentista y estudiante de la
especialidad en Ortodoncia, donde encuen-
tra la oportunidad de transformar sonrisas y
fortalecer la confianza de sus pacientes.
Ademas, se desempefia como modelo,
una faceta que le ha permitido expresar
seguridad, autenticidad y creatividad. Para
ella, el modelaje es una forma de transmitir
confianza y demostrar que la verdadera belle-
za nace del equilibrio entre el cuidado perso-
nal, la actitud y la esencia de cada persona.

Apasionada del deporte, ha convertido el
gimnasio y el running en parte de su estilo
de vida. Su experiencia en el fisicoculturis-
mo fortalecid su cardcter y reafirmé que la
disciplina, la constancia y la resiliencia son
esenciales para alcanzar cualquier meta.

A través de sus redes sociales
comparte contenido sobre lifes-
tyle, bienestar, deporte, moda y
odontologia con el propdsito de
inspirar a otras personas a perse-
guir sus suefios y adoptar habitos
saludables. Hoy continda prepa-
randose como futura especialista
en ortodoncia mientras impulsa
su carrera como modelo y crea-
dora de contenido, convencida
de que cada reto representa una
oportunidad para crecer.



Muebles

que cuentan
historia

VETA DETECA / LINEAS CON HISTORIA

Madera de teca, vetas vivas y piezas hechas para habitar, durary destacar. Cada veta, nudo, marcay
variacion natural cuenta una historia propia. En Veta de Teca no vemos la madera inicamente como una
materia prima, sino como un material vivo que conserva su esencia, su caracter y su belleza natural.




PIEZAS UNICAS

Cada veta, nudo, marcay variacion natural
cuenta una historia propia. No hay dos piezas
iguales: cada mueble conserva un detalle
auténtico e irrepetible.

(@vetadeteca - Instagram y Facebook
‘WhatsApp: 999 910 2817

LINEAS CON HISTORIA
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Soluciones en Impresion Digital
al alcance de un Clic

www.megaprint.com.mx
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Envios a todo México
+52 999-955-7011

Nuestras Sucursales en Mérida: Cofi
ODARA - POCITO - CAUCEL - AKROPOLIS otiza con nosotros:

MONTEBELLO - FRANCISCO DEmonTElo - 999 275 94 54

f Siguenos en nuestras redes sociales




