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En cada edicion hay algo nuevo por descubrir: una historia, una idea,
una perspectiva o una forma distinta de hacer las cosas. Esta vez reunimos
a personas con talentos, experiencias y proyectos diversos, que desde su
propio camino forman parte de nuestra comunidad creativa.

Queremos que estas paginas sean una invitacién a mirar con curiosi-
dad, conocer otras maneras de pensar y encontrar inspiracion en lo que
otros hacen. Porque cuando compartimos nuestras ideas y nos acercamos a
nuevas perspectivas, también encontramos nuevas formas de crear.

Esta cuarta edicion es también un reflejo de todo lo que sucede cuando nos
damos la oportunidad de conectar. Detras de cada encuentro y cada cola-
boracién hay una posibilidad de aprender, intercambiar ideas y descubrir
intereses en comun. Nos emociona seguir creando este espacio para reunir
distintas voces, acercarnos a nuevas propuestas y reconocer el valor que
cada persona aporta desde su propia experiencia.

Gracias por acompafiarnos una vez mas y por seguir descubriendo con
nosotros todo lo que tiene para ofrecer nuestra comunidad. Esperamos que
disfrutes este recorrido y que encuentres algo que te haga detenerte, des-
cubrir o imaginar.

Bienvenido a Exponente Creativo.
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Llegar a nuestra cuarta edicion nos invita a se-

guir haciendo lo que nos mueve desde el prin- - -
cipio: descubrir y compartir las historias, ideas y

proyectos que forman parte de nuestra comuni-

dad creativa.

En estas paginas reunimos distintas perspec-
tivas, talentos y formas de entender la creativi-
dad. Cada persona tiene una manera propia de
expresarse, de desarrollar sus ideas y de apor-
tar algo a su entorno. Nos interesa mostrar esa
diversidad y acercarnos a lo que hay detras de
cada trabajo.

Esta edicién también es una oportunidad para
conocer nuevas voces y descubrir proyectos que
quiza todavia no habiamos encontrado. Nos
recuerda que la creatividad esta en constante
movimiento y que siempre hay algo nuevo por
aprender, explorar y compartir.

A lo largo de este camino hemos entendido
gue crear también significa conectar. Las cola-
boraciones, las conversaciones y los encuen-
tros con otras personas enriguecen nuestras
ideas y nos permiten ver mas alld de nuestra
propia perspectiva.

Ver como Exponente Creativo sigue crecien-
do y cémo cada edicion reline a mas personas
es algo que nos entusiasma. Poco a poco, este
espacio se convierte en un punto de encuentro
para quienes disfrutan crear, compartir y formar
parte de una comunidad que se construye en-
tre todos.

Gracias a quienes participan en esta
edicién y nos permiten conocer su
trabajo, sus ideas y sus historias. Y
gracias también a quienes nos leen
y nos acompafan en este proyecto.

Bienvenidos a nuestra cuarta edicion.
Regina Velasco.
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Fotografias por: Ricardo Torres

Soy arquitecto y fundador de DIEZ Real Pro-
jects, un despacho enfocado en arquitectura
y construcciéon. Mi manera de entender la ar-
quitectura parte de una idea que con los afios
se ha vuelto cada vez mas importante para
mi: la arquitectura no se trata Unicamente de
disefiar espacios, sino de entender lo que su- €
cede alrededor de ellos.

Cada proyecto tiene una historia, un

conext, unas condicione partclares y el e

personas que van a relacionarse con él de [}
alguna manera. Por eso, antes de pensar en ”[]S “[d H H
una forma, nos interesa observar, escuchar ﬂ

y comprender.

A lo largo de los afios he buscado construir hﬂ[}ﬂm”g a][l
una practica que no se quede Unicamente en

la idea o en el disefio, sino que sea capaz de

llevar los proyectos hasta su materializacion.
Ese proceso me ha ensefiado que hacer ar-
quitectura también implica dirigir, escuchar,
resolver, aprender de los errores y asumir la
responsabilidad de cada decisién.

Hoy entiendo DIEZ como una forma de
hacer arquitectura en la que buscamos
que el disefio y la construccion tengan con-
gruencia, pero también que exista sensibili-
dad hacia las personas, el lugar y el momen-
to en el que intervenimos.

@diezrealprojects 0 DIEZ Real Projects @9993—566979
-10-
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Cuando empiezas a trabajar entiendes que una
decision de disefio no termina en un plano o en
un render. Tiene consecuencias econdmicas, téc-
nicas, constructivas, ambientales y humanas.

Pero también ha sido fundamental aprender a
escuchar. Con cada proyecto he entendido que el
cliente, el usuario, el sitio y las circunstancias tie-
nen informacién que no siempre aparece en un
programa arquitectonico. Parte de nuestro traba-
jo consiste en descubrirla.

Eso ha hecho que hoy me interese menos de-
mostrar lo que yo sé como arquitecto y mucho
mas entender qué necesita realmente el proyecto
para convertirse en una buena respuesta.

Creo que esa forma de ver la profesion también
me ha llevado a sensibilizar mas nuestro queha-
cer: observar antes de intervenir, cuestionar antes
de decidir y entender que cada proyecto tiene
condiciones que lo hacen Unico.

DIEZ REAL PROJETS DENTRO D LA ARGUITEGTURA

LA VASION DE ANIEL GONGORA,

Creo que nuestra vision parte de algo muy sen-
cillo: la arquitectura debe estar al servicio de las
personas, pero también debe responder al lugar y
a sus circunstancias. Nos interesa que cada proyec-
to tenga una propuesta arquitectonica clara, pero
gue esa propuesta sea consecuencia de haber en-
tendido realmente lo que estamos haciendo.

Consideramos factores como el con-
texto, el clima, la orientacién,
la escala, la materialidad, la
funcionalidad, el presupues-
to, la forma en que sera utilizado y, por supues-

to, las personas que van a relacionarse con el
espacio.

Para nosotros, sensibilizar el quehacer arqui-
tectdnico significa precisamente eso: no dise-
flar de manera aislada, sino ser conscientes de
todo lo que existe alrededor de una decision
arquitectonica.

La Arquitectura: un medio para expresar mi
manera de entender los espacios.

Con el tiempo entendi que lo que realmente
me atraia de la arquitectura no era solamente
disefiar espacios, sino entender cémo esos espa-
cios pueden influir en la manera en que vivimos,
trabajamos, convivimos y nos relacionamos con
nuestro entorno.

La arquitectura tiene algo que pocas disciplinas
tienen: una idea puede convertirse en algo fisico
gue modifica nuestra experiencia cotidiana.

Eso me hizo entender que detras de cada pro-
yecto hay mucho mas que metros cuadrados, ma-
teriales o una imagen. Hay personas, actividades,
emociones, necesidades, circunstancias y un con-
texto que debemos comprender.

Ahi es donde empecé a en-
contrar mi manera de ejercer
la arquitectura.
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Busco que permanezca la intencién. Que cada
decision tenga una razon y que el proyecto sea
consecuencia de entender al cliente, al usuario, al

lugar y las condiciones particulares que lo rodean.

Me interesan mucho la luz, la proporcion, los
materiales, la escala, la relacion con el contexto y
la manera en que las personas recorren y utilizan
un espacio.

Pero también me interesan cosas menos evi-
dentes: como se siente un lugar al llegar, cémo
cambia durante el dia, qué relacion establece con
su entorno, cémo envejecen sus materiales o qué
tan natural resulta apropiarse de él.

Quiero que nuestros proyectos tengan una
razon detrds de cada decisién. Que la forma no
sea solamente consecuencia de una busqueda
estética, sino de todas las condiciones que in-
tervienen en el proyecto.

También busco congruencia entre lo que
pensamos, lo que dibujamosy lo que finalmen-
te construimos.

Para mi, la arquitectura empieza con una
idea, pero se completa cuando esa idea logra
responder de manera sensible a una realidad.

LA HONESTIDAD, LA FUNGIONALIDAD
Y LA SENSIBILIDAD.

Estoy en una etapa en la que me interesa que
DIEZ crezca, pero sin perder la razén por la que
empezamos.

Me interesan proyectos cada vez mdas com-
pletos y ambiciosos, pero también proyectos
gue nos permitan explorar distintas escalas y
formas de relacionarnos con la arquitectura.

Quiero que nuestra practica evolucione ha-
cia una arquitectura cada vez mas consciente:
consciente del lugar, de los recursos, de la ma-
nera en que se construye, de como se utiliza y
de las personas que finalmente van a vivir esa
experiencia.

También quiero que diseno y construccion
estén cada vez mas conectados.

No quiero que el crecimiento signifique Uni-
camente hacer proyectos mas grandes. Quiero
gue signifique tener la capacidad de hacer mejor
arquitectura, con mayor sensibilidad y con mayor
responsabilidad.

0 00 B U pryect o necesvemente Ve e ue s
1, UBOR e 1 Lt 08 decsons engansenidn
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Queremos entender quién va a utilizar el espa-
cio, qué actividades sucederan ahi, cuales son sus
necesidades y qué expectativas existen alrededor
del proyecto.

Después analizamos el lugar: su contexto,
orientacion, clima, vegetacion, vistas, escala, con-
diciones urbanas y todas aquellas caracteristicas
que puedan influir en la propuesta.

También existen factores muy concretos que
debemos considerar: presupuesto, tiempos, sis-
temas constructivos, mantenimiento y viabilidad.
Todo eso forma parte del disefio.

No creemos que exista una féormula universal
para hacer arquitectura. Cada proyecto tiene una
conversacién diferente entre las personas, el lugar
y las condiciones que lo hacen posible.

Escuchando mucho y entendiendo que el ar-
quitecto no disefia para si mismo.

Creo que nuestra responsabilidad es aportar
una vision y conocimiento que quiza el cliente no
tiene, pero al mismo tiempo debemos ser capa-
ces de interpretar lo que realmente necesita.

No se trata de hacer exactamente lo que el
cliente pide ni de imponer nuestra visién. Se trata
de encontrar una respuesta donde las necesida-
des, expectativas y personalidad de quien utilizara
el espacio puedan convivir con una propuesta ar-
quitectdnica clara.

Ahi es donde creo que aparece la sensibilidad:
en encontrar el equilibrio entre lo que quere-
mos proponer y lo que realmente necesita el
proyecto.

Nieo fogol  cecimentoy
TG arutecung

Que el crecimiento nunca nos haga olvidar para
quién hacemos arquitectura.

Porque detras de cada proyecto hay personas
gue depositan en nosotros algo mucho mas im-
portante que un presupuesto: su confianza, sus
expectativas y una parte de su vida.

Y creo que mientras mas crece un despacho,
mas importante se vuelve recordar eso.

Para mi, sensibilizar el quehacer arquitecténico
significa justamente no perder de vista esa dimen-
sion humana: entender que cada proyecto trans-
forma un lugar, pero también puede transformar
la experiencia de quienes lo habitan, lo utilizan o
simplemente lo recorren.

Esa es la arquitectura que me interesa hacer.
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@breakersfilms
@soyjoshpalma

Soy director cF&-etjvo, filmmaker y fundador de Breakers
Films, una casa prodh‘cto_ra nacida en Méri‘(‘fa, Yucatan. Mi re-
lacién con lo audiovisual c‘ome_n.zc_’) dgge nifio, entre camaras,
musica y una necesidad constante de crear y documentar lo
que sucedia a mi alrededor.

Con el tiempo, la produccion de contenido evoluciond hacia
proyectos mas amplios. Hoy desarrollamos producciones au- -
diovisuales, campafas, podcasts, lanzamientos, eventos y*
transmisiones en vivo para empresas, marcas y proyectos de
distintos sectores.

Hemos colaborado con marcas como TROBBU, MetLife, HH
Global y Marvel LATAM, experiencia que nos ha ensefiado a en-
tender primero la historia antes de decidir cémo contarla.

Actualmente, mi trabajo se enfoca en la direccidn creativa, la
estrategia y la construccion de equipos para transformar ideas
e historias en experiencias capaces de cambiar la percepcién
de una audiencia.

S14-

Una buena produccién de marca
personal no deberia fabricar un per-
sonaje. Deberia hacer lo contrario:



P. En la industria audiovisual suele existir
una brecha entre la creacion estética y los re-
sultados comerciales tangibles. ¢ Qué momen-
to o aprendizaje en tu trayectoria personal
aparece Breakers Films?

R. Creo que Breakers nacié cuando entendi
que hacer algo bonito no necesariamente signi-
fica comunicar bien.

Llegué a lo audiovisual casi por accidente.
Durante la pandemia perdi mi trabajo y, mien-
tras buscaba nuevas oportunidades, un pastor
me pidié ayuda para transmitir sus prédicas. Ese
favor termind convirtiéndose en transmisiones,
webinars, lanzamientos y nuevas producciones.

Mientras intentaba vender terrenos, mis com-
pafieros hablaban mas de mis videos que de mis
ventas. Uno de ellos me hizo pensar qué pasaria
si les dedicaba el 100% de mi tiempo. Termind
convirtiéndose en mi primer cliente.

Ahi entendi que las cdmaras no eran lo impor-
tante, sino el cambio que podian provocar. Hoy
esa idea sigue guiando nuestro trabajo: no solo
buscamos que algo se vea bien, sino que logre
hacer sentir, recordar o actuar a quien lo ve.

P. ¢COmo mantienes una identidad visual
coherente al trabajar entre producciones téc-
nicas y tomas mas libres de paisajes, arquitec-
tura y viajes?

R. Para mi, identidad visual no significa que
todos los proyectos deban verse iguales. Cada
marca tiene un ADN distinto y cada historia ne-
cesita su propio lenguaje.

Lo que si permanece es la intencion detras
de cada decision. Antes de pensar en lentes,
camara o iluminaciéon, buscamos entender qué
gueremos que experimente quien vea la pieza.

En estudio puedes controlar casi todo; en
exteriores tienes que reaccionar a lo que el
espacio te ofrece. Son procesos distintos, pero
ambos parten del mismo principio en Breakers:
primero escuchamos y después encendemos la
camara.

Ahi esta nuestra coherencia: no en repetir
una férmula visual, sino en procurar que nada
esté ahi solamente porque se ve bonito.

P. Cuéntanos qué es lo que mas disfrutas de
tus producciones.

R. Me encanta cuando algo que solo existia en
nuestra cabeza de pronto sucede frente a noso-

-15-

tros. Una produccién tiene algo de caos contro-
lado: puedes planear mucho, pero siempre sur-
ge algo inesperado que resolver o aprovechar.

También disfruto dirigir equipos. Muchas ve-
ces mi trabajo consiste en observar, escuchar,
tomar decisiones y crear las condiciones para
que cada persona haga extraordinariamente
bien su parte.

Y quiza lo que mas disfruto es cuando el tra-
bajo llega a la audiencia. Cuando un cliente dice:
“eso era exactamente lo que queria comunicar,
pero no sabia cémo decirlo”, recuerdo por qué
hacemos esto.

JAIEpavaR Y memonans

P. ¢C6mo es el proceso creativo?

R. Nuestro proceso comienza entendiendo
qué queremos decir, a quién y qué queremos
que suceda después.

Muchas empresas intentan comunicar de-
masiado al mismo tiempo. Nuestro trabajo es
encontrar la historia detrds de toda esa infor-
macion.

Esto lo vivimos mucho, por ejemplo, en el
sector inmobiliario, donde una sola produccion
puede necesitar comunicar ubicacion, inversion,
estilo de vida, confianza, producto, amenidades y
diferenciadores practicamente al mismo tiempo.

Si encontramos una narrativa, podemos cons-
truir una experiencia.

Después entra el engranaje técnico. Especial-
mente en transmisiones en vivo me gusta pen-
sar que estamos produciendo un programa, no
simplemente haciendo un webinar.

La complejidad debe quedar detras; al frente,
una experiencia natural para el espectador.

Exponente Creativo



Hay encuentros que no ocu-

rren por casualidad: suceden
cuando compartimos una ma-
nera de entender lo que hace-
mos. Elizabeth Michel y Rogelio

Alvarado han encontrado en la

) 4 |
comunicacién y la produccion
audiovisual un territorio comun
para crear, colaborar y demos-
trar que, cuando existe un pro-

pdsito compartido, las ideas
N" Haﬂamﬂs H“iﬂ“ Fotografia por: Ricardo Torres

pueden llegar mucho mas lejos.
@michelcomunicacion
@nohagamosruido

Hizanedh Michel &
Rogeio Alvarado




U80S o Une MOS8 hce i y comenzamos e

COIVBISAIONS (1B

Elizabeth ha construido con No Hagamos Rui-
do una filosofia donde escuchar, respetar y co-
municar con propdsito resulta tan importante
como el mensaje mismo.

En ese camino, el trabajo en equipo se con-
vierte en una pieza fundamental. Junto a Roge-
lio, la asesoria y la produccién se complementan
para acompafiar cada proyecto desde su origen,
entender qué necesita comunicar y encontrar
la mejor manera de transformarlo en una expe-
riencia audiovisual. No se trata simplemente de
generar mas contenido, sino de preguntarse qué
vale la pena decir y cémo hacerlo para conectar
verdaderamente con las personas.

Esta visién entiende la produccién como un
proceso que comienza mucho antes de encender
una cadmara o abrir un micréfono. La preparacion,
la escucha y la intencion detras de cada decisidn
permiten construir mensajes mas claros, auténti-
cos y significativos; una filosofia que también he-
mos experimentado desde Exponente Creativo al
trabajar junto a su equipo.

17 -

PRAMEITE conecin,

Elizabeth y Rogelio hacen equipo desde sus
respectivas experiencias para convertir las ideas
de sus clientes y colaboradores en proyectos ca-
paces de comunicar, en lugar de simplemente
sumarse al ruido cotidiano.

Su trabajo también nos recuerda que las mejo-
res ideas crecen cuando encuentran a las perso-
nas correctas.

La colaboracién abre posibilidades, genera
aprendizajes y permite construir proyectos que
dificilmente surgirian desde una sola mirada. Por
eso, vale la pena acercarse a sus producciones,
conocer su manera de trabajar y descubrir como
transforman una intenciéon en contenido con
propésito. Porque cuando dos talentos se en-
cuentran alrededor de una misma visién, produ-
cir deja de ser Unicamente crear piezas audiovi-
suales: se convierte en construir conversaciones
capaces de conectar, aportar valor y permanecer.

Exponente Creativo



[elma Regina Garcia y Barrera

Presenta: i y st Historia

Licenciada en Economia, con especializacion
en Comercio Exterior. Cuenta con una trayecto-
ria de 25 afios en la Banca de desarrollo, donde
adquirié amplia experiencia en los dmbitos finan-
cieroy empresarial.

Durante 13 afios formd parte de la Asociacion
Mexicana de Mujeres Empresarias (AMEXME),
desde donde contribuyé al impulso y fortaleci-
miento de la actividad empresarial de las muje-
res. En esta organizacion desempefid diversos
cargos, entre ellos directora de Mesa de Nego-
cios, vicepresidenta y protesorera.

@ellaysuhistoria o Ella y su Historia

A lo largo de su trayectoria profesional y per-
sonal, Telma se ha distinguido por su espiritu em-
prendedor, su capacidad para generar vinculos
y su compromiso con la creacion de proyectos y
espacios de participacion para las mujeres.

Inquieta y apasionada por aprender y descu-
brir nuevos caminos, ha convertido cada etapa de
su vida en una oportunidad para crecer, reinven-
tarse y compartir experiencias.

Actualmente continta desarrollando varios
proyectos y participando en iniciativas orientadas
a reconocer el valor, |a historia y las aportaciones
de las mujeres.

Telma Regina Garcia y Barrera, creadora
del proyecto “Ella y su Historia”, espacio
dedicado a rescatar, compartir y reconocer

las historias de mujeres.




M ujer sensible, de corazén generoso y espiritu
inquieto, siempre explorando la vida y buscando
nuevas experiencias. Desde nifia fue imaginativa,
sofiadora y sentia todo con intensidad.

La vida le ensefd sobre el miedo, la soledad y los
momentos dificiles. Durante afios se acostumbré
a cuidar, sostener y poner a los demas antes que
a ella misma, hasta que comprendié que también
era tiempo de escucharse y tener un lugar en su
propia vida.

En ese camino nacié Luvan Pan Artesanal. Lo que
comenzd con la masa madre se convirtié en mucho
mas que un emprendimiento: fue una puerta hacia
una parte de ella que quizé siempre habia estado
ahi, esperando ser descubierta. Entre harinas,
fermentos y desafios, Ana volvid a confiar en su
capacidad para crear algo que llevara su esencia.

A los 53 afios, Ana estd descubriendo una nueva
manera de mirarse: con mas amor, libertad y
menos miedo. Esta reconociendo todo lo que es
capaz de hacer y aprendiendo que nunca es tarde
para comenzar de nuevo.

Pero Luvan no es la historia
completa. Es parte de un
camino mas profundo:

El de una mujer que esta
recuperando su voz, que quiere
aprender, comunicar, contar
historias y descubrir nuevas
versiones de si misma.

Hoy Ana sabe que los afios no
limitan los suefios y que todo lo
vivido puede convertirse en
fuerza.

Luvén es parte de su historia,
pero la protagonista es ella:
una mujer que sigue sofando,
aprendiendo y eligiéndose.

LA ELECCION _
SIGUE SIENDO A\IA




belia Rivas Roriguer

Escrito por: Telma Regina Garcia y Barrera

Celia Rivas Rodriguez ha construido una trayecto-
ria en la que convergen el derecho, el servicio publi-
co, la labor social y el emprendimiento. Abogada de
profesion, ha desempefiado funciones en la Fiscalia
General del Estado, el Congreso local y la Procuradu-
ria de la Defensa del Menor y la Familia.

A esta experiencia sumd un proyecto en el dmbito
de la belleza con la apertura de “Lumiére”, un salén
pensado para ofrecer cuidado personal en un am-
biente cercano y personalizado.

Para Celia, atender la imagen también
puede contribuir al bienestar y fortalecer la
confianza. Por eso, busca que cada clienta
encuentre en este espacio algo mas que un
servicio: un lugar donde pueda sentirse co-
moda, escuchada y bien atendida.

Su compromiso con la comunidad
tiene uno de sus principales referentes
en Luciérnagas Yucatan, organizacion
creada en 2013 para reunir a mujeres
interesadas en apoyar distintas causas.
Con el paso del tiempo, sus acciones
se extendieron a nifias, nifios, adultos
mayores, personas con discapacidad vy

familias en situacion vulnerable. Mediante
actividades y eventos, la agrupaciéon ha
gestionado medicamentos, sillas de ruedas, Utiles
escolares y donativos para diversas instituciones,
principalmente con la participaciéon de sus
integrantes y la recaudacion de recursos.
(Panorama Peninsular)

Entre “Lumiere” y Luciérnagas Yucatdn,
Celia ha encontrado dos maneras de
acompaiar a los demds: una a través del
cuidado personal y otra mediante la solida-
ridad. Ambas expresiones forman parte de
una historia guiada por la cercania, la em-
patia y el compromiso con su comunidad.



Andrea Hemandez
borwt & Do gl

Aungue nuestras historias y formas de acer-

carnos al disefio son diferentes, hay algo que
compartimos profundamente: la admiracién
por la naturaleza, los animales y la necesidad
de crear. Dieformah nace justamente de ese
encuentro. Andrea aporta una mirada mas en-
focada en el disefio, la composicién, el espacioy
la experiencia de quien lo habita; Diego aporta
una relaciéon mucho mas intuitiva y practica con
las plantas, la naturaleza y todo lo que im-
plica trabajar con seres vivos. =
No sentimos que uno comple-
mente al otro solamente como
una division de responsabilida-
des, sino que el proyecto necesi-
ta de las dos miradas para
existir. Somos, de algu-
na manera, dos par-
tes distintas de
un mismo pro-
yecto: una pier-
na derecha y
una pierna
izquierda
que avanzan
en la misma
direccion.

Fotografia por: Ricardo Torres



Dieformah nace de la unién de nuestras dos
visiones. Nos conocimos en la universidad vy,
aungque tenemos backgrounds muy distintos,
encontramos justamente en esas diferencias el
punto de partida para crear el proyecto.

Diego aporta una profunda vy
autodidacta conexion con la na-
turaleza, cultivada desde la in-
fancia. Por mi parte, mi fuerte
es el disefio: conceptualizar
y transformar las ideas vy
necesidades del cliente en
algo tangible.

Nuestro objetivo es crear
espacios habitables, pensa'—l
dos y personalizados, donde/
la vegetacion no sea sirﬁﬂe !
mente un elemento decorati-
Vo, sino parte integral de Ia -
experiencia y de la iden- y
tidad de cada espacio.

P: éDetectaron una necesidad, un servicio
que acompanara al cliente desde el concepto
hasta el mantenimiento del paisaje?

R: El mantenimiento surge como consecuen-
cia natural de crear espacios naturales integra-
dos a la vida cotidiana. Al disefiar un jardin con
intencion, es vital acompafiarlo tras su creacion
mediante un servicio integral que garantice la
conservacion de su esencia original con el paso
del tiempo.

A diferencia de la jardineria tradicional,
nuestro diferencial es aportar una mirada con-
temporaneay personalizada al paisaje. Para no-
sotros, el jardin no es algo que simplemente se
coloca: es un espacio que se disefia.

P: Ustedes parten de la idea de que “el pai-
saje también se disefia”. ¢Qué significa esta
frase dentro de la filosofia de Dieformah?

R: Significa entender la vegetacion como un
material mas del proyecto. Asi como en la arqui-
tectura, trabajamos con los colores, texturas y
formas de las plantas, buscando que dialoguen
armdnicamente con los acabados exteriores.

Exponente Creativo

Ninguna especie se elige al azar; cada una
responde a una intencion compositiva. Esta
vision nace de la atmosfera que el cliente desea
habitar, creando una propuesta vegetal que
tenga sentido con la arquitectura y su propia
personalidad.

P: éComo logran que cada proyecto tenga
una identidad propia?

R: Parte de entender que cada cliente y espa-
cio son diferentes, con condiciones ambientales
y necesidades de mantenimiento particulares.
A partir de este analisis, nuestro trabajo de
disefio consiste en elegir la vegetacion, mate-
riales y composiciones que mejor respondan a
dichas caracteristicas.

Para nosotros, el andlisis y el disefio van de la
mano. No buscamos adaptar una misma formu-
la a todos los espacios; cada proyecto exige una
respuesta personalizada, lo que hace que cada
resultado adquiera una identidad propia.

-22-



P: Su proceso integra disefo, suministro, ins-
talaciéon y mantenimiento. ¢Qué ventajas crea-
tivas y funcionales encuentran en acompaiiar
todas las etapas de un mismo proyecto?

R: Acompafiar todas las etapas del proyecto
nos permite mantener la continuidad entre la
propuesta y la realidad. Tras entender las con-
diciones del sitio, desarrollamos una propuesta
visual detallada que guia la ejecucién y ayuda al
cliente a imaginar el resultado.

Sin embargo, la funcionalidad tiene la Ultima
palabra. Priorizamos la supervivencia de las
plantas por encima de cualquier decisién esté-
tica, adaptando las especies durante la instala-
cién si el entorno real lo exige.

Lo mas fascinante del paisaje es que tra-
bajamos con algo vivo. La naturaleza
hace lo suyo, y parte de nuestro tra-
bajo es disefiar considerando justa-
mente esa evolucion constante de
colores, texturas y formas con el
paso del tiempo.

" senams atmistona
108 Fesiran

Esta frase engloba lo que hay

”

detras de nuestro trabajo: no lle-
namos un patio con plantas,
incorporamos seres Vivos
para crear un pequefio
ecosistema dentro de la
vida cotidiana. Nos intere-
sa transmitir el valor de
convivir con la naturaleza,

o

recordando que no son elementos
decorativos, sino seres que respiran,
crecen y cambian.

Buscamos generar una relacién
simbiotica entre la vegetacion vy
quienes habitan el espacio: que
transforme la atmdsfera, acompa-
fie y se vuelva parte de sus vidas,
devolviéndole a la naturaleza el
lugar que merece.

P: ¢Como imaginan que evolucionara su
marca?

R: Tenemos muchas ideas y creo que eso
es justamente lo bonito de estar empezando.
Vemos a Dieformah como una marca experi-
mental, un espacio que nos permita crecer pro-
fesional, personal y creativamente, combinando
nuestra curiosidad con la experiencia que iremos
adquiriendo y con todo lo que la naturaleza to-

@ davia nos pueda ensefiar.




Nt

@theniufems_studio

; @ studioniufem@gmail.com

Fotografia por: Ricardo Torres
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Del laboratorio editorial al estudio creativo

The Niufems Studio surgié de manera organica
a partir de nuestra experiencia en NiuFem Ma-
gazine. Ahi comprendimos que nuestro interés
no residia solo en maquetar una publicacidn,
sino en articular el concepto completo: construir
una narrativa y traducirla a imdgenes a través
del disefio, la fotografia, la direccién de arte y el
contenido. La revista funciond como un labora-
torio de experimentacion que nos permitio de-
sarrollar un lenguaje propio y entender que esa
misma mirada editorial podia trascender el papel
para aplicarse con intencién a marcas, proyectos
culturales y comunicacién visual. Para nosotras,
lo editorial no es un formato, sino una forma de
observar, ordenar y cuidar cada idea.

-24-



Mirada intencionada y equilibrio en dupla
Entendemos la estética no como un adorno vi-

sual, sino como una respuesta con concepto y
funcién. Trabajar con artistas y proyectos cola-
borativos nos ensefi6 a analizar el propdsito de
cada elemento: qué se quiere comunicar, como
conviven el texto y la composicién, y qué ritmo
posee una pieza. Esta sensibilidad se potencia
con la dindmica de nuestra dupla: mientras una
aporta una visién extrovertida e intuitiva enfo-
cada en el panorama externo, la otra aporta un
enfoque analitico centrado en el detalle interior.
Al entrelazar ambas perspectivas, logramos un
equilibrio que nos permite abordar cada proyec-
to con rigor y sensibilidad.

Traducir la abstraccion en realidad

El punto de partida de cada proyecto lo dicta su
propia naturaleza. En ocasiones, nace de una
narrativa honesta que proviene del centro de la

-25-

marca o del cliente; en otras, el detonante es un
estimulo visual como una fotografia, la atmdsfera
de una pelicula o una pieza musical que vibra en
la misma frecuencia de lo que se busca evocar.
Al final, todo converge en la intencion real: pre-
guntarnos qué se desea transmitir y asumir el
proceso de descifrar cémo contarlo. Ya sea que el
viaje comience con una melodia, un recuerdo o
un anhelo, nuestro propdsito es traducir esa abs-
traccion y transformarla en una realidad tangible.

Un futuro sin fronteras ni etiqueta

Creemos firmemente que la identidad de un
estudio no tiene por qué ser monocromatica,
por lo que nos motiva habitar distintos lengua-
jes que van desde el universo musical y la pro-
duccién cinematografica hasta la moda, joyeria,
belleza y gastronomia. Mas que encasillarnos en
una sola categoria, buscamos darle al estudio
la mayor amplitud posible, entendiendo cada
colaboracién como un espacio de aprendizaje y
un territorio para explorar nuevas texturas; asi,
asumimos esta nueva etapa con la curiosidad
intacta y los brazos abiertos a todo aquello que
nos invite a experimentar, jugar y aportar un
fragmento de nuestra sensibilidad al mundo.

studio

Exponente Creativo




L0iS Miguel Gorinez

FHI‘H| aolutions / No Hagamos Ruido

@nohagamosruido
parel.solutions

Soy publicista de carrera y llevo mas de 25
afos en medios digitales, moviéndome entre
la creatividad, la planeacién de medios vy la co-
municacion de marca. He trabajado con marcas
como Audi, Volkswagen, SEAT, BYD, Grupo Auto- *
sur, Mumuso y La Tratto.

Hoy dirijo Parel Solutions, una agencia de
transformacion digital en Mérida enfocada en
sitios que venden, SEO/AEQ, pauta y automatiza-
cion con IA, y No Hagamos Ruido, un estudio de
podcast y consultoria de comunicacién y marca
personal. También doy workshops y cursos de es-
trategia digital para equipos y duefios de negocio.

il provesonal. el acencamienin
lencia aniia

Siempre he estado justo donde la publicidad se
cruza con la tecnologia. En 25 afios me ha tocado
ver como cambian los medios varias veces, y la
IA llegé igual: no como una moda, sino como la
siguiente herramienta que habia que entender
antes que nadie.

Empecé usandola para acelerar copys y bo-
cetos, y hoy esta metida en casi todo lo que ha-
cemos: producir contenido, generar voces para
campanias, construir sitios pensados para que los
motores de |A te recomienden y montar agentes
gue atienden y dan seguimiento a clientes por
WhatsApp. Mas que buscarla, me llevaron a ella
mis propios clientes: necesitaban hacer mas con
presupuestos que no crecian.

-26 -

Fotografia por: Ricardo Torres



P. ¢Como ha evolucionado el rol del creati-
vo publicitario con herramientas de IA?

R. Antes el creativo llegaba a la junta con
un boceto y un “imaginate que...”. Hoy puedes
llegar con el spot, la voz, la foto de producto
y la landing funcionando. Eso cambia todo el
rol: el creativo deja de ser el que “hace” y se
vuelve el que decide. Director, curador, editor.

Cuando producir una pieza cuesta minutos,
el valor ya no estd en poder hacerla, sino en
saber cual vale la pena hacer, para quién vy
para qué. Y ojo, porque también nunca habia
sido tan facil hacer ruido: cualquiera saca cien
anuncios bonitos en una tarde; muy pocos sa-
ben cual de esos cien va a vender.

P. éCudles son las herramientas y alcances
actuales que estan redefiniendo los tiempos
y costos de produccion de contenido?

R. En mi dia a dia: Claude y Gemini para
estrategia, guiones y copy; Higgsfield para
generar video, avatares y adaptar formatos;
ElevenLabs para voces y locuciones; y pla-
taformas como Highlevel o Respond.io para
conectar CRM, WhatsApp y seguimiento auto-
matico en un solo lugar.

Lo que antes tomaba semanas, hoy puede
validarse en dias y a menor costo, permitien-
do probar ideas antes de invertir. Ademas, ya
no basta con aparecer en Google: también hay
gue lograr presencia en ChatGPT o Gemini.

1 valn umane

P. ¢DAnde consideras que queda actualmen-
te el valor diferencial humano ante esta nueva

herramienta?

R. En el criterio y en la verdad. La IA te da vo-
lumen, pero no sabe qué es real de tu marca ni
qué le duele de verdad a tu cliente. Eso lo pone
una persona que escucha. Mi forma de trabajar
arranca con el “para qué”: antes de hablar de
formatos o herramientas, preguntamos para qué
existe la marca, una y otra vez, hasta llegar al fon-
do. Esa conversacion no se automatiza.

También queda en la responsabilidad: decidir
qué no publicar, qué no prometer y cuando decir-

ta; el humano responde por el resultado.

LTS8 e

1. Empieza por el propdsito, no por la herra-
mienta. Si no sabes qué quieres decir, la
IA solo te ayuda a decir nada mas rapido.

2. Mide antes de escalar. Sin conversiones
bien configuradas, cualquier algoritmo
optimiza a ciegas.

3.Usa la IA para probar rapido y barato, e
invierte fuerte solo en lo que ya funciond.

4. Automatiza el seguimiento antes de su-
birle a la pauta. De nada sirve mas trafico
si nadie lo atiende.

5.Lo auténtico le gana a lo caro. Que tu
marca suene a ti, no a todos los demas.




Araciela feyes

M TEXTIES ¥ AEYGRA

. @misstextiles ‘ @rey_gra

www.misstextiles.com

1

El remiendo puede tener distintos orige-
nes dependiendo del hemisferio en donde te
encuentres, desde el boro japonés o la vecina
de nuestra calle que repara, pero cualquiera
de ellos coincide en la necesidad. La dicha y el
encanto de ser creativos al resolver porque no
hay de otra, nuestra nacion los conoce bien. Me
gusta el-re: reinventar, resistir, renacer, recapi-
tular, reparar, recrear. Me habla de algo que va
en su segunda vuelta y que estamos dispuestos
a hacer una vez mas, ahora con cierto tipo de
experiencia y colmillo.

Me encuentro personalmente en un-re, las
' circunstancias y la vida que creé -literalmente
. que salié de mi- me han hecho expandirme a
nuevas formas inimaginables como persona,
| pero también recapacitar acerca de mi oficio
y la revolucién manual que implica intervenir
nuestras prendas. Porque no nos quedan, ya
no son utiles como estdn, ya no nos gustan
0 porque no encontramos eso que estamos
buscando, qué poderoso decir “yo puedo
hacerlo”. Como una suerte de resistencia
social a lo vertiginoso del mundo actual y
también como una creacién de simbolos
identitarios, del poderoso yo, ondeando
una bandera (en forma de jeans) de inde-
pendencia y de libertad a lo impuesto.

Quién dirfa que en un hilo y aguja hay
tanta resistencia; sin maquinas, sin inte-
ligencias, sin luz. Solamente un textil y el
poder manual de deshacer y recrear. Lo
-re es bien punk.

Fotografia por: Ricardo Torres
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N GRAFIGR ESPECALADA N EENT
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@auroraco.marianaceballos @ holamarianaceballos@gmail.com@ 999 453 7002

Mi camino comenzdé al descubrir que el dise- Me especializo en crear identidades visuales
fio grafico también podia formar parte de las para bodas y eventos. A través del wedding
celebraciones y transformar la manera en la y event branding desarrollo conceptos
gue se vive una experiencia. #d graficos que se extienden a invitacio-

Soy licenciada en Disefio Grafico, egre- _ nes, papeleria, sefializacién y distintos
sada de la Universidad Andhuac Mayab, } elementos de la experiencia de los
y cuento con un Diplomado en Wedding | invitados, buscando que cada deta-
Planning por la Universidad Andhuac lle hable un mismo lenguaje
Cancun. Desde 2010, mi trayectoria | visual.
profesional me ha llevado a traba- | Lo que mas disfruto de
jar en la Ciudad de México, Cancun f I mi proceso creativo es con-
y la Riviera Maya, experiencias que -_: I versar con mis clientes, co-
ampliaron mi visiéon del disefio vy ' nocer sus historias y hacer
del mundo de los eventos. | preguntas que me ayuden a

Con el tiempo, integré ambas § descubrir el corazén de cada
disciplinas para disefiar celebra- proyecto. Mi curiosidad, sensi-
ciones no solo desde lo estético bilidad y atencién al detalle son
0 para que simplemente “se vean las herramientas que me per-
bonitas”, sino también desde su miten transformar sus ideas
esencia, su narrativa y la expe-
riencia que desean transmitir. Las
invitaciones son el primer acer-
camiento de los invitados al am-
biente que vivirdn meses después
durante la boda o celebracién; mi
trabajo consiste en interpretarlo,
darle una identidad y comenzar
a comunicarlo mucho antes de
que el evento suceda.

En 2016 inicié mi proyecto
bajo mi propio nombre y, afios
después, evolucioné a AURO-
RA Co., en honor a mi abuela
maternay a mi mama, quienes
comparten Aurora como se-
gundo nombre.

y emociones en propuestas
visuales auténticas, atempo-
rales y profundamente perso-
nales.
En mis juntas siempre les digo
a los novios: “Tiene que ser algo
que les guste ahora y que, den-
tro de treinta aflos, cuando se
lo ensefien a sus nietos, con-
tinde representando quiénes
eran ustedes; que ellos puedan
reconocer su esencia en esos
disefios”. Esta frase los invita a
pensar mas alla de un disefio
gue funcione durante un solo
fin de semana y a crear con-
migo una identidad que pueda formar
parte de su historia para toda la vida.

Fotografia por: Ricardo Torres 295



kolab_mexico



De lo cotidiano al disefio

Hay objetos que utilizamos todos los dias y que,
casi sin notarlo, terminan formando parte de
nuestra identidad. Chakolab parte de una idea
sencilla: transformar lo cotidiano a través del di-
sefio, el color y la funcionalidad, creando piezas
que acompafian diferentes momentos, rutinas y
estilos de vida.

Laboratorio de color

Chakolab se define como un “laboratorio de co-
lor”, una declaraciéon que permite entender su
manera de aproximarse al disefio. La marca ex-
plora la relacién entre forma, funcién y color para
desarrollar objetos pensados para integrarse
naturalmente a la vida diaria: desde el café de la
mafiana hasta una jornada de trabajo, una visita
al gimnasio o un momento de descanso en casa.
Cada producto busca demostrar que incluso los
objetos mas habituales pueden adquirir persona-
lidad cuando existe intencién detrds de su disefio.

Esa filosoffa también se refleja en cuatro valo-
res que estructuran su propuesta: disefio, in-
novacion, calidad y una vision eco-friendly. La
atencion al detalle busca encontrar un equilibrio
entre estética y funcionalidad, mientras que la
exploracion de materiales, tecnologias y nuevas
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soluciones permite desarrollar objetos que
simplifiguen determinadas actividades cotidia-
nas. A ello se suma una seleccion de materiales
responsables y durables, pensados para exten-
der la vida util de cada pieza y reducir su impacto
ambiental.

Hidratarse, con estilo propio

El resultado es una coleccién de termos, bote-
llas, tazas y accesorios donde la hidratacion se
convierte también en una experiencia de dise-
fio. Chakolab propone productos para distintos
momentos y estilos de vida, desde piezas para
café y bebidas calientes hasta opciones dise-
fladas para acompafiar jornadas completas. Su
propuesta incorpora materiales certificados para
contacto con alimentos, productos libres de BPA
y soluciones de aislamiento térmico; ademas, la
marca sefiala contar con mas de 50 patentes y
disefios reconocidos internacionalmente. Chako
Lab México Mas que pensar estos objetos Unica-
mente desde su utilidad, ChakolLab los convierte
en elementos expresivos capaces de acompafiar
nuestra personalidad, demostrando que dise-
fio y funcionalidad pueden encontrarse incluso
en los rituales mas sencillos de todos los dias.
Descubre el universo de Chakolab y encuentra
una pieza que acompaiie tu ritmo, personalidad
y rutina. Porque hasta lo cotidiano puede conver-
tirse en una experiencia de disefio.



Giveaway Expontente Creativo x ChakoLab
llustracion a una sola tinta inspirada en el material,
forma, y nombres de los chakos.

Ganador (Chako Pitaya Power)
@mati.ass.lavia

Ganador (Chako Mocha Latte)
@ariiisxx

Exponente Creativo

Una oprtunidad de crear

e parte de Exponente Creativo y Chakolab, agra-
decemos profundamente a cada creativo que
participd en esta dindmica. En este espacio edito-
rial creemos en la importancia de ser un puente
que permita a los creativos seguir desarrollando su
vision, ya sea generando oportunidades, abriendo
espacios o dandoles exposicion. Esta dinamica es
apenas una muestra de todo lo que esta por venir.

Por eso los invitamos a seguir creando, a ampliar
sus horizontes y a participar en plataformas como
esta, donde el talento encuentra la manera de ser
visto. Cada proyecto, cada idea y cada propuesta
compartida suman a una comunidad creativa que
se fortalece cuando se muestra. Sigan exploran-
do, cuestionando y atreviéndose a hacer las cosas

a sumanera.
T
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- J

B
|




ARANTZA

NANZANILLA D
I

@ariiisxx

Mi colaboracién con Café Loco
nacié de una forma bastante na-
tural, porque es un espacio con
el que ya tenia una relacién cer-
cana desde antes. Elegi trabajar
con esta cafeteria de Mérida por la
confianza que tengo con las perso-
nas que forman parte del proyecto
y también porque siempre me ha
gustado mucho su estilo, su am-
biente y la personalidad que han
construido alrededor de la marca.

Desde hace tiempo queria ha-
cer algo con Café Loco, no sola-
mente porque me siento identifi-
cada con su esencia, sino porque
vela la oportunidad de desarrollar
una propuesta desde un enfoque
mas creativo y personal. Para mi
era importante trabajar con un
lugar que realmente me inspirara
y al que pudiera dedicarle tiempo
con interés genuino.

Aunque mi formacion princi-
pal es en disefio grafico, actual-
mente estoy buscando acercar-
me mucho mds al mundo de la
Quiero explorar esta area con mayor profun-
didad, realizar mas proyectos, probar dife-
rentes estilos y descubrir nuevas formas de
expresar mis ideas visualmente. Siento que
todavia tengo mucho por desarrollar en ese
sentido, y justamente por eso este tipo de
colaboraciones son importantes para mi.

ilustracion.

Fotografia por: @mendez.frames
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Este proyecto con Café Loco representa una
oportunidad para experimentar, ampliar mi
portafolio y salir un poco de lo que hago nor-
malmente. También me permite conocer me-
jor mis propias capacidades y entender hasta
donde puedo llevar mi trabajo creativo.

Mi intencion es seguir buscando colaboracio-
nes que me reten, me permitan aprender v, al
mismo tiempo, combinar el disefio grafico y la
ilustracion de una manera cada vez mas personal.

Exponente Creativo
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@indiefestyucatan

o Indie Fest Yucatan

o @indiefestyucatan “”H “

www.indiefestyucatan.mx

Indie Fest nace de afios de es-
tar metidos en la escena como
musicos, gestores y publico.
Vimos que Yucatan tenia una
historia de esfuerzos indepen-
dientes que merecian continui-
dad, pero también renovacion.
Queriamos sumar desde nuestra
manera de hacer las cosas: abrir
un espacio donde la gente pudiera
descubrir nueva musica, conectar
con propuestas frescas y, al mis-
mo tiempo, impulsar al talento
local y regional con la seriedad y el
respeto que merece.

Lo que no encontrdbamos en
otros festivales era justo eso: un
lugar donde la independencia no
fuera un adorno, sino el corazon
“% del proyecto.



P. Después de varias ediciones, écomo ha evo-
lucionado la idea original de Indie Fest y qué han
aprendido sobre el publico y la escena indepen-
diente del sureste?

R. Con el tiempo entendimos que la comunidad
indie del sureste es mucho mas amplia y diversa
de lo que imaginabamos. Es gente que se atreve
a escuchar sin prejuicios, que valora la creatividad
y la innovacion por encima de las etiquetas. Hoy
sabemos que nuestro papel
es ser un punto de encuentro
para ese espiritu: un espacio
donde la curiosidad y la aper-
tura guian la experiencia. Esa
idea original se ha vuelto mas
claray mas fuerte.

P. Mas alla de los artistas
que han pasado por el es-
cenario, écuales consideran
que han sido los logros mas
importantes que Indie Fest
ha alcanzado hasta ahora?

R. Uno de los logros mas
grandes es habernos convertido en una plata-
forma real para la produccién independiente.
Proyectos profesionales que podrian estar en
cualquier escenario del pais o del mundo, han
encontrado aqui un lugar para crecer. También
hemos visto cémo el espiritu DIY de la ciudad
se activa: gente que quiere experimentar, crear,
colaborar y construir comunidad alrededor de la
musica.

P. El festival reine musica, arte, emprendi-
mientos y otras expresiones independientes.
éQué tipo de conexiones o nuevas oportuni-
dades han visto surgir entre artistas, proyectos
locales y publico a partir del evento?

R. Lo mas valioso ha sido ver como se fortalece
la identidad de los creadores independientes. El
festival ha permitido que artistas, productores

y proyectos locales se reconozcan entre si, colabo-

reny se proyecten con una seguridad distinta.
Muchas propuestas han encontrado nuevas

audiencias, alianzas y rutas de crecimiento gracias

a ese cruce natural que se da en el festival.

-35-

P. ¢Co6mo imaginan Indie Fest dentro de los
proximos afios y qué les gustaria incorporar o
transformar conforme siga creciendo?

R. En los ultimos afios hemos participado en fe-
rias y encuentros de la industria musical en México,
y eso nos ha permitido entender donde estamos
parados. Hoy sabemos que Indie Fest ya aparece
en el mapa de los festivales emergentes del pais.

La presencia de proyectos
como Austin TV y BLNKO,
referentes del indie mexicano
y voces intergeneracionales,
confirma que vamos por buen
camino. El futuro del festival
apunta a crecer en alcance,
colaboraciones internacionales
e impacto dentro de la escena
mexicana y latinoamericana.

Queremos que Indie Fest sea
un puente cada vez mas sélido
entre Yucatan y el mundo.

P. ¢§Qué papel creen que puede tener un
festival independiente en la vida cultural de una
ciudad y qué impacto les gustaria que Indie Fest
dejara en las nuevas generaciones de creadores y
publicos de Yucatan?

R. Un festival independiente puede convertirse
en una voz necesaria dentro de la vida cultural
de una ciudad. Para nosotros, Indie Fest es un
espacio que muestra la produccion musical del
estado y la regién con la misma dignidad y fuerza
que cualquier propuesta nacional o internacional.
Queremos que las nuevas generaciones crezcan
sabiendo que su creatividad tiene un lugar, que su
musica importa y que pueden dialogar de td a tu
con el mundo.

NPl =ST
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P. ¢Qué has descubierto sobre ti misma
desde que decidiste transformar esta
inquietud creativa en un emprendimiento?

Uff, gracias a este emprendimiento me di
cuenta de que nunca sabes de lo que puedes ser
capaz de crear hasta que lo intentas.

Muchas veces la vida te empuja a mirar hacia
otros lados y eso fue lo que me pasé a mi.

A partir de un par de cambios de casa surgié
mi necesidad de restaurar mis muebles vy
adaptarlos a otros espacios y asi surgié Di-art
como resultado de esos procesos de mi vida.
Poco a poco fui incorporando técnicas para
hacer las restauraciones y fui invitando a otros
artistas a sumarse al proyecto.

P. Tu experiencia en el arte comenzé a
partir de la necesidad de restaurar y adaptar
tus propios muebles. ¢éEn qué momento esa
experiencia personal se convirtié en la idea de
crear una marca?

R. Respondiendo a esa pregunta...

Se convirtié en marca cuando obtuve la
oportunidad de poner todo eso que restauré en
un espacio fisico que fue mi tienda y empecé a
darle una intencion y direccién concreta... que
se fue transformando durante el proceso, hasta
que se volvié muy claro para mi.

El proposito evolucioné mas alld de reutilizar
los muebles ya que noté que mi corazdn vibraba
cuando visualizaba o fantaseaba que alguna
pieza artistica de un desconocido podia tener
un lugar y un reconocimiento que no habia
tenido nunca y que yo, podria ser ese canal a
través del cual esa pieza aportara una emocion
al espectador.

P. ¢éQué crees que las personas encontraran
unicamente en tu trabajo y qué te inspira?

R. Definitivamente las piezas de Dl-art son
hechas por manos no reconocidas hasta ahora
pero con un gran talento y potencial.

Los materiales busco que sean de buena
calidad y son piezas Unicas dificiles de replicar
porque quien conoce el proceso creativo sabe
gue nunca te sale todo igual sin embargo confio
mucho en esas manos que colaboran conmigo y
que dan vida a mis ideas.
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P. ¢éDe donde surge la inspiracion para
imaginar tus piezas y qué elementos buscas
que tengan para conservar una identidad
propia?

R. Mmm pues surge de querer experimentar
una sensacion.

Por ejemplo cuando hago un makramé, o
pinto algo , o cuando le pido a Orfi que es mi
artesana que teja algo para alguien, visualizo
que lo estoy haciendo para mi propia casa,
entonces trato de que sean
materiales, y que tenga ese toque que como
ama de casa yo también le daria a mi hogar para
que se sienta muy mio.

P. ¢{Como imaginas tu evolucion en los
proximos afios y qué nuevas posibilidades
creativas te gustaria explorar?

R. Me gustaria ver que hay piezas de Di-art en
diversos lugares evocando historias; y sensacio-
nes pero sobre todo proyectando autenticidad.

En lo personal me gustaria ser un referente de
arte terapéutico en mi estado y ver que el traba-
jo de mis colaboradores se vuelve reconocido.

los mejores
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@creatibrix

Mi trayectoria ha estado muy relacionada
con la creacion de experiencias y el desarro-
llo de conceptos. He trabajado en distintos
proyectos dentro de centros comerciales en
todo el pais, entendiendo que no se trata solo
de crear un producto, sino de pensar en todo
lo que lo rodea: cdmo se presenta, se vive, se
comunica y se transforma en una experiencia.

Mi formacion ha estado vinculada principal-
mente con la Cosmetologia, la Cosmiatria y la
capacitacién laboral profesional. También soy
emprendedor, y esa parte de mi trayectoria
fue fundamental para lo que después se con-
vertiria en Creatibrix.

En 2022 conoci una tecnologia capaz de
transformar fotografias en miles de piezas.
Mds alld del software, surgié una pregunta:
équé pasaria si construyéramos todo un con-
cepto alrededor de esto?

Asi nacié Creatibrix, no solo como un pro-
ducto, sino como un ecosistema en el que
convergen tecnologia, creatividad, disefio, ma-
teriales, procesos, capacitacion y experiencia.

Una caracteristica constante en mi trabajo ha
sido conectar elementos que aparentemente
estan separados. Asi como una obra de Creati-
brix se construye uniendo pequefias piezas, el
proyecto también surgié al integrar distintas
ideas hasta crear algo que antes no existia.

Fotografia por: Ricardo Torres
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Cuando trabajamos con una fotografia tene-
mos muchos de colores y pequefios detalles,
pero cuando llevamos las fotografias a piezas fi-
sicas compuestas por miles de bricks, tenemos
gue tomar decisiones: qué conservar, que no,
que simplificar, que enfatizar, que colores utili-
zar y preguntarnos épor qué? Y para todo este
proceso se cred un sistema.

No queria que todo dependiera de la impro-
visacion. Desarrollé una metodologia que nos
permitiera crear, imaginar, probar y explorar
diferentes posibilidades.

Partimos de la fotografia original, pero tam-
bién experimentar con una modificacion de la
paleta de colores, llevarla hacia diferentes tipos
de estética, cambiar contrastes, jugar con com-

binaciones de color o construir interpretacio-
nes de la misma fotografia pero con propuestas
completamente diferentes.

Muchas veces ese proceso lo hacemos junto
con el cliente y aqui sucede algo que creo que
es muy especial: mis ideas se encuentran con
las ideas de la persona que esta frente a mi.
Yo puedo recomendar un estilo, una composi-
cién o una determinada direccién visual, pero
también escucho que le gusta, que le recuerda
0 que representa cada imagen o fotografia, y
entonces la creacion se vuelve colaborativa. No
son mis imagenes o fotografias, pero estan mis
0jos y mi creatividad para interpretarla y darle
vida.

Creo que esto vuelve muy interesante el
proceso, descubrir que otra forma o concep-
to puede tener cada imagen. Hoy existen he-
rramientas de inteligencia artificial que hacen
que muchas de las transformaciones visuales
sean mucho mas accesibles. Pero nosotros co-
menzamos a desarrollar este tipo de procesos
mucho antes de que ChatGPT, Gemini y todas
estas herramientas de IA formaran parte
de la conversacion cotidiana.

Esto nos obligd a desarrollar nues-
tra propia manera de pensar la imagen,
porque a cada fotografia o imagen le es-
tamos cambiando su lenguaje y aqui se
consiguen dos cosas al mismo tiempo:
1, pensar "Sé qué estoy viendo" pero al
mismo tiempo 2, pensar "pero nunca lo
habia imaginado asi", y eso es padrisimo.

No se trata solo de querer hacer cosas extraordinarias, sino de hacer de manera extraordi-
naria todo aquello que decidamos hacer: se trata de probar, equivocarnos, caer, levantarnos,
cambiar de direccion, volver a intentarlo y probar cosas diferentes. Entendiendo que en la vida
la creatividad no tiene limites, y cuando pienses que los hay, seran solo mesetas, y debemos ir

siempre mas alla.

-39-
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Rafael Gomez O

UGricas Deliantes, H Gronista Yucatdn

@gomezchimx
@cronicasdelirantes
@elcronistayucatan

elcronistayucatan.mx

Rafael Gdmez Chi ha encontrado en las pla-
taformas digitales una nueva forma de narrar
Mérida sin renunciar al rigor periodistico. Desde
Crdnicas Delirantes y El Cronista Yucatan, combi-
na historia, identidad, humor y divulgacion para
acercar al publico a los relatos que explican la
ciudad, sus costumbres y la memoria de quienes
la habitan.

Exponente Creativo -40 -
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Después de mas de tres décadas vinculadas
al periodismo y la comunicacién, Gémez Chi
entendio que las redes sociales podian ampliar
el alcance de las historias locales y conectar
con publicos que dificilmente llegarian a ellas
a través de los formatos tradicionales. Su pro-
puesta parte de un concepto que define como
“infotenimiento”: contenidos capaces de edu-
car y entretener al mismo tiempo, sin conver-
tir la historia en un simple recurso anecdoético.
En sus videos aparecen la manera de hablar de
los yucatecos, la transformacion de Mérida, los
pueblos, los mitos, las leyendas y la gastronomia
como piezas de una identidad compartida. Pero
detrds de esa cercania existe un trabajo de in-
vestigacion constante. Su formacién en ciencias
sociales y el rigor periodistico lo llevan a consul-
tar libros, periddicos, entrevistas, testimonios y
fuentes orales antes de construir una narrativa.
Para él, investigar no consiste Unicamente en
sentir entusiasmo por un tema, sino en com-
probar de dénde provienen los relatos y qué
elementos pueden sostenerse histéricamente.
Esa responsabilidad adquiere todavia mas peso
cuando sus contenidos comienzan a ser utiliza-
dos por estudiantes como referencias para ta-
reas y exposiciones, convirtiendo la divulgacién
digital en una puerta de entrada al conocimien-
to de la historia local.

El proceso creativo de Gémez Chi tampoco
responde a una férmula rigida. Muchas ideas
aparecen durante sus lecturas, pero otras na-
cen directamente de la conversacién con su au-
diencia. Cuando alguien lo reconoce en la calle,
suele preguntar qué historia de Mérida quisiera
conocer, qué leyenda le gustaria escuchar o qué
pueblo deberia visitar. También aprovecha ani-
versarios para recuperar episodios que pueden
adquirir un nuevo significado en el presente.
Esta combinacion entre investigacién y escu-
cha le permite encontrar historias incluso en
espacios conocidos. El Parque del Centenario,
por ejemplo, puede convertirse en el punto de

-4

partida para hablar de antiguos kioscos, bancas
provenientes de La Alameda, personajes viaje-
ros, esculturas y la relacion histérica del par-
que con edificios como la penitenciaria, el asilo
Avyala y el hospital O’Horan. La respuesta de las
generaciones jovenes ha sido especialmente
significativa. Gomez Chi observa que platafor-
mas como TikTok y YouTube no han eliminado
la curiosidad por el pasado; simplemente han
transformado la manera de acercarse a él. J6-
venes de secundaria y preparatoria reconocen
su trabajo, comparten sus videos e incluso los
incorporan a actividades escolares. Para el cro-
nista, esa recepcion confirma que existe interés
por comprender el origen de la ciudad y aquello
que define al ser yucateco.




El maquillaje comenzé como un suefio adoles-
cente cuando tenfa 15 afios. A los 16 decidi pro-
fesionalizarme y a los 19 me atrevi a emprender.
Hoy por hoy, sigo compartiendo mi arte y 10 afios

de experlenma me acompanan

| Consli Soft Glam Soecialist ..
o o el

Una forma de expresion.

Para mi, el maquillaje nunca ha sido solamente
vanidad ni algo superficial. Lo veo como una for-
ma de arte, creatividad, sensibilidad y expresién.
Con el tiempo entendi que también es una ex-
tension de mi esencia y de mi manera de percibir
la belleza.

Resaltar personalidad con estilo propio.

Primero escucho a mi clienta. Cada rostro y
cada persona tienen una esencia diferente, y
para mi es importante entender cémo quiere
sentirse. A partir de ahi, busco resaltar sus me-
jores rasgos sin perder su identidad. Mi estilo
estd en encontrar ese equilibrio entre lo que la
persona esy mi propia visién de la belleza. Amo
crear pieles perfectas, labios hidratados y ojos
protagonistas, ese es mi sello y es lo que mas le
gusta a mis clientas.

Proceso creativo.

Todo comienza con la inspiracién, pero no /
busco copiar una referencia. La adapto a la per-
sona, a sus facciones, personalidad, vestuario '
y ocasion. Después pienso en el equilibrio de |
colores, texturas y acabados hasta encon- |
trar un resultado que se sienta armonioso .-'IP

y auténtico. Siempre busco llegar al mismo |
resultado creando un look soft glam, un r
maquillaje menos cargado pero con mas '
protagonismo.

Toda una experiencia.

Me gustaria que se fuera sintiendose es-
pecial, disfrutando el proceso y conectando con
su propia imagen desde un lugar bonito. Que
el maquillaje no fuera solamente el resultado
y algo exterior, sino también un momento para
ella, sentirse apapachada y segura de esa ver-
sion coqueta de ella misma.

Fotografia por: Ricardo Torres
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Magenta Studio nace de una conviccién clara:

[ | ) 4 ]
una marca no debe limitarse a verse bien, sino
construir una identidad capaz de conectar, emo-
cionar y generar resultados. Para Regina Davila,
crear, comunicar y contar historias siempre ha
sido parte de su manera de entender la creati-
M I SI ". vidad. Con el tiempo, esa inquietud personal se
aﬂﬂ" a I,I |" transformo en un proyecto profesional enfocado
@magentastudio.mex en ayudar a otros a materializar sus ideas.
@regginadavila Su proceso parte de la autenticidad. Antes de

disefiar, busca comprender qué representa cada
T yy  marca, cudl es su historia, qué la hace distinta y

H|ﬂ” HX[PH“P[“HHPH] qué lugar quiere ocupar en la mente de su au-
diencia. Para ella, seguir tendencias sin criterio
P. H VH[}HS Sm[] puede diluir una identidad; por eso, cada pro-
, ) yecto necesita una voz propia, coherencia y una
H mH”HPH []H narrativa capaz de permanecer en la memoria.
En Magenta Studio, el disefio se construye con

intencion. Colores, tipografias, recursos graficos

| . y mensajes responden a un propdsito especifico.
La identidad visual no es un elemento aislado,
sino la expresién de una estrategia mas amplia
que combina sensibilidad, claridad y direccion.

Regina considera que una marca debe sentirse
como una persona: tener personalidad, valores

y una manera reconocible de hablar. Esa vision
también define la relacion con sus clientes,
pues el estudio busca involucrarse, escu-
char y acompafiar el crecimiento de cada
proyecto.
M43s que entregar campafias o piezas
atractivas, el objetivo es construir mar-
cas con significado. Para Regina, el
verdadero valor creativo aparece
cuando una idea adquiere for-
ma, encuentra su voz y logra
generar una conexion
auténtica con las
personas.

Esa es la huella que busca
dejar Magenta Studio: proyectos
gue no solo comuniquen visual-

mente, sino que transmitan una

esencia clara, memorable y capaz de
evolucionar junto con las personas y mar-
cas que representan cada dfa.

Exponente Creativo
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Soy Maria José Nufiez Diaz, arquitecta, historia-
dora del arte y artista visual originaria de Mérida,
Yucatdn. Mi formacién comenzd en la Universi-
dad Marista de Mérida, donde estudié Arquitec-
tura, y posteriormente continué ampliando mi
perspectiva profesional y cultural a través de mis
estudios en la Universidad de Morelia, en el drea
de Historia del Arte. Paralelamente, he mante-

nido una formacién artistica constante en la

Academia de Artes Malena Pedn Fine Arts,
espacio que ha sido fundamental para el de-
sarrollo y experimentacion de mi lenguaje
plastico.

Mi practica profesional como arquitecta
esta profundamente ligada a mi familia. En
2016, al concluir la carrera, mi despacho se
fusiond con el que mis padres habian desa-
rrollado durante afios, dando origen a Equi-

librio Arquitectura. Mantener el despacho
como una practica familiar ha marcado pro-
fundamente nuestra manera de trabajar:
nos ha permitido conservar una relacion
cercana con cada proyecto vy, sobre todo,
escuchar al cliente. Para nosotros, la ar-
quitectura no comienza con una forma,
sino con comprender quién va a habitar
el espacio, cudles son sus necesidades,
sus dindmicas y aquello que espera en-
contrar en él. A partir de esa escucha
buscamos desarrollar soluciones que
equilibren funcionalidad, identidad y
sensibilidad.

Fotografia por: Ricardo Torres
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Con el tiempo, la Historia del Arte amplié mi
manera de entender también la arquitectura. Me
permitié observar los espacios no Unicamente
desde su funcionamiento o composicion, sino
desde su contexto, su memoria y las huellas cul-
turales que contienen. Este interés resulta parti-
cularmente significativo para mi al trabajar desde
Meérida, una ciudad donde distintas épocas, tra-
diciones e identidades conviven constantemente.

De manera paralela desarrollo mi practica
como artista visual, principalmente desde el
surrealismo, experimentando con pintura, foto-
graffa y escultura. Mi obra surge del encuentro
entre el mundo de los suefios, las experiencias
personales, las problemdticas sociales y mi inte-
rés por las raices antiguas y la memoria cultural.
Actualmente trabajo en una serie de doce obras
que reflexiona sobre nuestras raices desde una
mirada que entrelaza lo onirico, lo surrealista, lo
prehispanico y lo contemporéaneo.

Entiendo estas tres areas —arquitectura, his-
toria del arte y creacién visual— como distintas
formas de hacerme una misma pregunta: cémo
habitamos, cdmo recordamos y como transfor-
mamos aquello que nos rodea. La arquitectura
me permite construir espacios; la historia del
arte, comprender las huellas que los preceden;
y el arte visual, imaginar y expresar aquello que
muchas veces no puede decirse de otra manera.




Montse Gortes

Jink Stu

@jinxstudiomx 0 Montse B. D. Cortes
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Montse Cortes encontré en el disefio de ufias

D

un espacio donde creatividad, identidad y cone-
xioén personal pueden convivir. A través de Jinx
Studio, transforma cada disefio en una composi-
cién que parte de la personalidad de sus clientas
y convierte sus manos en pequefios lienzos en
movimiento.

Soy una mujer autista con diagndstico tardio vy,
desde chiquita, siempre me fue complicado man-
tener un gusto por algo durante mucho tiempo.
Siempre me gusto la pintura, por ejemplo, pero
nunca le daba continuidad y constantemente in-
tentaba hacer algo nuevo.

P. ¢éEn qué momento descubriste que el di-
sefio de ufas podia convertirse en un espacio
para expresar tu creatividad y desarrollar un
estilo propio?

R. Empecé en el mundo de las ufias alrededor
de los 15 afios, casi por diversion, pero poco a
poco descubri que ahi podia concentrar toda mi
creatividad. Entre 2010 y 2014 exploré distintas
actividades, incluso llegué a ganar un tercer lugar
estatal en ajedrez, pero no lograba concentrarme
en una sola. Fue hasta 2020, cuando empecé a
trabajar sola, que entendi que no solo hacia ufias:
también creaba experiencias, conexion y peque-
fios lienzos que acompafian a cada clienta.
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P. Cada disefio puede funcionar como una
pequefia composicion visual. ¢De dénde surge
tu inspiracion y qué elementos buscas para que
una propuesta tenga personalidad y no se sien-
ta repetitiva?

R. Siento que cada clienta que llega a mi mesa
me permite percibir un poco de su personalidad y
transformar eso en un disefio. Los colores, las figu-
ras y las referencias siempre dicen algo de quien
las elige. Desde que descubri Pinterest, alrededor
de 2013, ha sido una fuente importante de inspira-
cion, pero hoy lo que mas me interesa es construir
un concepto. Siempre pregunto: équé quieres re-
presentar?, {como te sientes?, écual es la vibe? A
partir de palabras, imdgenes o ideas inesperadas,
busco crear algo que realmente puedan llevar y
mostrar como parte de ellas.

P. ¢COomo es tu proceso para transformar una
referencia, una idea o incluso la personalidad de
una clienta en un disefio que funcione sobre una
superficie tan pequena?

R. Siempre se trata de adaptar el disefio a la
estructura de la mano y a lo que la clienta quie-
re representar. Para definir la propuesta tomo en
cuenta tres factores principales: su personalidad,
la anatomia de la mano y la morfologia de la ufia.
A partir de ahi determino si funciona mejor una
forma stiletto, cuadrada, coffin o almendrada, e
incluso qué largo es el mas adecuado, desde un
numero 1 hasta un nimero 7.

Aunque trabajamos en una superficie muy
pequefia, para mi sigue siendo un lienzo. El arte
puede comenzar como manchas, lineas o peque-
fios detalles que, poco a poco, toman forma hasta
convertirse en una micropintura. Lo mas espe-
cial es saber que mis clientas llevan ese pequefio {
cuadro con ellas todos los dias.

P. También has creado contenido. ¢{Cémo ha
influido compartir tu proceso y tus disefios en re-
des en la manera en que experimentas, conectas
con otras personas y construyes una identidad
creativa?

R. Desde siempre me han gustado las redes so-
ciales. Durante mucho tiempo fueron un refugio
y una forma muy orgénica de conectar con perso-
nas de otros paises. Hacfa videos porque genuina-
mente me gustaba, sin pensar en hacerme viral.
Con el tiempo, las redes cambiaron y comenzaron
a involucrar mas estrategias de marketing. Tam-
bién fui adquiriendo nuevos conocimientos: tomé
un taller de fotografia que me ayudd a construir
unaidentidad visualy después hice unrebranding.
Pasar de Nails by Monts a Jinx Studio marcé un
antes y un después en mi vida y en mi carrera.
Era una idea que ya tenia planeada, pero termi-
né ejecutdndola después del fallecimiento de mi
abuelita, quien fue la verdadera inversionista del
proyecto.




AIDGrto Areep

IHIIIIH"IH Fotografia por: Ricardo Torres

@torrente_mx

Para Alberto Arceo, el disefio va mas alld de
crear algo visualmente atractivo. Su experien-
cia en el arte y la museografia le permitié des-
3 cubrir que los espacios también pueden contar
: %« historias, involucrar al publico y generar emo-
~ Ciones capaces de permanecer en la memoria.
Esta vision tomo fuerza hace aproximadamen-
te quince afios, durante una exposicion de arte
para niflos desarrollada con la UADY.

El proyecto incorporaba realidad virtual, video-
mapping y activaciones ludicas, pero Alberto des-
cubrié que lo verdaderamente importante no era
el despliegue tecnolégico, sino la historia y la ma-
nera en que los nifios la experimentaban. A partir
de entonces comenzd a entender el disefio como
una herramienta para construir experiencias.
Hoy, desde Torrente, cada proyecto considera el
recorrido, la espacialidad, la atmdsfera y los re-
cursos necesarios para involucrar al publico.
Experiencias realizadas para Mayakobd, Xca-

ret y el Ayuntamiento de Mérida combinan ilu-
. minacion, sonido, performance, materiales o
i videomapping cuando la narrativa lo requiere.
. \ Para Alberto, la tecnologia es una herra-
N mienta, no el objetivo: cada recurso debe
B tener una razén dentro de la historia.
Esa busqueda define el espiritu de Torrente
B\ v se resume en una frase: “Nos dedicamos
a hacer cosas que nunca hemos hecho
antes”. Cada proyecto representa un
nuevo reto que los lleva a investigar,
aprender e innovar para encontrar
soluciones.

Crear experiencias significa ex-
plorar posibilidades y descubrir
nuevas formas de convertir al

publico en parte de la historia.
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NEN0ra Aceveo

Modeio & Greaora de Gantenido

@kendraacevedo_
o @kendra_acevedo

Kendra continta consolidando su trayectoria
artistica en la moda, el maquillaje editorial y las
pasarelas, pero hoy su perfil trasciende la len-
te y conecta con su audiencia. Con una vision
empresarial cada vez mas clara, ha convertido
su presencia en una plataforma integral para
la representacién de firmas, posicionandose
como una creadora de contenido estratégico
de alto impacto comercial.

Su evolucién en la industria le ha
permitido dominar el proceso creati-
vo de punta a punta: no se limita a ser
la imagen de una campafia, sino que se
involucra activamente en el desarrollo
conceptual, la redacciéon de guiones y la
logistica de produccién, asegurando que
cada entrega responda a los objetivos clave
de cada marca. Esta capacidad de traducir f
la identidad de un producto en narrativas
visuales efectivas la distingue dentro del
ecosistema digital actual.

Kendra busca inspirar a las nue-
vas generaciones a dar el paso
decisivo: construir y creer en
su propia marca personal des-
de temprano. Para ella, el éxito
radica en entender que la autenti-
cidad, la preparacion constante
y la iniciativa propia abren
puertas en cualquier am-
bito creativo; solo hace
falta comenzar a tra-
bajar con disciplina
y propésito.

Fotografia por: Dylan Martinez @



Valerina Baeza

elainas Boefolet

. @borboleta mid
@ Gelatinas Borboleta

En un mercado dominado por la inmediatez
y el consumo réapido surge Borboleta, un em-
prendimiento meridano que invita a redescubrir
el valor de lo artesanal. Fundado por Valentina
Baeza, este proyecto no solo ofrece postres, sino
una experiencia que ensefia al cliente la virtud de
esperar por un producto de calidad excepcional.

La historia de Borboleta comenzé en 2020, en
plena pandemia, como un homenaje a la memo-
ria de la madre de Valentina. Lo que inicié con
el rescate de una receta familiar de gelatinas de
leche y nuez pronto se transformd en un labora-
torio creativo de mas de 15 sabores innovadores,
como Lotus Biscoff, carajillo y opciones naturales
de temporada. La marca se distingue por su filo-
sofia de "cero inventario": cada gelatina se elabo-
ra exclusivamente bajo pedido, garantizando una
frescura inigualable gue los productos comercia-
les no pueden replicar.

Este modelo de negocio, aunque desafiante,
ha posicionado a Borboleta como un referente
de exclusividad en Mérida. Valentina, conta-

dora de profesién, ha logrado equilibrar la

disciplina financiera con la sensibilidad ar-

tistica, transformando un detalle afectivo
en una marca registrada que crece a paso
firme. Para sus clientes, pedir un Borbox
—su popular presentacion individual— no
es solo comprar un postre; es aceptar una
invitacion a valorar el proceso artesanal y la
dedicacién detras de cada bocado.

El éxito de Borboleta demues-
tra que, cuando un producto
es genuino y esta hecho con el
corazon, el cliente estd dispues-
to a esperar. Mientras Valentina
proyecta la apertura de su primera
boutique fisica, su receta sigue siendo la
misma: calidad, paciencia y una cone-
N xion profunda con sus consumidores.
\ Sin duda, Borboleta es un claro ejem-
plo de como la creatividad puede
transformar la adversidad en un dulce
legado.



JaIela Pect

@taza_48
aza Fotografia por: Ricardo Torres

Lo que comenzd como un proyecto escolar
termind por darle forma a un suefio de mu-
chos afios. Taza 48 nace del deseo de crear
una cafeteria propia, pero también un es-
pacio donde una bebida pueda convertirse
en una experiencia y un recuerdo especial.
Desde los 15 afios, su creadora imaginaba un lu-
gar donde las personas pudieran reunirse y disfru-
tar algo mas que un café. Al materializar aquella
idea, comenzd a desarrollar desde cero el univer-
so de Taza 48: nombre, logotipo y una identidad
inspirada en sus raices.

La cultura yucateca, los recuerdos
de infancia y la historia familiar apa-
recen en detalles de la marcayen 4
sabores como la crema moris-
ca, conservando un vinculo
auténtico con su origen.
Esta conexién personal
también guia la creacién
de sus bebidas. Cada
combinacion parte de
experiencias y sabores
gue han dejado huella, uti-
lizando la creatividad para trans-
formarlos en propuestas capaces de des-
pertar emociones.

Asi, cada producto busca contar una
pequefia historia y compartir algo
gue va mas alla de sus ingredientes.
Construir esta experiencia también ha
significado aprender a emprender: for-
mar una comunidad, adaptarse y encon-
trar la manera adecuada de comunicar
la esencia de Taza 48. Detrds de cada
bebida existen dedicacién y aprendiza-
je. Su propdsito es que quienes conoz-
can la marca no recuerden Unicamente
lo que bebieron, sino el momento que
vivieron alrededor de una taza.
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@teenearthgrand_yucatan
@teenmodel.yucatan

Fueron las circunstancias y los tropiezos los que
nos llevaron, casi sin darnos cuenta, a incursionar
en los certdmenes de belleza. Lo que inicié por
necesidad familiar, apoyando a mi sobrina Mari-
Fer Chacon ante la falta de respaldo, pronto se
transformo en una verdadera pasion compartida.

En este camino entendimos que los valores
nunca se negocian: respeto, honestidad y con-
gruencia son fundamentales. También apren-
dimos a creer en los comienzos y brindar opor-
tunidades a jovenes y disefiadores con enorme
talento. Hoy ya no basta con tener buen fisico,
oratoria o pasarela. En un entorno competitivo,
la clave estd en hallar un factor diferenciador,
cultivar autenticidad y generar alianzas estraté-
gicas. Un certamen jamas termina al entregarse
la corona; la verdadera plataforma reside en lo
gue construyes después con esa experiencia y
sus contactos.

Queremos ofrecerle a la sociedad una vision
renovada. Detrds de cada banda hay disciplina,

preparacién y una oportunidad invaluable para
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proyectar a nuestro estado. Aunque persiste la

falta de apoyo en ciertos sectores, visualizamos
una sélida red de colaboracién con empresarios,
instituciones, fotografos y disefiadores. Se trata
de generar esquemas donde todos ganen: el ta-
lento recibe herramientas para crecer, las marcas
obtienen una imagen profesional para sus pro-
yectos y Yucatan gana embajadores capaces de
promover su cultura, sus destinos y su grandeza.

Buscamos cambiar la percepcién colectiva:
respaldar un certamen no es patrocinar un acce-
sorio efimero, sino impulsar una plataforma de
liderazgo. La invitacion esta abierta a construir en
equipo, porgue unidos multiplicamos las oportu-
nidades. Como siempre decimos: no formamos
figuras para ocupar un lugar; formamos lideres
para conquistarlo, abrir caminos y demostrar
gue nuestro talento no tiene limites. Una corona
puede representar a nuestra tierra, pero es una
persona con vision y liderazgo quien logra que el
mundo entero vuelva su mirada hacia nosotros.

Fotografia por: Ricardo Torres



Nariten Ghacdr

‘ @mariferchaconn

Vivir la experiencia de Miss Top Model Inter-
national 2026 en Lima, Peru, ha sido uno de los
capitulos mas especiales de mi vida. Represen-
tar con orgullo a México Riviera Maya en
un escenario internacional me permitio
llevar conmigo no solo una banda, sino
también los suefios, el esfuerzo y el
carifio de todas las personas que hi-
cieron posible este camino.

Estoy profundamente agradecida
con cada integrante de mi equipo y
con los disefiadores que confiaron en
mi y me hicieron lucir sus maravillosas
creaciones: Ivan Cruz, Will Madera, Gui-
llermo Alayén, Christian Parra, Rogelio Dy
Canchy y Daniel Salamanca. Gracias por
vestir este suefio.

Mi agradecimiento especial a Christian
Divat por el patrocinio de los zapatos y za-
patillas que me acompafiaron durante toda
la concentracion, y a mis coaches Ramén Cabrera
y Eddu Crespo, por su preparacién, disciplina y
confianza.

Gracias de corazon al maquillista Ricardo Mos-
gueda por cada increible look y por acompafiar-
me con su talento y su marca de accesorios Mos-
quedela.

A mi amada familia morada de Team Model
México, gracias por creer en mi, motivarme y es-
tar presente en cada paso. Gracias especialmente
a mi director nacional Eduardo Silva, y a mis di-
rectores estatales de Team Model Yucatan, y mi
familia Brenda Ruiz y Martin Ruiz.

Me llevo amistades para toda la vida, nuevas
culturas, experiencias inolvidables y personas ma-
ravillosas de distintos rincones de Latinoamérica
y regresar a casa como Second Runner Up Inter-
nacional llena mi corazén de orgullo y gratitud.

Gracias, Lima. Gracias, Peru. Gracias por permi-
tirme representar a México Riviera Maya.

-53- Fotografia por: Ricardo Torres
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@comida_yucatan
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Ricardo Torres Fotografia

@richtorres6

www.ricardotorres.mx
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MATERIALES

SE VE.
SE TOCA.
SE RECUERDA.

Elige como se siente tu proxima idea.

Sundance - Ultra White Cambrick negro Majestic - Oro cobrizo
Tinta blanca + clear Tinta blanca
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Sundance - Natural White

Lino Tela Couché - Pasta dura

Platicanos qué estas creando.

Pfintz@ Printz.mx(!@/

IMPRESION DIGITAL (O 999 386 6868

©o EST. 1985 «
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* Los materiales son una representacion grdfica, puedan variar en tono y visual de textura a la realidad, recomendamos ver y tocar muestras fisicas.
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que cuentan
historia

VETA DETECA / LINEAS CON HISTORIA

Madera de teca, vetas vivas y piezas hechas para habitar, durar y destacar. Cada veta, nudo, marcay
variacion natural cuenta una historia propia. En Veta de Teca no vemos la madera Gnicamente como una
materia prima, sino como un material vivo que conserva su esencia, su caracter y su belleza natural.

RN

(@vetadeteca - Instagram y Facebook I 6 C &

‘WhatsApp: 999 910 2817

LINEAS CON HISTORIA
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Soluciones en Impresion Digital
al alcance de un Clic

GANA CON NOSOTROS

Registrate y obtén puntos cashback

Nuestras Sucursales:
PLAZA ODARA

PLAZA POCITO

PLAZA ROYAL CAUCEL

PLAZA AKROPOLIS ]
MONTEBELLO Cotiza con nosotros:

FRANCISCO DE MONTEJO 999 275 94 54

www.megaprint.com.mx

f Siguenos en nuestras redes sociales




